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В ім'я Бога, самого милостивого, самого 
милосердного 

  

Слово подяки і подяки 

Хто не дякує людям, той не дякує Богу 
 

Перш за все я маю подякувати Всемогутньому Богу, який дав 
мені змогу досягти цього високого академічного рівня. Я 
також висловлюю подяку арбітражному комітету, який оцінив 
книгу для цілей навчання, і я дякую моїм шановним 
професорам. .Висловлюєте свою думку та рекомендацію щодо 
наукового статусу книги. Це сертифікат, яким ми пишаємося. 

 

1. Професор д-р Наджі Муалла - професор маркетингу 

2. Професор д-р Махмуд Абу Далбоух - професор маркетингу 

3. Шановний дядько Ахмед Аль-Матані - викладач арабської 
мови 
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Присвячується 

До душі моєї рідної мами... Нехай Бог змилується над 

нею і поселить її в просторому раю... Любому 

батькові, символу дарування... Дай йому Бог здоров'я 

і здоров'я. Моїм братам і сестрам, які були моєю 

опорою в кожну хвилину і найкращою підтримкою... 

моїй доброчесній дружині... на радість душі, духу і 

серця, моїм починаючим дітям, Караму і Каміли. 
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Анотація 

 

Ця книга написана з метою роз'яснення наукових та практичних аспектів у 

галузі вивчення пошукового маркетингу та просування сайту організації через 

сайт в рамках стратегії електронного маркетингу. 

 Визначено роль сайту у маркетинговій стратегії організацій. Наведено 

основні аспекти, інструменти та методи організації маркетингу через сайт. 

Аргументовано, що бізнес неможливо уявити без ефективного сайту, для чого 

необхідна ефективна організація сайту, від якої залежать такі стратегічні 

показники, як продаж, обсяг бізнесу, кількість. Залежать перегляди, репости, 

відгуки і т. д. Важливо відзначити, що неможливо уявити розробку 

маркетингової стратегії через веб-сайт без ефективної пошукової оптимізації, 

також була згадана специфіка пошукової оптимізації в галузях бізнесу, що 

розвиваються, роль пошукової оптимізації. У маркетинговій стратегії та її 

вплив на ефективність веб-сайту організації розкрито основні інструменти 

пошукової оптимізації та маркетингу продажів, основні тенденції пошукової 

оптимізації для організації. Аргументовано роль контенту веб-сайту та його 

елементів, які мають взаємозв'язок. та вплив на ефективність пошукової 

оптимізації.  

Розкрито основні аспекти технічної пошукової оптимізації, яка є основною 

метою цього процесу. Констатовано особливості зовнішньої пошукової 

оптимізації сайту та його функції архівування у пошукових системах. 
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ВСТУП 

У цій книзі пояснюється теоретичне вивчення та розробка наукових та 

практичних рекомендацій щодо пошукового маркетингу в бізнес-організаціях, 

що використовують цифрові канали для обслуговування клієнтів та розвитку 

бізнесу. Оскільки ці тенденції сприяють інтенсивному розвитку інновацій з 

використанням різних інформаційних технологій у бізнесі та маркетинг не є 

винятком. Застосування технологій у маркетинговій стратегії визначає появу 

та розвиток нових тенденцій та форм маркетингу, таких як електронна 

комерція, електронні ринки, електронні послуги та маркетингові стратегії, що 

залежать від них. Завдання та концептуальна мета – сформувати теоретичні 

аспекти та розкрити наукові та практичні підходи в організації пошукової 

оптимізації та розробки веб-сайтів сучасних організацій. 

Перший розділ: розкриває сучасну концепцію електронного маркетингу 

для організацій, при цьому виявляючи необхідність організації маркетингу 

шляхом створення ефективного веб-сайту з урахуванням функціональних 

характеристик веб-сайту, де організовано основні етапи проектування та 

розробки веб-сайту, та виділено основні елементи HTML, які розкривають 

основні особливості та деталі організації маркетингу за допомогою веб-сайтів, 

які можна застосувати на практиці. 

Другий розділ: присвячений вивченню сучасної концепції пошукового 

маркетингу, у своїй доводячи розвиток пошукового маркетингу. Виявлено 

характеристики та необхідність веб-сайту для ефективної пошукової 

оптимізації, а також виділено функціональні характеристики веб-сайту для 

найпопулярніших пошукових систем у світі. Наведені переваги та недоліки, з 

можливістю того, що отримані результати стануть теоретичною основою та 

практичними порадами для оцінки пошукової оптимізації веб-сайту 

організації. 

Розділ третій: основна увага приділяється концепції пошукової оптимізації 

та її ролі в електронному маркетингу. Обговорюються основні елементи 

концепції пошукової оптимізації веб-сайту та розкриваються основні методи. 

Виокремлено питання організації пошукової оптимізації веб-сайтів з 

урахуванням специфіки діяльності компаній. Отримані результати 

розкривають основні елементи та організаційні характеристики концепції 

пошукової оптимізації, які можна застосувати під час планування стратегії 

пошукової оптимізації організацій. 

Розділ четвертий: Аргументовані інструменти пошукового маркетингу, а 

також необхідність створення маркетингових стратегій, що спираються на 

пошукову оптимізацію для досягнення ефективності та стратегічного 
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зростання. Виділено основні інструменти, їх особливості, деталі, переваги та 

недоліки, які необхідно враховувати у стратегії пошукової оптимізації. 

Отримані результати мають практичну цінність і можуть бути використані як 

план організації пошукового маркетингу. 

Розділ п'ятий: розкриває сутність внутрішньої пошукової оптимізації сайту 

організації, де виділено основні фактори, види веб-контенту та основні вимоги 

до нього. Розглянуто види веб-контенту для сайта та основні етапи його 

підготовки, де продемонстровано основні аспекти проведення SWOT-аналізу 

бізнесу. Виділивши елементи контенту, що впливають на оптимізацію та 

ранжування веб-сайту, а також необхідність регулярного оновлення контенту 

веб-сайту організації. Отримані результати можна практично застосувати як 

план організації внутрішнього пошуку.  

Розділ шостий: присвячений вивченню елементів контенту веб-сайту. 

Особлива увага приділяється ролі контенту веб-сайту та правилам підготовки 

та планування його оновлення. Зміст веб-сайту впливає на результати 

пошукової оптимізації, що необхідно робити ефективно та результативно. 

також висвітлено сучасні методи та особливості організації контенту веб-

сайтів. Отримані результати можна як теоретичні рекомендації щодо 

організації контенту веб-сайтів організації з урахуванням сучасних тенденцій. 

Розділ сьомий: був присвячений вивченню концепції технічної пошукової 

оптимізації, де було розкрито основні особливості та аспекти технічної 

пошукової оптимізації порівняно з внутрішньою та зовнішньою оптимізацією, 

з акцентом на основні компоненти технічної пошукової оптимізації та 

коротким поясненням. Також було виявлено помилку HTTP. Висвітлено 

технічні питання, пов'язані з пошуковою оптимізацією, і знаючи дані 

організації, отримані результати можна використовувати як базові знання в 

галузі технічної пошукової оптимізації. 

Розділ восьмий: присвячена вивченню концепції позасторінкової 

пошукової оптимізації, виявлення основних факторів зовнішньої оптимізації 

сайту організації, де доведено вплив посилань Do-Follow – No-Follow на 

рейтинг сайту. Виділено посилання Nofollow для пошукових систем. При 

згадці переваг посилань Dofollow для пошукових систем, перевірених 

факторів побудови посилань та видалення контенту для зовнішньої пошукової 

оптимізації. Отримані результати можна застосовувати практично під час 

створення стратегії зовнішньої пошукової оптимізації. 

Розділ дев'ятий: обговорюються основні аспекти архівування веб-сайтів 

пошуковими системами, розкрито та представлено інструменти оптимізації 

веб-сайтів, також розкрито основні характеристики та елементи Google Search 

Console, а також виділено деякі сценарії, які призводять до штрафів у 



 

13 
 

пошукових системах, з наданням результатів. Практичні та докладні 

рекомендації щодо настроювання архівування сайту в пошукових системах. 

Розділ десятий: Розглянуто особливості просування веб-сайтів, вказані 

елементи, які необхідно враховувати під час просування. Обговорюються 

способи просування веб-сайту, підключеного до Інтернету, а також 

виділяються сучасні сервіси та інструменти для моніторингу безпеки веб-

сайтів. Отримані результати є важливими і можуть бути використані на 

практиці для розробки стратегії просування сайту. 

Книга «Пошуковий маркетинг» розроблена з урахуванням вимог ринку та 

електронного маркетингу, що робить цю книгу рекомендованою для 

студентів, аспірантів та інших навчальних закладів, а також для всіх, хто хоче 

отримати теоретичну базу та готові практичні рекомендації в галузі інтернет-

маркетингу. сфери пошукового маркетингу. 

 

Бог – дарує успіх 

 

 

 Автор 

 Професор електронного маркетингу 

Доктор інженер Хасан Алі Аль-Абабнех 
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РОЗДІЛ 1 
МАРКЕТИНГ ВЕБ-САЙТІВ 

Вивчення маркетингу спрямоване на те, щоб дізнатися і зрозуміти покупця, 

і виробляти продукцію, що відповідає його потребам, а не надавати йому те, 

що виробляє виробник. Дотримання аспектів сучасних маркетингових 

концепцій приносить користь як споживачам, а й організаціям, які надають 

товари. Сучасна маркетингова діяльність потребує набору інноваційних 

методів та інструментів. Веб-сайт вважається прямим представником бренду 

через Інтернет. Створення сайтів стало основним засобом інформування 

споживачів. залежить від цифрових каналів та дизайну веб-сайту. Веб-сайт 

пов'язаний з інформаційною системою організації та стає центром реалізації 

маркетингової діяльності для клієнтів та співробітників організації. Місія веб-

сайту полягає в тому, щоб мережа направляла відвідувачів таким чином, щоб 

допомогти їм робити покупки. Оскільки місія сайту не обмежується лише 

залученням та утриманням споживачів, а й спробою зробити їх постійними 

відвідувачами організації, що дозволяє збирати інформацію про переваги, 

інтереси та звички відвідувачів та зробити сайт унікальним інструментом 

реалізації маркетингової діяльності[1]. 

Концепція електронного маркетингу полягає у використанні Інтернету, 

комп'ютерів та мобільних телефонів для полегшення зв'язку з покупцем. 

Електронний маркетинг: використання сучасних технологій для 

просування товарів та перетворення віртуальних ринків у відчутну фізичну 

реальність, для полегшення обмінних операцій та задоволення запитів 

покупців. Це дозволяє охопити цільову аудиторію та надати високоякісну 

продукцію за більш конкурентоспроможними цінами за допомогою 

електронних засобів з можливістю організації скоротити витрати. 

Веб-сайт — це група взаємопов'язаних веб-сторінок, розміщених на іншому 

комп'ютері, який називається сервером. Файли, які можна знайти на веб-сайті, 

відрізняються за документами, зображеннями, текстами та іншими типами 

файлів. Всі вони мають одне доменне ім'я, доступ до якого здійснюється за 

допомогою. Один із веб-браузерів доступний на пристрої користувача, 

оскільки організація прагне збільшити відвідуваність веб-сайту та 

максимізувати обсяг цих відвідувань за рахунок зовнішніх маркетингових 

заходів, і звідси підкреслюється важливість дизайну веб-сайту, оскільки чим 

привабливіший веб-сайт, тим більше можливостей його використовувати для 

залучення та утримання відвідувачів[2-3]. 
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Компоненти сайту: 

1. Заголовок сторінки: він містить назву сайту, зазвичай включаючи назву 

компанії, посаду, логотип та верхнє меню, яке полегшує користувачам 

навігацію сайтом, а також необхідні вкладки для полегшення доступу до 

сайту. спеціальні розділи, які, своєю чергою, містять поле пошуку. 

2. Основна частина сторінки. Ця частина містить вміст сайту, будь то 

зображення, відео, статті, теми чи рекламні оголошення. 

3. Нижній колонтитул сторінки: це розділ, розташований у нижній частині 

сторінки веб-сайту, який містить контактну інформацію власника веб-сайту, а 

також іншу інформацію, таку як посилання на соціальні мережі, якщо вони 

існують в організації та інші.[4-5]. 

Технічний рейтинг веб-сайтів: 

1. Статичні веб-сайти. Це сайти, які містять фіксовану базу даних, і їх може 

легко розробити лише фахівець із програмування або той, хто створив їх із 

нуля. Незважаючи на це, вартість створення цих сайтів дуже проста, на 

додаток до цього. простота мови програмування, яка використовувалася для їх 

розробки. 

2. Динамічні сайти: сайти, які можна розвивати швидко та постійно, тому 

що їх власник може легко розвивати їх без консультації з фахівцем. Такий 

постійний та швидкий розвиток дуже допомагає розміщувати їх на перших 

сторінках різних пошукових систем, тому вони легко розповсюджуються. 

Крім того, їхня динамічність дозволила отримати важливу перевагу – простоту 

спілкування між керівництвом сайту та відвідувачами. 

Дизайн веб-сайту та його функції. Процес проектування та реалізації веб-

сайту включає безліч етапів, необхідних для визначення бізнес-цілей 

організації, при цьому необхідно, щоб веб-сайт відповідав очікуванням 

відвідувачів у плані легкої навігації та пошуку всієї необхідної інформації. 

Оскільки функція веб-сайту є набір різних опцій, що вирішують деякі 

завдання користувача для комфортної роботи на сайтах, на основі яких автор 

побудував основні елементи, яким слід приділити велику увагу при розробці 

характеристик сайту, як показано на рисунку. 
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Рис. 1. Функціональні характеристики сайту 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [6-7-8]. 

 

1. Зручність використання та навігації сайту: якщо відвідувачеві складно 

переходити з однієї веб-сторінки на іншу в пошуках необхідної інформації, він 

може розчаруватися в труднощах і, швидше за все, залишить сайт, оскільки 

повторно залучити відвідувачів, що залишили сайт, складніше, ніж залучити 

нових відвідувачів. 

2. Логічне поділ контенту сайту: Відвідувач повинен мати чітке уявлення 

про веб-сторінку сайту організації, на якій він знаходиться, і про те, як він 

потрапив туди, що полегшує навігацію по веб-сторінці. Логічне поділ 

контенту сайту є раціональним. Розподіл контенту усередині функцій. 

3. Легко запам'ятовується адреса веб-сайту: Найбільш поширеною 

помилкою під час проектування веб-сайту є поганий вибір доменного імені. 

Доменне ім'я веб-сайту має бути легко запам'ятовується і простим у 

використанні для відвідувачів та клієнтів організації. 

4. Легкість пошуку веб-сайту в Інтернеті: Високий рівень конкуренції 

між існуючими веб-сайтами пов'язаний з технологічною структурою, що 

розвивається: мільйони веб-сайтів існують і постійно збільшуються щодня, 

вони розвиваються за допомогою цифрового маркетингу. Це необхідно в. 

Концептуально важливо розробити пошукову оптимізацію для пошуку веб-

сайтів. 

5. Крос браузерна сумісність веб-сайтів: на тлі інтенсивного розвитку 

цифрових технологій та їх впровадження у всіх галузях веб-браузери 

розвиваються. Сьогодні існує безліч інтернет-браузерів, які люди вважають за 

краще використовувати, наприклад, Internet Explorer - Firefox. - Safari - Google 

Chrome та інші. Це важлива вимога до функціональності веб-сайту, що 

забезпечує крос браузерну сумісність без шкоди для функціональності та веб-

дизайну. 

Зручність використання 
та навігації на сайті

Логічне поділ контенту 
сайту

Адреса сайту легко 
запам'ятати

Вчасно оновлюйте контент 
сайту

Кросбраузерна сумісність 
веб-сайтів

Легко знайти сайт в 
Інтернеті

Узгодженість елементів 
сайту

Зміст та оформлення 
сайту

Швидкість 
завантаження сайту
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6. Своєчасне оновлення контенту веб-сайту: Реальним фактором, який 

забезпечує успіх веб-сайту, є його зміст. Якщо контент не оновлюється 

постійно, відвідувачі веб-сайту втратять до нього інтерес, і кількість 

відвідувань зменшиться, що потребує постійного аналізу, активації та 

оновлення контенту. Забезпечує актуальний контент. Ефективне просування 

стандартних позицій у пошукових запитах, що зробить сайт організації більш 

популярним та затребуваним. 

7. Узгодженість елементів веб-сайту: Інтернет-сайт повинен бути 

повним, відповідним та простим у використанні, щоб полегшити процес 

пошуку по веб-сайту. Структурні вимоги всіх сторінок веб-сайту мають бути 

виконані для конкретного дизайну, що зберігає основу та. одноманітність: 

якщо дизайни веб-сайтів несумісні один з одним, веб-сайт виглядатиме 

неорганізованим, що відобразиться на іміджі бренду організації в Інтернеті. 

8. Зміст та розташування веб-сайту: при створенні та розробці веб-сайтів 

організаціями багато людей припускаються поширеної помилки, пов'язаної з 

розміщенням надто великої кількості контенту на одній веб-сторінці. 

Хороший інформаційний дизайн має важливе значення, оскільки дозволяє 

дизайнерам веб-сайтів. правильно розмістити контент, вибравши конкретну 

модель дизайну, розмістивши потрібні інструменти у чіткому списку, після 

цього організації не доведеться перевантажувати відвідувача великим обсягом 

інформації на сайті, який зможе направити його до потрібних розділів 

інформації. 

9. Швидкість завантаження веб-сайту: У світі, що швидко змінюється, 

очікування клієнтів пішло в минуле. Користувачі хочуть, щоб веб-сайт 

завантажувався швидко і міг миттєво переглядати зображення, статті та відео, 

коли на веб-сайті розміщується великий обсяг інформації. великої кількості 

зображень великого розміру, їх завантаження може зайняти багато часу, в 

результаті чого відвідувачі не чекають на повне завантаження веб-сайту і 

залишають його. При заповненні контенту слід віддавати пріоритет файлам 

меншого розміру, якщо ці файли не необхідні для привернення уваги. увагу 

відвідувачів, їх слід правильно розставити за пріоритетами[7-8]. 

Перш ніж розпочати розробку дизайну сайту, створення плану просування 

або організації пошукової оптимізації, дизайн сайту має стати першим і 

найбільш пріоритетним етапом. Виходячи з цього та на основі аналізу 

наукових праць у галузі розробки та впровадження веб-сайтів, автор визначив 

вимоги до етапу проектування та розробки електронного сайту та його 

структурування, як показано на рисунку.2 
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Рис. 2. Структуризація ключових етапів проектування та розробки веб-сайтів  

Джерело: Розроблено автором на основі даних [9-10]. 
 

1. Визначення цілей та завдань веб-сайту: Цілі – це знання майбутнього 

результату, який має бути досягнутий. Кожна з них сприяє досягненню 

частини заяви про бачення. Робоча група на цьому етапі має точно визначити 

цілі, заради яких створювався веб-сайт. створено без вказівки. Якщо веб-сайт 

має чітку місію, він зазнає невдачі. Хороше планування та чітка мета є 

основою успіху веб-сайту, тим більше, що створення веб-сайту – це командна 

робота[10]. 

2. Аналіз та вивчення цільової аудиторії: При проектуванні та реалізації 

веб-сайту організації повинні бути визначені елементи, орієнтовані на 

аудиторію, наприклад інформація та контент, які будуть опубліковані для 

залучення аудиторії, переваги та очікування покупців. та потенційних 

клієнтів, типи контенту, який буде використовуватися для просування сайту, 

канали зв'язку, зворотний зв'язок та організацію процесу взаємодії. 

Представлені елементи є остаточними. Можуть бути і більш другорядні 

елементи, які необхідно враховувати у процесі проектування[11-12]. 

3. Визначення технічного завдання на розробку сайту: Цей етап одна із 

найважливіших етапів, оскільки помилки, що виникають цьому етапі, 

Визначення цілей та завдань веб-сайту

Аналіз та вивчення цільової аудиторії

Складання технічного завдання до 
розробки веб-сайту

Протопування

Створення дизайнерського макету веб-
сайту

Верстка

Програмування

Наповнення ресурсу

Тестування

Підтримка користувачів
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матимуть негативні наслідки для своєчасної реалізації проекту. Підготовка 

технічного завдання є одним з елементів успішного дизайну та розробка сайту, 

а технічні завдання організовані виходячи з вимог та можливостей. Під час 

проектування сайту в Інтернеті етапи підготовки мають ґрунтуватися на 

технічних завданнях, які є основою побудови всього сайту. процес. 

4. Прототипи: Їхня мета — показати становище складових частин 

майбутнього сайту організації та дізнатися про особливості навігації, 

сформувати повну картину та дізнатися, як сайт виглядатиме в майбутньому. 

Вони мають бути простими, практичними та зручними. зручно, тому 

відвідувачу не доводиться багато думати про те, як отримати доступ до 

необхідної інформації та як знайти її на веб-сайті. За інших рівних умов люди 

віддають перевагу веб-сайтам, які прості у використанні[13]. 

5. Планування та дизайн веб-сайту: під час розробки веб-сайту слід 

використовувати плавні заклики до дії задля досягнення збільшення продажів. 

Якщо цих закликів немає, не кожен зважиться робити покупки. Якщо 

ігнорувати такі заклики вони будуть. Нарешті, цей етап процесу проектування 

та розробки веб-сайту відповідає за візуалізацію та організацію зовнішнього 

вигляду веб-сайту, який включає розробку кольорів, промальовування 

функціональних частин і розробку індивідуальних варіантів реалізації, якщо 

це необхідно. проіндексований пошуковими роботами, чи стане він відомий 

відвідувачам та покупцям у тому випадку, якщо зміни в його дизайні та 

зовнішньому вигляді сайту виявилися недостатньо хорошими, оскільки це 

призведе до провалу всього інтернет-проекту. Дизайн на практиці включає в 

себе не тільки красивий дизайн, але також включає зручний і простий 

інтерфейс і користувальницький досвід, адже саме з цього починається 

успішний веб-сайт, елементи сторінки повинні бути легко знаходині 

відвідувачем і бути максимально зручними. максимально корисним та 

інформативним[14]. 

6. Форматування: По завершенню розробки дизайну сайту дизайнер 

погоджує з клієнтом формат сайту і тільки після цього переходить до 

адаптивного форматування, оскільки цей етап проектування включає розробку 

сайту і адаптацію графічних матеріалів під будь-який тип. гаджет (мобільні 

телефони) та різні браузери[15]. 

7. Програмування: Це етап, на якому сайт оживає, створюються його 

основні елементи. На цьому етапі базова логіка та базова функціональність 

програмуються на практиці, щоб заощадити ресурси та покращити бізнес-

операції. організації. Етапи координації та програмування об'єднані в один 

етап, але це можливо тільки при реалізації невеликих проектів, якщо йдеться 
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про великий інтернет-магазин або сайт великої організації, слід розділити ці 

два завдання. різних етапах та від основних мов веб-презентації. 

 
Це абревіатура (мова гіпертекстової розмітки) та одна з основних та 

необхідних технологій для розробки та програмування веб-сайтів. Це мова 

розмітки, яка використовується при розробці сторінок веб-сайту і забезпечує 

структуру або метод відображення тексту, зображень тощо на веб-сайті, 

оскільки ця мова є однією з найстаріших і найбільш широко використовуваних 

мов. Він використовується для розробки сторінок веб-сайту. Це не мова 

програмування, а скоріше мова опису. Він надає опис програми перегляду 

Інтернету. як він відображає вміст. Він описує розміри зображень, формати 

шрифтів тощо. Ця мова є базовою структурою будь-якої веб-сторінки або веб-

сайту.[16]. 

На основі аналізу існуючих досліджень з використання HTML автор 

представляє структурні елементи HTML, використовувані під час створення 

сучасних веб-сайтів, як у рисунку.3 

 

Рис. 3. Структуризація основних елементів HTML 

Джерело: Структуровано автором на основі даних [17-18-19]. 

 

Кроки створення вашої першої веб-сторінки за допомогою Блокнота або 

TextEdit: 

Перший крок: відкрийте текстовий редактор 

Якщо ви використовуєте Windows, відкрийте Блокнот - редактор HTML. 

Для Windows 8/10: 

Відкрийте початковий екран (значок Windows у нижньому лівому куті екрана) - потім 

введіть блокнот 

Текстовий формат

Кольори

Шрифт

Заголовки

Параграфи

Списки

Мультимедіа

Гіпперпосилання
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Для Windows 7: 

Відкрийте "Пуск" > "Програми" > "Стандартні" > "Блокнот". 

Для Mac 7: 

Відкрийте Finder> Програми> TextEdit 

Крок другий: напишіть HTML-код 

Введіть наступні коди у текстовому редакторі, які представлені на Рис. 4. 
 

 
Рис. 4. НТML коди у текстовому редакторі 

Джерело:Розроблено автором 
 

Характеристика ключових елементів коду представлена у таблиці 1. 

Таблиця 1 

Характеристика ключових елементів коду 

starting tag end marking Характеристика 

<!DOCTYPE html> 
Це оголошення типу сторінки, що повідомляє веб-браузеру, що це 

сторінка HTML5. 

<">8-meta charset="utf 
Цей рядок визначає кодування коду, який ви використовували для 

програмування сторінки. UTF-8 - найпоширеніше міжнародне кодування 

в Інтернеті. 

<HTML> </HTML> 
Це кореневий елемент будь-якої HTML-сторінки, що містить решту коду 

сторінки. 

<HEAD> </HEAD> Це тег для інформації про сторінку і містить URL-адресу веб-сайту. 

<TITLE> </TITLE> Використовується для вказівки заголовка веб-сторінки 

<BODY> </BODY> Це тег, який стосується всіх візуальних елементів веб-сайту. 

Джерело:Розроблено автором на основі даних [20-21]. 
 

Крок третій: збережіть файл 

Необхідно зберегти файл на комп'ютері, вибравши «Файл» > «Зберегти як» 

у меню «Блокнот» і назвіть файл «index.htm», а потім виберіть «UTF-8» у меню 

«Кодування» (це кодування, яке бажано використовувати в HTML-файли), як 

показано малюнку 5. 
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Рис. 5.Кодування, яке переважно використовуватиме HTML-файли 

Джерело:Розроблено автором 
 

Крок четвертий: Перегляд HTML-сторінки у браузері 

Для цього необхідно відкрити HTML-файл, який був збережений на 

попередньому кроці, у бажаному браузері. Необхідно двічі клацнути (подвійне 

клацання) по файлу або клацніть правою кнопкою миші один раз, а потім 

виберіть «Відкрити за допомогою». Результат буде таким, як на рисунку 6. 

 
Рис. 6.Перегляд HTML-сторінки у браузері 

Джерело:Розроблено автором 

 

Форматування тексту 

Важливо, що HTML надає безліч тегів, які можна використовувати для того, 

щоб текст на веб-сторінках виглядав інакше, ніж звичайний текст, а також 

форматування, яке можна додавати як додаткові ефекти до тексту. 

Виходячи з цього, автором книги запропоновано розглянути класифікації 

тексту та шрифтів у HTML, які детально представлені нижче. 

Жирний шрифт 

<B> ... < /B><STRONG> ... < /STRONG> 

<B> Bold Text < /B>  Bold Text 

<STRONG> Strong Text < /STRONG>  Strong Text 
 

Шрифт курсивом 

<I> ... < /I><EM> ... < /EM> 

<I> Italic Text < /I>  Italic Text 

<EM> Emphasized Text < /EM>  Emphasized Text 
 

Шрифт підкреслений 

<U> ... < /U<  
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<html> 
<head><center><FONT FACE="cairo" SIZE="20"COLOR="red"> <b>Text Formatting</b></center></head> 
<TITLE>1</TITLE> 
</font> 
<body bgcolor = "white" 
<b><h1>My from Jordan</b></h1> 
<h1><i>My from Jordan</i></h1> 
<h1><u>My from Jordan</u></h1> 
<h1><SUP>My from Jordan</SUP></h1> 
<h1><SUB>My from Jordan</SUB></h1> 
<h1><BIG>My from Jordan </BIG></h1> 
<h1><SMALL>My from Jordan</SMALL></h1> 
<h1><mark>My from Jordan</mark></h1> 
<h1><S>My from Jordan</S></h1> 
<h1><TT>My from Jordan </TT></h1> 
<h1><TT>iiiiiiiiii </TT></h1> 
<h1><TT>mmmmmmmmmm </TT></h1> 
</body> 
</html>  

<U> Undelined Text < /U>  Undelined Text 
 

Шрифт із великими літерами 

<SUP> ... < /SUP<  

<SUP> Superscript Text < /SUP>  Superscript Text 
 

Шрифт з маленькими літерами 

<SUB> ... < /SUB<  

<SUB> Subscript Text < /SUB>  Subscript Text 
 

Великий шрифт 

<BIG> ... < /BIG<  

<BIG>Big Text</BIG> Big Text 
 
Маленький шрифт 

<SMALL> ... < /SMALL<  

<SMALL> Small Text < /SMALL>  Small Text 
 

Навчальний текст 

<mark> ... < /mark<  

<mark>markText </mark> markText 
 

Вкажіть напрямок абзацу та центральний напрямок тексту. 

>CENTER> Цей центр містить текст >/CENTER> 

Текст, перетнутий лінією 

<STRIKE> ... < /STRIKE><S> ... < /S> 

<STRIKE> Striked Text < /SRTIKE>  Striked Text 

<S> Striked Text < /S>  Striked Texttoo 
 

Керування текстом принтера 

<TT> ... < /TT<  

<TT> TeleType Text < /TT>  TeleType Text 
 
Слід зазначити, що такий вид тексту, як моноширинний текст. Щоб проілюструвати цю концепцію, 

наведемо такий приклад: 

Якщо ми візьмемо літери m, i і напишемо кожну з них десять разів поспіль, то зауважимо, що місце, яке 

займає літера m, у два рази більше місця, що займає літера i. 

iiiiiiiiiii 

mmmmmmmmmm 

При використанні тега >TT> ... >/TT> простір, що займається обома символами, стає єдиним 

iiiiiiiiiii 
mmmmmmmmmm 
Використовується для створення простору по горизонталі. 
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Кольори 
Важливим елементом HTML є написання тега, який повідомляє 

веб-браузеру про роботу, яку необхідно виконати, а властивість 
визначає, як ця робота буде виконуватись. Слід акцентувати на тому, 
що для визначення фону кольору використовується: 

 

Вкажіть колір тла 

<BODY BGCOLOR="FFFFFF">  < ... /BODY> 

 

<BODY BGCOLOR="Green">   ...

< /BODY>  

 
 
 

Для вибору зображення як тло веб-сторінки використовується: 

<BODY BGCOLOR="#FFFFFF" 

BACKGROUND="image.jpg"><... /BODY>  

 

<BODY BACKGROUND="image.jpg"> 

...< /BODY>  
 

 

При додаванні властивості BGCOLOR у тег >BODY>, і вона задає колір 

тла для сторінки. Що ж до FFFFFF, це значення включає обраний колір, який 

тут білий (зверніть увагу, що він написаний між двома знаками «»). Якщо ви 

бажаєте вказати чорний колір, ви повинні написати код 000000. Або код 6699 

CC для блакитного кольору і т.д. 
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ШРИФТ 
Тег для шрифтів:<FONT> ... </FONT> 
Це контролює шрифти з точки зору типу, кольору та розміру. 

Визначте тип шрифту,який нам потрібен 

<FONT FACE="Times New Roman">  ...Text >... /FONT>  

Визначити колір шрифту 
<FONT <FONT COLOR="red">  ...Text >... /FONT>  

Визначити розмір шрифту 
<FONT SIZE="10">  ...Text >... /FONT>  

Визначте тип шрифту і його характеристики для всією сторінки. 
<BASEFONT Name="Arial" COLOR="#FF0000" SIZE="5"> 

 

<html> 

<head> 

<title>Cv </title> 

<body> 

<p><FONT COLOR="black"><FONT 

FACE="cairo">hassan</FONT></p> 

<p><FONT COLOR="red"><FONT 

FACE="Elephant">hassan</FONT></p> 

<p><FONT COLOR="blue"><FONT SIZE="15"><FONT 

FACE="Arial">hassan</FONT></p> 

</body> 

</html> 

Заголовки 
 Організація вмісту Заголовки допомагають визначити ієрархію та структуру 

вмісту веб-сторінки. У HTML передбачено шість рівнів тегів заголовків, від 

>h1> до >h6>. Чим вище число в заголовку, тим воно важливіше. Тому >h1> 

визначає найважливіший заголовок, а тег >h1> визначає, що >h6> є найменш 

важливим заголовком на веб-сторінці. За замовчуванням браузери 
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відображають заголовки шрифтом, який більший і темніший за звичайний 

текст. Також заголовки >h1> відображаються найбільшим шрифтом, а 

заголовки >h6> відображаються найменшим шрифтом. 

Heading level 1 
Heading level 2 
Heading level 3 
Heading level 4 
Heading level 5 
Heading level 6 

 

<html> 
<body> 
<h1>Heading level 1</h1> 
<h2>Heading level 2</h2> 
<h3>Heading level 3</h3> 
<h4>Heading level 4</h4> 
<h5>Heading level 5</h5> 
<h6>Heading level 6</h6> 
</body> 
</html> 

Слід зазначити, що важливі заголовки для обговорення мають важливе 

значення для ретельної розробки структури веб-сторінок, які варто 

використовувати з обережністю для обговорення з користувачем. Не 

використовуйте заголовки, щоб зробити текст прийнятним або жирним. Він 

використовується лише для виділення заголовка веб-сторінки та порядку її 

структури. Пошукові системи, такі як Google, використовують заголовки для 

індексації структури та змісту веб-сторінок, використовують їх розумно. Тег 

>h1> використовується для виділення найважливішого заголовка і зазвичай 

розкриває вгорі сторінки (перший заголовок). 

Параграфи 
Параграфи – основний спосіб розділяти великий текст на невеликі логічні 

блоки. Ці блоки автоматично відбиваються один від одного відступами. Такий 

текст набагато простіше читається та не лякає користувачів. Параграфи 

переважно зустрічаються всередині великого тексту. Розбиття йде по 

невеликих смислових блоках. Так не тільки зручніше читати, та й можна 

швидше знайти необхідну інформацію у великому тексті. Параграфи 

створюються за допомогою парного тега >p>, в тіло якого міститься невелика 

частина тексту [15]. Відображення двох абзаців на веб-сторінці: 
 

Це є параграф. 

Це є інший параграф. 

 

<html> 

<body> 

<p>This is a paragraph.</p> 

<p>This is another paragraph.</p> 
</body> 

<html> 

Слід зазначити, що слова після цього. Текст, що залишився, повинен 

відображатися на новому рядку. 
 

This 

is a paragraph This is another paragraph. 

 

<html> 
<body> 

<p>This <br> is a paragraph 

Це ще один пункт.>/p> 

</body> 

<html> 
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Списки 
Списки використовуються для представлення списку інформації в 

хорошому та семантичному вигляді. У HTML існує три різних типи списків, і 

кожен із них використовується по-своєму: 

Ненумерований список: (Unordered list) 

Невпорядкований список створюється за допомогою елемента >ul>, і кожен елемент 

списку починається з елемента >li> У неупорядкованих списках елементи списку 

позначаються чорним колом[22-23]. 

HTML Unordered List 

 Chocolate Cake 

 Black Forest Cake 

 Pineapple Cake 

 
HTML Nested Unordered List 

 Chocolate Cake 

o Chocolate Velvet 

Cake 

o Chocolate Lava Cake 

 Black Forest Cake 

 Pineapple Cake 

 

<html> 

<body> 

<h2>HTML Unordered List</h2> 

 <ul> 

<li>Chocolate Cake</li> 

<li>Black Forest Cake</li> 

<li>Pineapple Cake</li> 

</ul> 

<hr> 

<h2>HTML Nested Unordered List</h2> 

<ul> 

<li>Chocolate Cake 

<ul> 

<li>Chocolate Velvet Cake</li> 

<li>Chocolate Lava Cake</li> 

</ul> 

</li> 

<li>Black Forest Cake</li> 

<li>Pineapple Cake</li> 

</ul> 

</body> 

<html> 

Впорядкований список (Ordered list) 

Створений список створюється за допомогою елемента >ol>. Кожен елемент списку 

починається з >li>. Упорядковані списки використовуються, коли важливим є порядок 

елементів списку. Елементи списку впорядкованого списку позначаються номерами. 

HTML Ordered List 

1. Fasten your seatbelt 

2. Starts the car's engine 

3. Look around and go 

 
HTML Nested Ordered List 

1. Fasten your seatbelt 

2. Starts the car's engine 

3. Look around and go 

1. Check the blind spot 

2. Check surrounding for 

safety 

 

<html> 

<body> 

<h2>HTML Ordered List</h2> 

 <ol> 

<li>Fasten your seatbelt</li> 

<li>Starts the car's engine</li> 

<li>Look around and go</li> 

</ol> 

<hr> 

<h2>HTML Nested Ordered List</h2> 

<ol> 

<li>Fasten your seatbelt</li> 

<li>Starts the car's engine</li> 

<li>Look around and go 

<ol> 

<li>Check the blind spot</li> 

<li>Check surrounding for safety</li> 

</ol> 

</li> 

</ol> 

</body> 

<html> 
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Мультимедіа 
Для вставки зображення на сторінку використовується непарний тег 

>img>, який має два обов'язкові атрибути: src та alt [15]. Атрибут src вказує 

шлях зображення. 

<img src="/images.png"> 

 

<html> 

<head><center> 

<h1>Selfie </center></head> 

<title></title> 

<body ><center> 

<IMG SRC="1.jpg"HEIGHT="300" WIDTH="300" 

BORDER="10"></center> 

</body> 

</html> 

Слід зазначити, що крім функції "повідомити про те, що не можна 

показати", атрибут alt відіграє важливу роль для осіб, які використовують 

програми читання з екрана. Оскільки зображення не можна прочитати, 

програми читають те, що вказано в атрибуті alt text. Одним із важливих 

компонентів при роботі із зображеннями є їх розмір. Коли ви завантажуєте 

зображення зі стороннього джерела та вставляєте його на веб-сторінку, 

зображення часто виявляється дуже великим і його необхідно зменшити. 

Атрибути ширини та висоти, які дозволяють регулювати ширину та висоту 

зображення. 

<img src="https://example.com/images.png" alt=" Купуйте книгу про Веб-дизайн та веб-

програмування " width="320" height="240"> 

 

Зображення відображатиметься з роздільною здатністю 320 x 240 пікселів. 

Важливо пам'ятати, що використання атрибутів ширини та висоти не змінює 

фізичний розмір зображення - він залишиться незмінним, зміниться лише 

візуальний розмір. оптимізуйте веб-сторінку, виберіть зображення 

відповідного розміру або зменшіть їх за допомогою графічного редактора. 

Посилання 
При розробці веб-сайтів для організації навігації між сторінками веб-

сайтів вигадали головний елемент в Інтернеті: гіперпосилання. 

Гіперпосилання можуть посилатися не тільки на інший ресурс в Інтернеті, але 

й дозволяють переміщатися всередині поточного документа. 

використовується тег >a> у поєднанні з обов'язковим атрибутом href, який 

вказує заголовок сторінки, на яку відбудеться перехід після клацання 
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[24]. 

<a href="Document Link">Link Text</a> 

Атрибут href вказує на мету посилання, і його значення може бути 

абсолютною або відносною адресою. Абсолютна адреса — це адреса, яка 

включає всі частини формату адреси, такі як протокол, ім'я хоста і шлях до 

документа: 

 

<html> 

<body> 

<p><a href="https://www.google.com" 

target="_blank">Google</a></p> 

<p> 

<a href="1.jpg"> 

<img src="1.jpg" alt="kites"> 

</a> </p> 

<p> 

<a href="examples/download/test.zip">Download Zip 

file</a></p> 

<p><a href="examples/download/Links.pdf">Download PDF 

file</a></p> 

<p><a href="examples/download/balloons.jpg">Download Image 

file</a></p> 

</body> 

</html> 

8. Контентне наповнення: Сайт не може привернути увагу клієнтів, якщо 

немає готового контенту. На цьому етапі контент перекладається у необхідний 

формат та розміщується на сторінках сайту, де заздалегідь готуються 

матеріали з можливістю призначення копірайтерів для написання статей. для 

сайту за заздалегідь обумовленими умовами та характеристиками. У принципі, 

будь-яка людина, яка володіє красномовством, навичками письма та 

майстерністю, може створювати тексти, які хоча б теоретично за тематикою 

джерела можуть бути описами товарів та їх поєднань та інформативними. 

тексти, щоб привернути увагу потенційних клієнтів. Крім того, контент 

повинен постійно оновлюватися, якщо не буде розвитку, пошукові системи не 

цікавитимуться сайтом організації та рейтинги знижуватимуться, і проблема 

буде стабільною. реалізуючи всі описані етапи, необхідно перевірити 

працездатність отриманого функціоналу[25]. 

9. Тестування: Тестування сайту проводиться на кожному етапі створення 

сайту. Проте нехтувати процесом тестування не можна, оскільки це дозволяє 

виявити неробочі посилання чи неробочі елементи. Важливо лише перед 

перенесенням сайту на сайт видалити усі помилки. клієнт. Після усунення всіх 

помилок, веб-проект переноситься на хостинг, який є постійним місцем 

розміщення сайту в мережі Інтернет. Після перенесення сайт знову тестується 

для своєчасного усунення всіх помилок, навіть незначних.[26]. 
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10. Підтримка користувачів: Гарною ознакою якісного сайту є створення 

сайту та передача його клієнту для роботи з ним, з панеллю управління, що 

відповідає стандартам сайту. Цей етап є важливим у розробці сайту та 

відповідає за його подальший розвиток. Під час проектування сайту 

розробляється ідея сайту та визначаються його цілі, а також шляхи їх 

досягнення. 

Слід наголосити, що проектування, розробка та впровадження веб-сайтів, 

пов'язаних з маркетинговою роботою, дозволяє оптимізувати витрати та 

збільшити прибуток, маючи можливість багатьох організацій практично 

застосовувати особливості веб-дизайну в рамках розробки та формування 

стратегії просування бренду на ринку. Інтернет, що важко без активного сайту. 
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РОЗДІЛ 2 

ПОШУКОВИЙ МАРКЕТИНГ 
 

Веб-сайти є маркетинговим інтерфейсом для організації та ефективним 

маркетинговим інструментом. Веб-сайти множаться, досягають мільйонів і 

схожі у сфері діяльності. Тому кожен веб-сайт повинен мати пріоритет 

доступу до нього через пошукову систему. Двигун призначений для пошуку 

даних, доступних в Інтернеті відповідно до домовленостей, стало важко 

пересуватися сторінками веб-сайту без пошукової системи. Уявіть, що ви 

хочете отримати доступ до певної інформації, а пошукової системи не існує, 

це було б надзвичайно складно, але завдяки. Завдяки широкому спектру 

інформації завдання веб-сайту – спрямовувати відвідувачів та полегшувати їм 

покупку. Оскільки місія веб-сайту не обмежується лише залученням та 

утриманням споживачів, а й намагається зробити їх постійними клієнтами 

організації через використання веб-сайтів, створених організацією [1]. 

Пошукова система: це комп'ютерна програма, призначена для пошуку 

документів, що зберігаються в Інтернеті, щоб допомогти користувачеві 

Інтернету знайти певний контент шляхом введення ключових слів, які 

користувач помістив у контент або тему, яку він хоче знайти через пошукову 

систему. а потім пошукова система відображає групу веб-сайтів. В Інтернеті 

містяться слова, введені користувачем. Результати пошуку зазвичай 

відображаються у вигляді списку результатів, який часто називають сторінкою 

результатів пошуку. Результатами можуть бути зображення, відео, аудіо тощо. 

Концепція пошукового маркетингу: це практика онлайн-маркетингу, яка 

використовується для просування компаній за допомогою платних оголошень, 

які з'являються на сторінках результатів пошукових систем. Реклама з 

оплатою за клік може бути як ключових слів або медійних оголошень. або 

вони можуть бути більш інтерактивними як з текстом, так і графікою. Рішення 

про використання типу реклами залежить від цілей кампанії та ринку, на якому 

знаходиться бізнес. Маркетинг у пошукових системах надає рекламодавцям 

можливість створювати рекламу та розміщуйте їх перед бажаними клієнтами. 

Ці оголошення можна розподілити за певними категоріями, щоб гарантувати, 

що реклама досягне відповідного споживача. Необхідно кожен маркетинговий 

процес починається з виявлення ідеальних клієнтів та аналізу відповідності 

продукту ринку [2]. 

Маркетинг у пошукових системах: це один з найбільш ефективних 

способів прискорити зростання бізнесу на більш конкурентних ринках. Також 

званий платним пошуком, це стратегія платного цифрового маркетингу, 

використовувана рекламодавцями збільшення охоплення аудиторії веб-
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сайтом чи продуктами шляхом створення платної реклами. реклама за клік для 

маркетингової активності на сторінках результатів пошуку, щоб зарезервувати 

позицію на перших сторінках результатів. 

Важливість пошукового маркетингу: Важливість пошукового 

маркетингу полягає в тому, щоб сприяти просуванню бізнесу та продуктів, 

щоб охопити велику аудиторію, збільшити відвідуваність веб-сайту та 

збільшити можливості для конверсій та продажів. Він також допомагає 

підприємствам підвищити свій авторитет та репутацію в Інтернеті. , і збільшує 

шанси появи в перших результатах пошукових систем, надає рекламодавцям 

можливість розміщувати свої оголошення перед зацікавленими клієнтами або 

тими, хто хоче купити в той момент, коли вони хочуть зробити дію, яка 

спонукала їх до пошуку. при цьому рекламні оголошення направляють 

клієнтів безпосередньо на цільові сторінки, якими клієнти вступають у 

заздалегідь підготовлений їм шлях продажів, доки завершать процес купівлі 

чи візьмуть участь у маркетингової діяльності. 

1. Це допомагає споживачам легко робити покупки в Інтернеті: 

споживачі, які шукають певні продукти, можуть їх шукати, просто 

використовуючи ключові слова, відповідні специфікаціям продукту. Таким 

чином, продукти потраплять до потрібних клієнтів. 

2. Перетворення потенційних клієнтів на потенційних клієнтів: У 

пошуковому маркетингу зацікавлені споживачі шукають лише конкретні 

продукти, які хочуть придбати, тому організації розміщують свої продукти 

безпосередньо перед потенційними клієнтами, і це збільшує коефіцієнт 

конверсії у маркетингової роботі. 

3. Збільшення трафіку: Пошуковий маркетинг дозволяє швидко охопити 

велику аудиторію, оскільки продукти та інформація легко доступні під час 

пошуку. 

4. Оплата за клік: при оплаті за клік рекламні організації платять лише на 

основі загальної кількості кліків, отриманих за посиланням на веб-сайт, таким 

чином пошуковий маркетинг знижує високі витрати на рекламу. 

5. Підвищує довіру: Оскільки пошуковий маркетинг приваблює велику 

кількість трафіку, він забезпечує максимальну кількість відвідувачів веб-

сайту, що призводить до збільшення сигналів довіри. 

6. Відповідна сегментація ринку: Пошуковий маркетинг дозволяє 

правильно сегментувати ринок, правильно орієнтуючись на потрібних клієнтів 

та географічний регіон. 

7. Відстежуйте ефективність: за допомогою інструментів та програм 

аналізу пошукового маркетингу організації можуть відстежувати 
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ефективність своїх кампаній, незалежно від того, чи працюють вони добре, чи 

потребують зміни своїх маркетингових стратегій [3]. 

Історія пошукових систем почалася у вісімдесятих та дев'яностих роках 

минулого століття, коли метою всіх пошукових систем був пошук даних, 

доступних в Інтернеті, у потрібному порядку. До появи пошукових систем 

Інтернет був групою веб-сайтів. які користувачі переглядали, вводячи адресу 

веб-сайту у форму або використовуючи каталоги та списки для перегляду веб-

сайтів. У міру збільшення списку веб-серверів та зростання потреби у 

якіснішому пошуку наприкінці 1980-х років були популярні сервери передачі 

файлів, але вони існували. немає простих способів знайти інформацію, якщо 

ви не знаєте назву документа, його розташування та адресу сервера веб-

ресурсу. 

Розробка пошукової системи почалася в 1990 році, коли почалася перша 

реальна програма, схожа на пошукову систему, коли студент Алан Емтаж 

створив пошукову систему під назвою Archie і часто вважається перша 

справжня пошукова система. Хоча раніше існували розроблені технології, 

Арчі увійшов в історію пошукової системи як основний інструмент для 

пошуку контенту, а не користувачів, індексував і знаходив загальнодоступні 

архіви передачі файлів і був інструментом пошуку, який використовується для 

запиту імен файлів, проіндексованих через сервер [4]. 

Як працює пошуковий маркетинг: Процес пошукового маркетингу 

починається з визначення у рекламодавця ключових слів, які шукає аудиторія 

та за якими запускатиметься реклама. Після цього рекламодавець визначає 

бюджет, який він платитиме за кожен клік. між ним та конкурентами 

проводиться тендер, і той, хто заплатить найбільше, показуватиме своє 

оголошення в топі, а виграшні оголошення відображатимуться на сторінках 

результатів пошукових систем, коли користувачі введуть вибрані ключові 

слова. Коли користувач натискає оголошення, ви платите. значення, вказане 

вами для кожного натискання, незалежно від того, купує клієнт чи ні. Розвиток 

пошукових систем представлено у табл. 2. 

Таблиця 2 

Розвиток пошукових систем. 

Етапи розвитку Фазові характеристики 

1993 року 

Метью Грей створив першу пошукову систему під назвою Wandex, яку ми її 

знаємо сьогодні. Завдання Wandex полягало у скануванні веб-сайтів та пошуку 

за заголовками проіндексованих сторінок в Інтернеті. 

1994 року 

Пошукова система WebCrawler, заснована на технології Wandex, почала 

індексувати повні тексти сайтів, а не лише заголовки, оскільки розробки не 

закінчилися. 
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1994 року 

Була створена платформа служби каталогів Yahoo, яка є однією з найбільших 

платформ, що сприяють онлайн-пошуку, оскільки складається з великої групи 

довірених сайтів. 

1996 року 

Студенти Стенфордського університету Ларрі Пейдж та Сергій Брін почали 

вивчати особливості та характеристики пошуку інформації в Інтернеті. Вони 

вважали, що пошукова система повинна аналізувати та ранжувати сайти на 

основі кількості пошукових запитів, що з'являються на веб-сторінках. алгоритм 

аналізу посилань PageRank, який став основою платформи Google, 

допомагаючи визначити важливість веб-сайту у результатах пошуку. 

У 2001 

Yahoo почала стягувати плату за включення до своєї групи, а в жовтні 2020 

року Yahoo стала пошуковою системою у звичайному розумінні та активно 

монетизувала її. Творці ввели низку елементів, які багато хто використовує до 

цих пір, включаючи пошук тільки за зображеннями і тільки новинами. пошук 

та багато іншого. 

Джерело:Розроблено автором на основі даних [5-6]. 
 

Будь-яка пошукова система є унікальною. Усі методи, які 

використовуються для індексації та систематизації документів, конфіденційні, 

але основні принципи роботи пошукових систем схожі. Дані роботи 

пошукової системи представлені на Рис.7 

 
Рис. 7. Функціональні характеристики сайту 

Джерело: Розроблено автором на підставі даних [7]. 

 

1. Краулер: іноді його називають павуком або ботом-павуком і часто 

скорочують до сканування. Це інтернет-робот, який систематично шукає в 

Інтернеті новий контент та додає його до Інтернету. Пошукове сканування 

сканує існуючі документи в Інтернеті, щоб визначати нові документи для 

включення до індексу та бази даних пошукових систем. Процес введення 

інформації називається індексуванням. Пошукові системи мають механізм 

оцінки, який дозволяє власникам веб-сайтів вручну додавати свої сторінки в 

чергу індексування. Це завдання дослідження сторінок веб-сайту. список 

адрес, отриманий в результаті попереднього сканування, та вилучення 
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База даних

Веб-інтерфейс 
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Модель 
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посилань зі сторінок інших сайтів, а також перевіряє адреси, додані вручну 

веб-майстрами. 

2. Індексатор: це місце, де зберігаються сторінки, виявлені під час 

сканування. Пошукова система аналізує вміст сторінки та зберігає всю 

інформацію у своєму індексі, де вона впорядковується відповідно до її 

зовнішнього вигляду на сторінці результатів пошуку. Для документа 

створюється список слів, що містить потенційні ключові слова, за якими 

користувачі Інтернету можуть шукати. Кожна пошукова система має свої 

власні алгоритми індексації та формати файлів, що індексуються. 

3. База даних: це організований набір інформації або даних, що 

зберігаються в комп'ютерній системі в електронній формі або таким чином, 

щоб їх легко отримати, змінити і керувати. Вона використовується для 

зберігання, пошуку та управління інформацією. розвиток технологій баз 

даних, був винайдений новий метод, що спрощує управління базами даних, за 

допомогою спеціальної програми, званої системою управління базами даних, 

в якій розраховуються внутрішні та зовнішні характеристики сторінок з метою 

визначення їхньої релевантності та рейтингу в майбутньому. результати 

пошукових систем за конкретними пошуковими запитами. 

4. Модель ранжування: це метод, при якому контент вилучається з індексу 

пошукової системи і надається користувачам на сторінці результатів пошуку, 

ранжуючи його відповідно до його релевантності конкретному пошуковому 

запиту. На запит користувача веб-сервер звертається до нього. індексний 

сервер та шукає сторінки, що містять ключові слова, які відповідають запиту. 

5. Веб-інтерфейс користувача: Він здійснює пошук у базі даних 

необхідних сторінок, а також упорядковує (сортує) для вибору сторінок з бази 

даних пошукової системи, які відповідають запиту користувача, та 

впорядковує їх у порядку зменшення відповідно до їх релевантності запиту [9-

10]. 

Користувачі шукають різну інформацію в залежності від формулювань 

запитів, виходячи з пошукових цілей. Коли людина хоче купити, подивитися 

чи послухати, вона додає до пошукового запиту дію. Якщо він хоче дізнатися 

відповідь на запитання, він задає його прямо в рядку пошуку, залежно від 

змісту запиту чи мети.  

Пошук класифікується за типами, причому типи пошукових запитів та 

зміст сторінок сайту мають бути тісно пов'язані один з одним.  

На основі вивчення структури пошукових систем виникла необхідність 

структурування типів пошукових запитів, що забезпечують ефективне 

просування сайту організації, як показано на рис.8 
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Рис. 8. Функціональні характеристики сайту 

Джерело:Розроблено автором на основі даних [11]. 

 

1. Інформаційні запити: це пошукові запити, що виконуються 

користувачами з метою пошуку інформації або знань з певної теми. Коли люди 

виконують інформаційні запити, вони зазвичай шукають відповіді, пояснення 

чи подробиці на певну тему. містити запитальні слова, наприклад: як? Чому? І 

коли? А в інших запити можуть мати чисто освітній характер або комерційний 

характер і спиратися на платні платформи або веб-сайти. Щоб створити бізнес 

у галузі онлайн-маркетингу, вам необхідно знати потреби цільової аудиторії, 

тобто типи запитів, які можуть спричинити покупців. своєму бізнесу, пишіть 

статті та публікуйте їх у розділі статей. Або ведіть блог на сайті та додавайте 

через сайт посилання на продукти, про які ви кажете, що забезпечить більший 

інтерес та успіх. 

2. Мультимедійні запити: вони широко використовуються і відносяться до 

використання різних засобів масової інформації, таких як текст, зображення, 

звук, анімація, відео та інтерактивні програми, для інтерактивного подання 

контенту для досягнення мети. необхідне зміст інформації у потрібному місці. 

Поширений вид запиту у пошуковій системі. Значно підвищують рівень 

комфорту сприйняття інформації та наповнюють сайти візуальним 

матеріалом. 

3. Навігаційні запити: Навігаційні запити виникають, коли користувачі 

шукають певний веб-сайт. Вони вибирають ключові слова, які містять назву 

веб-сайту, бренд, адресу організації та ім'я домену. Користувач використовує 

запит навігації, якщо він не пам'ятає точну адресу. сайт або простіше знайти 

через пошукову систему, немає сенсу додавати в навігаційні запити сайту 

семантичне ядро, яке не відноситься до бренду. Фізичних осіб буде хвилювати 

не тільки розташування сайту, яке. був опублікований, але також про логотип 

та назву. 

4. Транзакційні запити: Ці типи запитів явно відносяться до транзакцій 

купівлі, замовлення або оплати, оскільки вони дозволяють негайно замовляти 

Транзакційні 
запити

Навігаційні запити
Мультимедийные 

запросы
Інформаційні 

запити
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продукти через Інтернет або введення замовлень, необхідних для негайної 

купівлі або оплати. Такі замовлення є дорогими та можуть бути ефективним 

механізмом. просування веб-сайту[12]. 

Переваги пошукового маркетингу: Надання можливості розміщувати 

рекламу перед клієнтами, які шукають вас, з нетерпінням чекають на покупки 

і готові здійснити негайну покупку, тому вам доведеться їх чекати, тому що 

клієнти не люблять цього. чекати у світі, насиченому конкуренцією. 

 Швидкий доступ до клієнтів. 

 Широке поширення бренду. 

 Поліпшення орієнтації на цільові сегменти клієнтів. 

 Збільшуйте відвідуваність веб-сайту у верхній частині результатів 

пошуку. 

 Можливість зіставляти рекламу з ключовими словами та цільовими 

аудиторіями через них. 

 Оголошення з'являються безкоштовно, і плата стягується лише тоді, 

коли клієнти здійснюють дії. 

 З'являтимуться вгорі результатів за ключовими словами конкурентів. 

 Отримайте негайні результати. 

Пошуковий маркетинг дозволяє вибирати ключові слова та блокувати 

певні слова, а також налаштовувати параметри націлювання, такі як 

географічна область, в якій сконцентрована цільова аудиторія, та планувати 

дні та години, в які ви хочете показувати рекламу. Аналізуйте та вимірюйте 

продуктивність та коригуйте її для досягнення найкращого результату. 

Види пошукового маркетингу: 

Типи пошукового маркетингу обмежуються безкоштовною оптимізацією, 

відомою як пошукова оптимізація, та платною рекламою, або так званою 

оплатою за клік. 

1- Платні оголошення – оплата за клік: Це метод, при якому власник 

маркетингового бізнесу платить пошуковим системам в обмін на клік за 

контентом, що продається. Оплата провадиться за кожен клік або дію, вжиту 

цільовою аудиторією. Він ґрунтується на текстовій рекламі, яка з'являється на 

сайті. нагорі результатів пошуку, коли хтось шукає цільове слово в рекламі. У 

цих оголошеннях ви платите лише за кліки, і ви можете створювати ці 

оголошення через Google Ads. 

2- Неоплачувана – Пошукова оптимізація: Це процес природного 

покращення сторінок або контенту веб-сайту для підвищення видимості сайту 

на перших сторінках органічних (неоплачуваних) результатів пошуку. 

Пошукова оптимізація спрямована на збільшення органічного трафіку та 
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покращення рейтингу сайту у результатах пошуку за певними ключовими 

словами. і це відбивається на маркетингу через пошукову оптимізацію. Це 

важлива частина цифрового маркетингу, оскільки люди щорічно виконують 

мільярди пошукових запитів, часто з маркетинговими метою, щоб отримати 

інформацію про продукти. Бути видимими та займати позиції у результатах 

пошуку порівняно з вашими конкурентами. істотно впливають на прибуток. 

Це досягається шляхом написання ексклюзивного високоякісного контенту з 

метою органічної появи у верхній частині результатів пошуку без реклами, 

результати пошуку за останні кілька років змінилися, щоб надати 

користувачам більш пряму інформацію. відповіді та інформація, завдяки чому 

користувачі з більшою ймовірністю залишаться на сторінці результатів веб-

сайту, а не будуть перенаправлені на інші веб-сайти [13]. 

Типи пошукових систем 

Судячи з типів пошукових систем, які можуть запропонувати інновації та 

істотну автоматизацію низки маркетингових процесів замість старих методів і 

методів організації роботи, робота пошукових систем залежить тільки від їх 

типів, а й багатьох чинників. і вони також відіграють важливу роль у 

отриманні остаточних результатів пошуку. Глобальні пошукові системи 

призначені для пошуку інформації в Інтернеті без вказівки конкретних тем та 

критеріїв пошуку, а локальні пошукові системи діють з точністю до навпаки, 

оскільки вони шукають усередині локальної мережі чи конкретного джерела. 

У зв'язку з відсутністю в науковій літературі єдиного підходу до ранжирування 

типів пошукових систем, що спирається на основі аналізу та узагальнення, 

представлено класифікацію засобів пошукових систем, яка представлена 

наРис.9 

Рис. 9. Функціональні характеристики сайту 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [14-15]. 
 

1. Глобальні пошукові системи: Ці системи дозволяють користувачам 

шукати будь-який тип контенту, наприклад текст, графіку, аудіо та відео. 
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Пошук здійснюється за всіма інтернет-ресурсами. Найпопулярнішою 

глобальною пошуковою системою є Google, оскільки вона використовує 

інтелектуальні алгоритми. допоможіть показати більш точні та релевантні 

результати. Користувач шукав це. 

2. Спеціалізовані пошукові системи: Цей тип системи розташовується на 

території приватної організації, бібліотеки або дослідницької лабораторії і 

включає базу даних цієї організації тільки для полегшення процесу пошуку 

інформації всередині цієї організації. Наприклад, пошукові системи, що 

використовуються в. В університетах їх специфіка полягає у пошуку 

інформації, структурованої чи скоординованої певним чином. 

3. Об'єктивні пошукові системи: Призначені для пошуку інформації, яка 

цікавить певні групи суспільства (релігійні, професійні та інші). Комерційних 

об'єктивних пошукових систем більше майже немає, оскільки зміну їм 

прийшли глобальні пошукові системи, які забезпечують ефективний пошук. 

результати у будь-якому напрямку[15]. 

Завдання пошукової системи: 

1. Коректна відповідь на запит користувача: призводить до задоволення 

інформаційних потреб користувача та забезпечення його лояльності до пошукової системи, 

а не дає підстав для використання інших пошукових систем. Для забезпечення цього 

результату необхідно отримати першу десятку запитів, які відповідають. найкраще 

відповідає запиту користувача. 

2. Перетворення змісту відвідувань сайту: спочатку необхідно опублікувати 

результат, який сприятиме досягненню фінансової віддачі, тобто прибутку для власників 

сайтів та власників бізнесу, що забезпечується стандартними елементами маркетингу, 

такими як позиціонування, реклама та зв'язки з громадськістю[16]. 

Слід зазначити, що Google залишається гігантом пошукових систем з точки 

зору частки світового ринку, і що вирішальним і ефективним фактором успіху 

пошукової системи Google є алгоритм, який вибирає найбільш релевантні 

результати для пошуку користувачів і надає користувачам безпрецедентний 

особистий досвід. Оскільки пошукові системи Google користуються 

популярністю не тільки у своїй країні, але й за її межами, оскільки пріоритет і 

авторитет Google відрізняються наданням широкого спектру онлайн-

продуктів, які можна легко інтегрувати один з одним, реклама в пошукових 

системах Google є переважною частиною своїх доходів. , а також браузер 

Chrome, Gmail, Google Maps, YouTube та власність Google. Для мобільної 

операційної системи Android та багатьох інших споживчих послуг та 

організацій Google, по суті, є універсальним магазином. потреби онлайн. 

Оскільки домінування Google на ринку пошуку не завжди вітається та 

ретельно контролюється владою та галузевими спостерігачами, Комісія 

Європейського Союзу оштрафувала Google на більш ніж 8 мільярдів євро у 
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вигляді антимонопольних штрафів за зловживання своєю монополією в 

області онлайн-реклами, захопивши функції Google. Результати пошукових 

систем були нагорі, і веб-сайти не мали можливості досягти того ж рівня, що 

й раніше. Якщо користувач переймається конфіденційністю, то Google — не 

найкраща пошукова система. 

Таблиця 3 

Найпопулярніші пошукові системи після Google 
№ Пошуковий 

двигун 
Функції 

1. 
 

 

Bing 

Це пошукова система технологічного гіганта Microsoft, власника популярної 

операційної системи Windows та пакету Office, яка прагне конкурувати з лідерами 

пошукових систем, такими як Google. Пошукова система є однією з найкращих 

пошукових систем в Інтернеті, має велику популярну базу та є другою за 

відвідуваністю пошуковою системою у світі. 

2. 

Yahoo 

Потужна пошукова система, яку припадає велика частка пошукових запитів в 

Інтернеті. Пошукова система Yahoo перейшла під керування Microsoft. Деякі 

вважають, що Yahoo і Bing використовують той самий алгоритм і потім 

відображають однакові результати, але насправді це так. неправда, і це видно із 

результатів пошуку. Я також вважаю, що керівництво Microsoft розумніше за це. 

3. 

Baidu 

 

Це найбільш широко використовувана пошукова система в Китаї, яка надає 

результати веб-сайтів, аудіофайли та зображення, а також карти, новини, хмари та 

інші послуги. Це найкраща пошукова система для громадян Китаю з того часу, як 

уряд запровадив постійну заборону. блокада сервісів Google відома як Великий 

китайський файрвол. 

4. 

Yandex 

Він відомий цілим рядом послуг, що включають пошукові системи, штучний 

інтелект та аналітику. З термінологією СНД легко працювати під час пошуку 

зарубіжних ресурсів. Це багатонаціональна організація, орієнтована переважно на 

російськомовних користувачів, що пропонує 70 інтернет-продуктів, включаючи 

транспортні, пошукові та інформаційні послуги, електронну комерцію, навігацію, 

мобільні програми та рекламу. . 

5. 

Yippy 

Метапошукова система, широко відома як пошуковий агрегатор, є веб-порталом, 

який використовує спеціальні алгоритми для агрегування результатів веб-пошуку 

за фразами або термінами з інших пошукових систем. Він просто витягує дані з 

інших пошукових систем. Він дозволяє користувачеві вводити один запит. , 

отримуйте результати з кількох джерел та швидко отримуйте... Найкращі відповіді 

з широкого спектру інформації. Цікаво, що Yippy надає результати в груповому 

форматі, що дозволяє користувачам фільтрувати результати різних підрозділів. 

Серед особливостей пошукової системи yippy. комплексний пошук, задоволеність 

клієнтів та підвищення ефективності пошуку. 

6. 

 

 

DuckDuckGo 

 

Він дуже швидко завоював популярність завдяки конфіденційності користувачів. 

Пошукова система взагалі не відстежує ваші сайти чи вашу активність в Інтернеті, 

а це означає, що за вами не стежить жодна реклама. Її гасло полягає в тому, що ми 

є пошуковою системою, яка не відстежує користувачів. Секрет досконалості 

полягає у повазі до конфіденційності користувачів та відмови від збереження їх 

даних у рекламних цілях, враховуючи важливість елемента конфіденційності для 

багатьох користувачів Інтернету. За останні кілька років ця пошукова система 

пережила значне зростання та розвиток. 

7. 

Ecosia 

Унікальна пошукова система, яка спрямовує свій прибуток на посадку дерев у 

всьому світі. Вона екологічно безпечна і зазвичай садить дерево за кожні 45 

пошуків. Сервери браузера працюють на 100% відновлюваної енергії та не 

заохочують сторонні трекери та не продають дані. рекламодавці. 
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8. 

 

Swisscows 

Його було запущено у 2014 році як проект швейцарської організації Hulbee AG. Він 

використовується для семантичного розпізнавання даних, що дає більш швидкі 

відповіді на запити та заяви про не збереження даних користувача. Він зручний для 

сім'ї та має велике значення для сім'ї. -Дружній контент. Він відстежує тип 

контенту, який показують дітям, при цьому видаляючи явні результати. Сервери 

централізовано розташовані у підземних центрах обробки даних під 

Швейцарськими Альпами. 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [17-18-19]. 
 

Найбільш широко використовуваною та перспективною пошуковою 

системою є Google, що надає широкий спектр додаткових послуг, що 

використовуються у всьому світі. Сучасний етап функціонування світових 

ринків характеризується інтенсивними змінами у сфері пошукових систем та 

оптимізації. що підтверджує важливість та життєздатність цієї тенденції. 

Навички пошукового маркетингу- це безліч навичок, якими повинен 

мати кожен покупець, щоб мати можливість розробляти успішні стратегії 

електронного маркетингу, оскільки вони важливі серед засобів, що 

допомагають взаємодіяти між організацією та її клієнтами та підвищувати 

впізнаваність бренду, як показано на малюнку.10 

 
Рис. 10. Функціональні характеристики сайту 

Джерело:Розроблено автором на основі даних [20]. 
 

1. Планування: Фахівці з пошукового маркетингу використовують навички 

планування та організації для підготовки, управління та визначення 

пріоритетів маркетингових планів, а також організації рекламних кампаній. 

Успішну маркетингову кампанію неможливо запустити без планування. 

2. Навички просування у пошукових системах: Навички платної реклами 

через пошукові системи розрізняються і включають вміння запускати 

рекламні кампанії через Google Ads, керувати ними, аналізувати та 

покращувати їх, розуміти, як працює пошуковий маркетинг, а також знати 

типи реклами в Google. 
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3. Створення контенту: Стратегії пошукового маркетингу вимагають 

навичок листа, чи то написання статей та постів, підготовка рекламних та 

маркетингових повідомлень та складання закликів до дії чи спілкування з 

цільовою аудиторією в цілому. 

4. Аналіз даних: Фахівець із пошукового маркетингу використовує навички 

аналізу даних для оцінки ефективності реклами та вимірювання результатів. 

Тому вам слід знати ключові показники ефективності та підміри, 

інтерпретувати та аналізувати дані, щоб покращувати кампанії та приймати 

правильні рішення. 

5. Автоматизація маркетингу: Системи автоматизації маркетингу стали 

однією з найважливіших технологій, що використовуються в електронному 

маркетингу в цілому, оскільки вони дозволяють вам економити час та зусилля, 

аналізувати конкурентів і легко та безперебійно виконувати маркетингові 

завдання. вміти поводитися з цими інструментами. 

6. Особисті навички: Фахівець з пошукового маркетингу повинен мати 

безліч м'яких навичок, найбільш важливими з яких є критичне та творче 

мислення, здатність адаптуватися, вирішувати проблеми, кмітливість та 

управління часом, а також соціальні та комунікативні навички. такі навички, 

як ефективне спілкування, активне слухання та інші [21]. 

Стратегії пошукового маркетингу. Компанії пошукового маркетингу 

вимагають дослідження ключових слів, щоб інформувати рекламні кампанії 

про цільові слова, які використовують клієнти, оскільки вони використовують 

платні методи для отримання позиції на сторінці результатів пошукової 

системи. Стратегії платного пошуку часто призводять до негайних 

результатів. Завдяки терміну придатності, поки оголошення було куплено, 

кампанії можуть швидко підвищити впізнаваність і видимість бренду, що є 

швидким способом вплинути, особливо якщо існує велика конкуренція за 

ключові слова, а SEM потенційно може бути корисною тактикою для нового 

бізнесу без великої присутності в Інтернеті. або для підтвердження 

ребрендингу або переміщення веб-сайту. 

1. Покупна спроможність: Оголошення з оплатою за клік — це придбані 

посилання, які відображаються у верхній частині результатів пошуку, або 

реклама, що розміщується на відповідних веб-сайтах або соціальних мережах. 

Компанія платить щоразу, коли натискають на оголошення чи посилання, 

незалежно від того, хто натискає на них. приводить клік до конверсії чи ні. 

2. Аукціон реклами: хоча рекламу можна купити, а посилання можна 

побачити в результатах пошуку, який не завжди виграє найбільший покупець. 

При кожному пошуку в Google або оновленні соціальних мереж проводиться 

аукціон, на якому розміщення реклами визначається безліччю факторів. Ці 



 

43 
 

фактори включають релевантність та/або використання ключових слів 

(показник якості Google, рейтинг кліків у Facebook та Google), а також 

вартість, яку компанія заклала до бюджету для оплати за клік. 

3. Рейтинг кліків: це показник, який вимірює кількість кліків, отриманих 

за оголошенням, поділеним на загальну кількість показів. Покази — це 

кількість разів, коли оголошення або посилання завантажуються або 

відображаються на сторінці, незалежно від того, чи це оголошення або 

посилання було показано чи при взаємодії з ним CTR – це кількість кліків 

куплених оголошень. 

4. Ціна за клік: це сума, що стягується з рекламодавця щоразу при 

натисканні з його оголошення чи посилання. Ціна за клік не має встановленого 

значення, але може змінюватись в залежності від конкуренції між ключовими 

словами, аукціону оголошень та максимальної суми, закладеної до бюджету за 

кожен оплачений клік. 

5. Ціна за тисячу показів:це сума, яку рекламодавець платить за тисячу 

показів. Показ не обов'язково стосується залучення або кліків за посиланням 

або оголошенням, а скоріше відноситься до кількості разів, коли оголошення 

або посилання завантажувалися на сторінці пошуку, веб-сайт або стрічка ЗМІ. 

Методи соціального маркетингу зазвичай використовуються для підвищення 

видимості та підвищення впізнаваності бренду. 

Створіть стратегію кампанії з пошукового маркетингу 

1. Визначте ключові слова: Організаціям необхідно визначити відповідні 

теми та розширити їх сферу, щоб точно визначити відповідні ключові слова, 

які споживачі часто використовуватимуть під час функції пошуку. Це 

завдання можна виконати за допомогою певних інструментів аналізу та 

програмного забезпечення. 

2. Розподіл бюджету: Організації мають вирішити, скільки грошей вони 

хочуть витратити на основну доповідь. 

3. Угруповання рекламних оголошень: якщо організація продає кілька 

лінійок продуктів, їй необхідно організувати та згрупувати їх у групу 

рекламних оголошень, щоб скоротити витрати. Таким чином, вони можуть 

використовувати певне ключове слово для всієї групи, замість того, щоб 

призначати одне ключове слово. до кожного товару. 

4. Зв'язування цільових сторінок: це зв'язування оголошень з цільовою 

сторінкою, яка має зручний інтерфейс користувача та ефективні ключові 

слова. 

5. Створіть оголошення: Після успішного угруповання об'яв ви повинні 

створити оголошення для всієї групи з привабливим та релевантним змістом. 
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6. Розширення оголошень: Розширення оголошень використовуються для 

відображення додаткової інформації, такої як посилання, повідомлення та 

структуровані зразки для підвищення видимості реклами. 

7. Планування показу реклами: Маркетологам необхідно запланувати 

правильний час для показу своєї реклами користувачам, щоб вони були 

найактивнішими у цей конкретний час. 

8. Ставки: на цьому етапі маркетологи роблять ставки на ключові слова, які 

відображаються в пошукових системах. 

9. Аналіз ефективності: Аналіз ефективності кампанії в пошукових 

системах за допомогою інструментів та програмного забезпечення та внесення 

необхідних змін [22]. 

Таблиця 4 

Переваги та недоліки пошукового маркетингу. 
Переваги пошукового маркетингу. 

Вимірюваність: процес вимірювання результатів, як і раніше, потребує інструментів 

для його полегшення, тому Google надає вам безліч інструментів, таких як Google Ads, 

які надають докладні звіти про активність вашої кампанії, щоб ви завжди могли знати 

останні результати цих оголошень. 

1. 

Швидкі результати: порівняно з іншими галузями маркетингу, такими як пошукова 

оптимізація або контент-маркетинг, пошуковий маркетинг дозволяє досягти щодо 

швидких та широкомасштабних результатів. 

2. 

Відстеження в реальному часі: інтерфейс аналітики за допомогою інструментів, що 

надаються Google, дозволяє вам знати, що відбувається в кожний момент, а також 

виправляти та змінювати рекламу, якщо ви не отримуєте бажаних результатів. 

3. 

Просувайте всі конкурентні переваги: якщо у вас є певна конкурентна перевага, якої 

немає у ваших конкурентів, SEM спрощує просування цієї додаткової переваги. Це 

може бути варіант безкоштовної доставки, нижчої ціни на аналогічний продукт чи 

навіть. послуга, яку ніхто у вашому регіоні не пропонує. Для багатьох клієнтів це 

означає, що ви безпосередньо рекламуєте їм свої найсильніші сторони. 

4. 

Недоліки пошукового маркетингу. 

Високий рівень конкуренції: у гонці за рекламу продуктів та відображення їх вище на 

сторінках результатів пошукових систем більшість організацій намагаються захопити 

верхній рекламний простір, у цьому процесі збільшується кількість конкурентів і, 

зрештою, вартість оплати за клік для рекламних компаній. піднімається. 

1. 

Потребує часу: Весь процес від визначення ключових слів до ставок за ними і, 

зрештою, реклами на сторінках результатів пошукових систем потребує значної 

кількості часу. 

2. 

Потрібний належний відбір: визначення ключових слів та призначення ставок за ними 

є непростим завданням, оскільки вся стратегія заснована на націленні трафіку та 

конверсії, тому для цього необхідні належний відбір та досвід. 

3. 

Можливості для шахрайства: конкуренти можуть натискати рекламу, щоб збільшити 

вашу PPC без збільшення конверсій. 

4. 

Джерело:Розроблено автором на підставі даних [23]. 
 

Щоб знати, як створювати сайти, які легко потраплять на перші сторінки 

результатів пошуку, найголовніше – це вміння залишатися на цих позиціях 

довгий час, адже після вивчення особливостей та алгоритму вони будуть 
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повністю задовольняти потреби користувачів. пошукових систем 

концептуально необхідно розглянути особливості розвитку Щоб виявити 

сучасні тенденції та характеристики роботи пошукових систем у світі, варто 

розглянути успішні та популярні пошукові системи на світовому 

ринку.   
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РОЗДІЛ 3 

ПОШУКОВА ОПТИМІЗАЦІЯ 
 

Сучасні бізнес-системи вимагають інноваційних технологій та інструментів 

для підвищення ефективності та спрощення маркетингових бізнес-процесів. 

До таких технологій можна віднести пошукові системи, оскільки форма 

пошуку не обмежується документами. Ви можете прочитати інформацію, що 

вас цікавить, і зосередитися на нових знаннях, будь то для організації або для 

окремої людини. Пошукова оптимізація – це фраза про набір стратегій, які 

працюють над покращенням присутності веб-сайту та появою на сторінці 

результатів пошуку на високих та частих позиціях, щоб збільшити кількість 

відвідувачів за рахунок використання пошукових систем. Більшість веб-сайтів 

одержують веб-трафік через органічні результати пошукової системи, а не за 

рахунок органічних результатів пошукової системи. Не можна заперечувати, 

що SEO змінилося і радикально змінилося останніми роками, перейшовши від 

традиційних чинників ранжирування до глибшого аналізу, але залишається 

важливою частиною стратегії цифрового маркетингу [1]. 

Концепція пошукової оптимізації: це безперервний процес покращень, які 

ми робимо, як усередині, так і за межами сайту, для досягнення передових 

результатів у пошукових системах. Метою пошукової оптимізації є 

збільшення кількості та якості органічного контенту. (неоплачувані) 

відвідування веб-сайту через пошукові системи. Це досягається шляхом 

впровадження різних методів, методів і тактик, таких як покращення змісту 

веб-сайту, покращення структури та зручності використання сайту, створення 

високоякісних зворотних посилань та використання ключових слів та фрази, 

що відповідають структурі та змісту пошуку. Кінцева мета – покращити 

взаємодію з користувачем веб-сайту та зробити його більш релевантним для 

користувачів, які шукають інформацію з певної теми або ключового слова [2] 

Пошукова оптимізація— це покращення якості сторінки веб-сайту з 

метою підняти її рейтинг у результатах пошукових систем та опинитися у 

перших результатах, що сприяє збільшенню кількості неоплачених 

відвідувань веб-сайту замість платних відвідувань через рекламу та інші. 

Важливість пошукової оптимізації: це важливо для брендів, оскільки це 

ефективний спосіб покращити видимість бренду через пошук, залучити 

більше відвідувань веб-сайту, розширити можливості бренду як авторитетного 

авторитету у сфері роботи та підвищити популярність. стійкий та надійний 

бізнес. Ось деякі фактори, які підвищують важливість SEO для бренду. 

1. Видимість та рейтинг: при пошуку продуктів в Інтернеті користувачі, 

швидше за все, виберуть одну з п'яти кращих пропозицій, які показує їм 
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пошукова система. Хоча пошукова система може відображати сотні 

результатів пошуку за будь-яким заданим запитом, переважна більшість 

користувачів ніколи цього не роблять. виходьте за межі першої сторінки. 

Більшість людей натискають перший результат пошуку, який вони бачать. 

SEO допомагає вам зайняти більш високі позиції в результатах пошуку і 

отримати більшу увагу в Інтернеті, що підвищує ймовірність того, що 

потенційні клієнти перейдуть на ваш сайт. 

2. Веб-трафік. Простіше кажучи, якщо потенційні клієнти не можуть знайти 

ваш сайт, ви втрачаєте можливості продажу. SEO збільшує трафік пошукових 

систем, що, у свою чергу, збільшує кількість відвідувачів, які переглядають 

ваш сайт щороку. Сьогодні це безпосередньо пов'язано зі збільшенням 

продажів, тому що чим більше релевантних людей побачать веб-сайт, тим 

більше можливостей він їм продасть. 

3. Надійність: чим краще оптимізований веб-сайт, тим більшу видимість 

він матиме пошукових системах. Хоча більш високий рейтинг приваблює всі 

бренди через підвищену видимість, другорядною перевагою є довіра, яку ви 

отримуєте з боку потенційних клієнтів, які залучаються до пошуку. 

рекомендації, згенеровані системою, тому отримання високої позиції, за 

ключовими словами, які шукає користувач, зробить продукти у свідомості 

користувача заслуговують на довіру. 

4. Користувальницький досвід: добре оптимізований веб-сайт чітко 

описує пропоновані продукти, пояснює, як їх отримати, та відповідає на будь-

які питання, пов'язані з ними. Досвід користувача є ключовим фактором 

ранжування. Це означає, що представляючи сайт для залучення пошукових 

систем, ви підвищуєте його. задоволення потреб користувачів. Це означає, що 

і пошукові системи, і користувачі можуть легко отримати необхідну 

інформацію. 

5. Зростання: SEO має велике значення для зростання бренду: чим вищий 

рейтинг у пошуковій системі за множиною ключових слів з більшим обсягом 

трафіку, тим більше органічного трафіку буде на веб-сайті [3]. 

Навіщо потрібна пошукова оптимізація: є цілі галузі, які залежать від 

пошукової оптимізації, тому що реклама, незалежно від її переваг, не досягне 

всіх цільових клієнтів, особливо якщо це громадська послуга, така як туризм 

та електронна комерція різних видів. 

Щоб забезпечити попадання веб-сайту до трійки або десятки найкращих 

пошукових місць, необхідно вивчити, проаналізувати або знати всі основні 

критерії пошукових систем та постаратися їх покращити. Ці критерії можна 

поділити на дві основні групи 
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 Стандарт текстового контенту для пошукових систем. Цей стандарт 

характеризується тим, що рейтинг веб-сайту залежить від оцінки якості 

текстового контенту сторінок, тобто те, наскільки вміст сторінки відповідає 

ключовим словам. Відомо, що пошукові системи видають найбільш 

релевантні запиту користувача результати на першій сторінці пошуку, тобто 

їхній контент максимально відповідає необхідним критеріям і повинен 

відповідати їм. У цьому звертають увагу до правильність заповнення. 

заголовна фраза, опис сторінки та наявність основного запиту в заголовках. 

 Критерій нетекстового змісту пошукових систем. Цей критерій 

реалізується після публікації та індексації сайту, оскільки принцип визначення 

класифікації інтернет-ресурсів на основі нетекстових критеріїв не залежить від 

оцінки якості їхнього контенту, т.к. Наприклад, вони містять кілька різних 

факторів ранжування веб-сайту, тобто зовнішній розмір. Для файлів cookie 

система працює, переглядаючи кількість посилань на веб-ресурси, оцінюючи 

надійність зазначених ресурсів та перевіряючи реєстрацію у веб-каталогах [4]. 

Індексування сторінок, які будуть включені до результатів пошуку. 

Індексування – це процес, який пошукова система використовує для 

зберігання та збирання різних веб-сторінок у великій базі даних для швидкого 

доступу до них. Коли користувач вводить запит, пошукова система індексує 

дані. шляхом зберігання текстових елементів та індикаторів, які ведуть до цієї 

інформації замість того, щоб користувач шукав відповідну інформацію на 

більш ніж мільярді веб-сайтів по всьому світу, відкритий текст потім 

перетворюється на зашифрований текст, щоб запросити мінімальну кількість 

ресурсів, які будуть необхідні. принести максимальну користь та відповідні 

результати за короткий період часу. Це заощаджує час та інші ресурси, 

одночасно роблячи роботу пошукової системи ефективнішою. Більшість 

зусиль SEO, які ми докладаємо при оптимізації наших веб-сайтів, явно 

спрямовані на покращення рейтингу веб-сайту на сторінках результатів 

пошуку. Однак, що визначає успіх SEO. - Це сторінка індексування. У вас 

можуть бути найкращі веб-сайти з найвищим рейтингом, високим трафіком та 

відмінним контентом, але якщо Google не зможе їх проіндексувати, все це буде 

марно, тому що їх ніхто не побачить. вміст веб-сайту має бути включений до 

результатів пошукової системи. Воно має бути включено до індексу Google, 

аналогічного індексу бібліотеки, в якому вказана інформація про всі книги, 

доступні в бібліотеці index, перераховує всі відомі йому веб-сторінки. Коли 

Google відвідує веб-сайт, він виявляє нові та оновлені сторінки та оновлює 

індекс [5]. 

Щоб дізнатися, які сторінки вашого веб-сайту знаходяться в індексі Google, 

ви можете здійснити пошук у Google на запит site: mywebsite.com. 
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Якщо потрібно включити більше сторінок до індексу Google, 

використовуйте консоль пошуку Google для надсилання запитів на 

індексування. 

Як додати свій сайт до консолі пошуку Google: 

 Увійдіть до свого облікового запису Google, за допомогою якого ви 

хочете відстежувати розташування. 

 Перейдіть на домашню сторінку Google Search Console. 

 Звідси натисніть "Додати сайт" або "Додати властивість". 

 Введіть посилання на свій веб-сайт, який потрібно відстежувати, а потім 

натисніть «Продовжити». 

 Потім починайте підтвердження веб-сайту та підтвердження права 

власності. Інструмент надає багато методів підтвердження. Виберіть найбільш 

підходящий для вас метод, а потім почніть відстежувати дані веб-сайту. 

 Після підтвердження розташування та підтвердження права власності 

інструмент автоматично почне відстежувати та відображати дані про 

місцезнаходження. 

Консоль пошуку Google: це безкоштовний інструмент від Google, який 

рекомендується використовувати після запуску нового веб-сайту. Він 

призначений для відстеження ефективності сайту на сторінках пошуку Google 

з точки зору відображення статистичних даних про зовнішній вигляд сайту. 

сторінки та їх рейтинг у результатах пошуку, відстеження змістових та 

пошукових слів, за якими з'являється сайт, та його рейтинг на кожній, 

помилки, пов'язані з індексацією та архівуванням сайту за допомогою Google, 

а також інші статистичні дані та звіти про продуктивність та ефективність. 

сайту загалом [6]. 

Цілі пошуку в консолі Google: 

 Пряме спілкування між Google та власниками веб-сайтів та програм. 

 Знання ключових слів, які сприяли цим відвідуванням. 

 Знання рейтингу нашого сайту за ключовими словами. 

 Знаючи кількість відвідувань та кількість показів за кожним ключовим 

словом. 

 Знайте посилання на наш сайт. 

 Завантажте файл карти сайту до Google. 

Що таке сторінка результатів пошуку та її компоненти? Сторінка 

результатів пошуку (SERP). Це відповідь, яка повертається пошуковою 

системою після того, як користувач надсилає пошуковий запит. Сторінка 

результатів пошуку зазвичай включає результати звичайного пошуку, 

результати платної реклами. вибрані фрагменти, графіки знань і результати 
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відео, коли ви пишете в Google, ви отримуєте сторінку результатів пошуку. 

Рейтинг на сторінці результатів пошуку може бути конкурентоспроможним, 

оскільки користувачі з більшою ймовірністю натискають на результати у 

верхній частині сторінки, показано на рисунку.11 

 

 
Рис. 11. Сторінка результатів пошуку 

Джерело: Розроблено автором на підставі даних [7]. 
 

1. Платні результати пошуку. Платна пошукова реклама - це тип стратегії 

цифрового маркетингу, яка дозволяє компаніям платити пошуковим системам 

за розміщення своїх оголошень вище в результатах відповідних сторінок 

пошукових систем з метою залучення трафіку на свій сайт із оплатою за кожну 

хвилину. Реклама по кліку (PPC) – це найпоширеніша форма платного пошуку, 

за якої знижка надається лише після кліка за оголошенням. 

2. Природні результати пошуку. Це неоплачувані списки, які 

відображаються на сторінці результатів пошукової системи. Ці результати 

залежать від таких факторів, як релевантність пошуковому запиту 

користувача, вхідні посилання, зусилля пошукової оптимізації та 

авторитетність домену. 

Таблиця 5 

Різниця між платним та органічним пошуком. 

№ 
Маркетинг із оплатою за клік Пошукова оптимізація 

1. 

Оплата реклами у пошукових системах 

для залучення відвідувачів із 

пошукових систем від клієнтів. 

Це безкоштовний процес, в ході якого 

створюється унікальний та ексклюзивний 

контент, який природним чином 

безкоштовно виділяється в топах 

результатів. 

2. 
Платний пошуковий маркетинг 

корисний для тих, хто шукає товари 

Це потужний спосіб збільшити 

відвідуваність веб-сайту, а також потужний 

спосіб покращити вашу репутацію, 

Сторінка результатів пошуку

Платні результати 
пошуку

Неоплачуваний 
(безкоштовний) 

пошук
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зараз, хоче їх купити і потребує їх без 

необхідності подальших переконань. 

знайомлячи людей та наближаючи їх до 

бренду. 

3. 
Рекламодавці пошукового маркетингу 

платять за клік 

Підвищення SEO вимагає початкових 

витрат часу та зусиль, але як тільки веб-

сайт починає високо ранжуватися, трафік, 

що спрямовується на веб-сторінку, стає 

безкоштовним. 

4. 

Пошуковий маркетинг може 

збільшити трафік та кількість 

потенційних клієнтів одразу після 

запуску реклами. 

SEO - це довгострокова стратегія, і іноді 

для досягнення результатів може 

знадобитися кілька тижнів, місяців або 

років (залежно від конкуренції). 

5. 

Маркетинг у пошукових системах дає 

компаніям можливість контролювати 

свої рекламні кампанії та надає 

показники, які допомагають компаніям 

приймати рішення щодо кампанії. 

Пошукова оптимізація спирається на 

алгоритми управління пошуковою 

системою для визначення рейтингу, що 

ускладнює контроль. 

6. 

Стратегії пошукового маркетингу 

повністю залежить від витрат за 

рекламу, витрачаються організацією. 

Стратегії SEO-маркетингу необхідно час 

від часу аналізувати та розробляти. 

Джерело:Розроблено автором на основі даних [8]. 
 

Подібність між пошуковою оптимізацією та SEM полягає в тому, що обидві 

вони є перевіреними стратегіями, які можуть допомогти у досягненні бізнес-

цілей шляхом залучення трафіку на веб-сайт через пошукові системи, як 

показано в таблиці 6.  
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Таблиця 6 

Подібності між платним та звичайним пошуком 

І SEM, і пошукова оптимізація підвищують видимість веб-сайту в 

пошукових системах і, отже, можуть залучити трафік на веб-сайт, 

збільшити кількість потенційних клієнтів і в ідеалі збільшити 

конверсію. 

Збільшення 

конверсій 

Стратегії SEO та SEM повинні ґрунтуватися на цілях пошуку. Контент, 

що відображається на сторінці результатів пошуку, має бути корисним 

та актуальним для аудиторії. 

Поліпшити 

контент 

І SEM, і пошукова оптимізація базуються на ключових словах. Це 

означає, що, коли користувач виконує пошук за ключовим словом, на 

сторінці результатів пошуку з'являються лише звичайні та платні 

результати. Обидві переваги SEM залежить від ключових слів. 

Дослідження та пошукова оптимізація включають комплексний пошук 

ключових слів і знання їх можливостей для організації ключових слів в 

групи по темі. 

Цільові ключові 

слова 

Ефективність кампаній SEO та SEM можна виміряти за допомогою 

низки показників, а результати SEO можна повідомити за допомогою 

таких інструментів, як Moz Pro Campaigns, а результати SEM можна 

виміряти за допомогою таких інструментів, як звіти Google Ads. 

Вимірювані 

кампанії 

Джерело:Розроблено автором на основі даних [9]. 
 

Як оптимізувати сторінки результатів пошуку: 

1. Дослідження ключових слів: визначте терміни та фрази, які ваш цільовий ринок 

може використовувати під час пошуку інформації про вашу компанію. 

2. Оптимізація контенту: Створюйте високоякісний, інформативний та привабливий 

контент, що відповідає потребам вашої цільової аудиторії, природно додаючи релевантні 

ключові слова. 

3. Технічне SEO: переконайтеся, що ваш веб-сайт технічно справний та оптимізований 

для пошукових систем. Сюди входять такі аспекти, як швидкість сторінки, зручність для 

мобільних пристроїв та правильне використання структурованих даних. 

4. Створення посилань: Створюйте високоякісні зворотні посилання з авторитетних 

веб-сайтів, щоб підвищити авторитет та авторитет вашого сайту в очах пошукових систем. 

5. Місцеве SEO: Якщо у вас є місцевий бізнес, оптимізуйте свій веб-сайт і присутність 

в Інтернеті для місцевого пошуку. Це включає створення Google My Business і оптимізацію 

вашого веб-сайту для місцевих ключових слів[10]. 

Види SEO: 

1. Внутрішня оптимізація веб-сайту: це покращення самої веб-сторінки та 

покращення базової структури контенту краще, ніж на інших сторінках, 

доступних користувачеві, шляхом вибору привабливих заголовків, 

конкретних та неповторних ключових слів, форматування. сторінку, щоб 

підкреслити красу контенту та спростити її дизайн для читача. 

2. Технічне SEO: відноситься до процесу оптимізації веб-сайту на етапі 

сканування та індексування. Використовуючи технічне SEO, ви можете 
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допомогти пошуковим системам отримати доступ, сканувати, інтерпретувати 

та індексувати ваш сайт без будь-яких проблем. Він називається технічним, 

тому що не має жодного відношення до реального змісту сайту або його 

просування. 

3. Зовнішнє покращення веб-сайту: створення посилань, які допомагають 

просувати веб-сайт в Інтернеті, з можливістю використання сайтів соціальних 

мереж, для збільшення кількості відвідувань та досягнення позитивних 

результатів протягом короткого часу. Посилання на веб-сайт також можна 

використовувати. розміщуватись на інших сайтах, щоб сприяти 

маркетинговому процесу веб-сайту та залучати відвідувачів, коли вони 

натискають на посилання[11]. 

Маркетингові стратегії через пошукові системи. Маркетингові стратегії, що 

використовуються в пошукових системах, є не що інше, як операції, які 

залежать від організованого планування та використання всіх рекламних 

процедур для підготовки веб-сайтів до пошукових систем, оскільки веб-сайт 

визначає продукти та уточнює бренд, як показано на рисунку 12. 

 

Рис. 12. Стратегії пошукового маркетингу 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [12]. 
 

1. Контент-маркетинг: Контент вважається основою веб-сайту. Він 

включає написання статей і надання контенту з відеокліпами та озвучкою. 

Сюди входить відео- та анімаційний маркетинг, надання контенту у вигляді 

графіків, ведення блогів та розміщення контенту на сайтах соціальних мереж, 

у тому числі. публікації, зображення та відеокліпи. Контент-маркетинг 

працює. Щоб представити продукт найкращими маркетинговими способами, 

він також покращує бренд продукту та заощаджує час та великі зусилля, 

витрачені на інші дорогі маркетингові методи. Стратегія. Вам потрібна лише 

людина, яка знає методи створення хорошого контенту. 

2. Маркетинг за допомогою блогів: Створення блогів є однією з 

найважливіших стратегій, що використовуються в електронному маркетингу, 
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оскільки блог є вступним бюлетенем для організації та продуктів. Він 

допомагає у постійному спілкуванні з усіма клієнтами. Блог має створюватися 

спеціально йому. діяльність веб-сайту, а також вся інформація та дані про 

продукти, які він пропонує, мають бути надані веб-сайту. 

3. Надання відмінного та унікального контенту на веб-сайті. Маркетолог 

повинен працювати над написанням унікального та унікального контенту, а не 

створювати його випадковим, неорганізованим чином. Він повинен 

розміщувати у контенті посилання, які допомагають покращити якість веб-

сайту та підвищити його. поява у результатах пошуку. Контент включає: 

написання статей, надання електронних книг, посібників або надання послуг. 

Контент має бути створений з урахуванням усіх цих типів і має бути 

представлений унікальним способом, що приваблює найбільшу кількість 

відвідувачів. на веб-сайті та допомагає покращити позиції веб-сайту в 

результатах пошукових систем. 

4. Маркетинговий контент на інших веб-сайтах: Маркетинговий контент 

через інші веб-сайти має велике значення та допомагає збільшити кількість 

клієнтів та відсоток відвідувачів сайту. Ви повинні вибирати сайти, які 

дозволяють публікувати контент вашого сайту на веб-сайтах. 

5. Відеомаркетинг: Дослідження довели, що відеомаркетинг та анімаційна 

графіка є ефективними маркетинговими методами електронного маркетингу, 

оскільки контент, що надається, допомагає підвищити видимість веб-сайту в 

результатах пошуку. Це пов'язано з маркетинговими можливостями відео, які 

можуть пройти через усі. клієнтів та досягти їх спрощеним способом. Ви 

можете надати контент веб-сайту, залучити найбільшу кількість клієнтів та 

збільшити прибуток. 

6. Проведення курсів на веб-сайті: Навчальні курси — це онлайн-уроки, 

які надає веб-сайт своїм клієнтам. Ці курси приносять користь досліднику та 

користувачу. Для того, щоб ці навчальні курси були успішними, вони повинні 

проводитися експертами. спеціалістів у галузі навчальних курсів з метою 

досягнення взаємної довіри між Сайтом та користувачем. Важливість стратегії 

навчальних курсів полягає в тому, що вона сприяє збільшенню кількості 

відвідувачів сайту та залученню нових користувачів через ці курси. 

7. Маркетинг електронною поштою: це канал зв'язку між веб-сайтом та 

користувачем, де спілкування завжди залишається безперервним та покращує 

якість веб-сайту[13] 

Як залучити клієнтів до свого веб-сайту за допомогою пошукового 

маркетингу. Після того, як ви дізналися про маркетингові стратегії, ви 

повинні знати, як залучити клієнтів на веб-сайт. Ви повинні визначити 

елементи, які використовуються на веб-сайті, і вибрати найкращі методи, які 
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використовуються для покращення веб-сайтів. вибравши пошукові слова, 

популярні в пошукових системах, надайте контент, що включає дослідницькі 

та ключові слова, розробите заголовки, які залучають клієнтів на веб-сайт, і 

визначте маркетингові засоби, за допомогою яких сайт буде просуватися. Чи 

це буде стратегія електронної пошти. соціальні мережі, відеомаркетинг та 

анімаційну графіку або розміщення рекламних посилань на контент веб-сайту 

у пошукових системах. Метод маркетингу веб-сайту має бути обраний для 

покращення його якості. допомогти привернути увагу та надати безкоштовні 

послуги, які збільшують відсоток користувачів. Для того, щоб вибрати 

відповідний метод маркетингу для веб-сайту, ви повинні провести повне 

дослідження інших веб-сайтів, а також знати бізнес конкурентів та результати 

досліджень веб-сайту, тому. що ви можете перебувати в полі конкуренції та 

мати можливість продавати через пошукові системи[14]. 

Ранжування результатів пошуку. В Інтернеті існують мільярди сторінок 

веб-сайтів, і користувачеві неможливо знайти те, що він шукає серед цієї 

величезної кількості сторінок, тому пошукові системи індексують і 

впорядковують сторінки веб-сайту, щоб полегшити пошук. Користувачі 

можуть знайти те, що вони шукають, оскільки конкуренція. Роботодавці 

хочуть, щоб їхні веб-сайти з'являлися у перших результатах пошукових 

систем. Отримання високого рейтингу за допомогою ключових слів, що 

містять великі обсяги пошуку, означає велику кількість відвідувань веб-сайту. 

Це означає більший прибуток. та прибуток для роботодавця. Ціль Google 

полягає в тому, щоб принести користь користувачам пошукових систем, а не 

власникам веб-сайтів і надати користувачам кращі результати пошуку. 

Організація результатів пошуку вважається складним питанням, але якщо ви 

розумієте, як працюють пошукові системи, і зосереджені на поліпшенні. їх 

фактори ви знайдете легким і простим, оскільки процес упорядкування 

результатів пошуку в пошукових системах залежить від набору факторів, які 

впливають на релевантність та важливість сторінки користувача, що здійснює 

пошук. Ці чинники різняться залежно від пошукових систем. але є деякі 

основні фактори, які враховують усі пошукові системи. 

 
 

Рис. 13. Фактори ранжування сайту 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [13-14]. 
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1. Внутрішні чинники. До цієї категорії входить все, що пов'язано зі 

сторінками вашого сайту та контентом, який на них представлений. 
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2. Технічні фактори: включають технологічні аспекти, пов'язані з 

програмуванням та метаданими сайту. 
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3. Зовнішні чинники: це, пов'язані з питаннями поза об'єкта. 

огляди Маркетинг Соціальні медіа Зовнішні 

посилання 

 

Існують та інші класифікації факторів. 

1. Фактори домену 

• Вік домену: що старший домен, то краще. 

• Ключове слово в домені: наприклад, магазин, який торгує книгами, доменне ім'я – 

книга. 

• Довжина доменного імені: воно не повинно бути довгим, бажано п'ять літер. 

• Історія домену: домен не повинен використовуватися в підозрілих цілях, таких як 

порнографічні сайти або незаконний обіг наркотиків. 

2. Сигнали бренду 

• Пошук за брендом + ключових слів: щоразу, коли люди шукають ваш бренд, це 

вказує Google на те, що ви добре відомі і що сторінки сайту хороші. 

• Згадка про бренд: Ваші сторінки згадуються людьми. 

• Якісні акаунти в соціальних мережах: кількість людей, які взаємодіють та залишають 

відгуки. 

• Відомий автор контенту: ім'я автора статті, відомого в соціальних мережах, створює 

у Google хороше враження про сайт. 

3. Взаємодія користувача із моїми сторінками (User Interaction) 

• Показник кліків за органічними посиланнями. Коли користувач щось шукає, 

знаходить посилання та натискає на них, це справляє гарне враження на Google, яке, 

звичайно ж, покращується за рахунок гарного контенту. 

• Час очікування: час, що проходить з моменту, коли людина натискає на посилання, 

до моменту її повторного повернення та перебування на сайті. 

• Показник відмов: швидкий вхід на сайт та вихід. Це не сильний критерій, оскільки 

хтось може зайти на сайт, щоб дізнатися про невеликий фрагмент інформації, наприклад 

номер телефону, і вийти. 

• Загальний прямий трафік: написання назви сайту та доступ до нього безпосередньо 

без пошукової системи. Критерієм для Google вважається те, що сайт став важливим, а його 

ім'я відоме та написане у браузері[15] 



 

58 
 

У пошукових системах є безліч вимог, які необхідно враховувати при 

ранжируванні, і цим вимогам нелегко дотримуватися, і багато власників веб-

сайтів хочуть миттєвих результатів. Саме тут з'являються так звані «чорні 

капелюхи», їхня мета — експлуатувати сайти. незаконно. Найчастіше 

заблокованим способом ми обговоримо основи SEO, як показано рисунку 14. 

 
 
 
 
 

 
 
 

Рис. 14. Методи пошукової оптимізації. 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [12-13]. 

 

1. Біла оптимізація: включає методи, рекомендовані пошуковими 

системами для оптимізації та покращення зовнішнього вигляду веб-сайту в 

результатах пошуку, включаючи умови для покращення дизайну та 

представлення сторінок та контенту веб-сайту загалом. 

2. Сіра оптимізація: цей тип поєднує у собі білу та чорну оптимізацію. 

Коли виявляється вразливість безпеки замість того, щоб повідомляти 

продавця, як працює вразливість, вони можуть запропонувати виправити її за 

невелику плату. система чи мережу, яка може. Він пропонує системному 

адміністратору призначити одного зі своїх друзів для усунення проблеми. 

3. Чорна оптимізація: методи та стратегії, спрямовані на обман пошукових 

систем з метою отримання більшого трафіку та більшої кількості відвідувань 

користувачів. Це методи просування, засновані на колективному характері та 

високого ступеня автоматизації роботи та порушують усі можливі встановлені 

правила. пошуковими системами Основна мета, яку переслідують у цьому 

випадку - швидке захоплення позицій у топі пошукової видачі [18-19]. 

Техніки білого капелюха: 

1. Поліпшення контенту: Ви можете покращити будь-яку частину 

контенту на сайті відповідно до поставленої мети. Контент також повинен 

бути забезпечений посиланнями, щоб привернути інтерес користувачів, 

оскільки він багатий на інформацію і може навіть бути розважальним. 

2. Технічне SEO: Мета структура сайту, внутрішні посилання, теги та 

використання ключових слів – це лише деякі з аспектів, що визначають його 
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технічну перевагу. SEO-аудит оцінює будь-які технічні проблеми та 

можливості для покращення. 

3. Створення посилань: Обмін корисним вмістом з іншими веб-сайтами. 

Google та інші пошукові системи активно шукають релевантні посилання, які 

допомагають направляти користувачів на те, що вони шукають, на веб-

сторінках та в блогах, приділяючи особливу увагу обміну інформацією для 

інформування користувачів. і пошукові системи При пошуку за місцем 

розташування в ширшому контексті Інтернету, коли пошукові системи бачать 

ці посилання, вони надсилають сигнали від довірених зовнішніх веб-сайтів, 

що призводить до стрибка рейтингу[20]. 

Техніки сірого капелюха: 

1. Використання доменів зі строком дії, що минув: відноситься до купівлі 

домену, термін дії якого минув, власник якого все ще має великий авторитет 

через кількість і якість зворотних посилань, які все ще вказують на сайт. 

2. Створення дубльованого контенту: Цей метод передбачає копіювання 

та вставку великої групи контенту на той самий веб-сайт або в різні домени. 

3. Переробка контенту: Йдеться про взяття контенту з іншого веб-сайту і 

його переформульоване за кожною пропозицією, оскільки програмне 

забезпечення не може розпізнати плагіат. 

4. Купівля або обмін посиланнями: це найбільш поширений метод SEO, 

який використовується веб-майстрами для підвищення авторитету та рейтингу 

своїх сайтів у мережі. 

5. Схеми посилань технічно є тактикою "чорні капелюхи", оскільки вони 

порушують рекомендації Google для веб-майстрів. 

6. Автоматизація контенту: Автоматизація контенту здійснюється, коли 

ви використовуєте програмне забезпечення для автоматизації ручних 

процесів, необхідних створення контенту. Мета полягає в тому, щоб 

забезпечити ваш блог безперервним потоком контенту, щоб у вас було більше 

можливостей отримати більш високий рейтинг у Google та отримати трафік. 

7. Збільште щільність ключових слів за допомогою прихованого тексту. 

Використання прихованого тексту – це чорний метод SEO, який порушує 

рекомендації веб-майстрів. 

8. Блокування: надання одного набору контенту чи адрес окремим 

користувачам, а іншого — пошуковим системам[21]. 

Техніки чорного капелюха: 

1. Маскування: Метод блокування або приховування включає уявлення користувачам 

контенту або адрес, відмінних від тих, які надаються пошуковим системам. 

2. Прихований текст: включення ключових слів таким чином, щоб відвідувачі не 

бачили і тому це класифікується як обман для пошукових систем, оскільки таким чином 
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неможливо отримати хороший рейтинг. Приховування текстів та посилань відбувається 

декількома способами. , у тому числі використання кольору шрифту для тексту, схожого на 

колір фону, наприклад, білий текст на білому тлі, або використання нульового розміру 

шрифту, щоб неможливо було побачити слова, навіть якщо вони є в тексті. або приховати 

посилання, розмістивши їх на одній маленькій літері посередині абзацу, щоб відвідувач її 

не бачив. 

3. Наповнення ключовими словами: Надмірне використання ключових слів на веб-

сайті. 

4. Невидимі посилання: їх опорні точки є розділовими знаками (точки і коми). З 

можливістю чорних методів передбачено використання посилань, пов'язаних із 

невидимими користувачем фотографіями розміром 1х1. Ці посилання використовуються не 

тільки в контенті сторінки, а й у коментарях користувача. 

5. Сторінки порталу: це сторінки, створені спеціально для сортування у результатах 

пошуку за певними ключовими словами. Ці сторінки ведуть користувачів до інших 

сторінок. Проблема полягає у відсутності корисного контенту на порталах, оскільки часто 

ведуть на марні сторінки. 

6. Посилання: це тактика, при якій посилання залучаються до певної сторінки або статті, 

а потім до тексту включаються комерційні пропозиції, з можливістю написання посту або 

блогу, що залучає багато посилань, а потім заміни дані в ньому з інформацією про 

реалізовану продукцію. 

7. Оманливе перенаправлення: це процес відправки відвідувачів на адресу, відмінну 

від того, яку вони спочатку запитували. Це вважається прийнятною метою для 

використання методів пошукової оптимізації з можливістю використання цього методу при 

переміщенні веб-сайту на новий. адресу або об'єднання групи сторінок на одну 

адресу.Таким чином, перенаправляючи, ви можете забезпечити легкий доступ 

для користувачів, але іноді цей метод неправильно використовується в 

стратегіях «чорного капелюха», обманюючи пошукові системи і 

відображаючи контент, відмінний від того, що бачить користувач, наприклад. 

оскільки пошукова система показує певний контент, одночасно спрямовуючи 

аудиторію на інший, інший контент, методи чорного SEO не схвалюються 

пошуковими системами, та їх використання карається припиненням індексації 

сайту, і пам'ятайте, що вони просувають сайт приховано та приховано. нечесні 

методи, що не відповідають рекомендаціям пошукових систем[19-22]. 

Різниця між чорною та білою пошуковою оптимізацією полягає не тільки в 

методах досягнення конкретної мети, а й у часі реалізації, оскільки чорні 

методи дозволяють вивести сайт у топ у дуже короткі терміни, і в основі цього 

лежить ці принципи шляхом пошуку слабких місць пошукових систем, бо їх 

нема. Є ще досконалі системи, які можна обдурити. 

Пошукові боти також сканують мільйони веб-сайтів щодня, і якщо система 

виявить різкий стрибок активності, сайт буде ліквідований. блокується та 

видаляється з результатів пошуку. Якщо дивитися на чорне SEO тільки з точки 

зору ефективності, воно приносить той же результат, що й біле SEO, але 
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набагато швидше. Ще один фактор, про який знають лише небагато, — це 

талановитий чорний SEO-фахівець. може вивести сайт хоча б у топ-10, але для 

цього він має багато працювати над створенням гарної мережі сайтів, яка 

періодично покращуватиметься. Завдання у тому, що створення якісної мережі 

потребує багато часу, грошей та таланту[23].Основна роль оптимізації сайту 

полягає в управлінні репутацією організації в Інтернеті, забезпеченні 

лояльності, цільових дій (покупок) та впізнаваності бренду. Теоретико-

методичні рекомендації, розроблені в маркетинговій діяльності організацій, 

можуть бути застосовані для формування та оптимізації SEO-стратегії. 
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РОЗДІЛ 4 

ІНСТРУМЕНТИ ПОШУКОВОГО МАРКЕТИНГУ 
 

Використання інструментів пошукового маркетингу життєво важливе для 

компаній, які бажають досягти успіху в цифровому бізнес-середовищі. Ці 

інструменти є не тільки засобом просування, але й дозволяють компаніям 

точно вимірювати та аналізувати ефективність своїх цифрових кампаній, що 

допомагає їм досягати успіху. приймати обґрунтовані стратегічні рішення та 

досягати кращих результатів. 

Незалежно від того, чи є інструменти пошукового маркетингу 

безкоштовними чи платними, вони різноманітні та багатофункціональні. Вони 

допомагають маркетологам цифрового маркетингу планувати та проводити 

рекламні кампанії, а також вимірювати їх результати та є одними з 

найвідоміших. SEMRUSH 

SEMRUSH: це комплексний інструмент для пошукової оптимізації, 

цифрового маркетингу та сайтів соціальних мереж. Він надає користувачам 

точні та актуальні дані щодо продуктивності їх веб-сайтів та сайтів їх 

конкурентів. Інструмент містить широкий спектр. функцій, включаючи аналіз 

ключових слів, відстеження рейтингу веб-сайтів, моніторинг зовнішніх 

посилань, а також аналіз контенту та надання докладних звітів про 

відвідування та ефективність, оскільки він не обмежується тільки пошуковою 

оптимізацією, але також включає інструменти для покращення рекламних 

кампаній та аналізу соціальних мереж. ЗМІ. 

Кроки для реєстрації в SEMRUSH 
Перший крок: напишіть у браузері назву адреси сайту, наприклад, 

www.semrush.com. 

 
Другий крок: заходимо в нижню частину сайту та натискаємо кнопку 

«Почати безкоштовний маршрут», щоб реєстрація була безкоштовною 

протягом тижня. До тижня реєстрацію необхідно скасувати. Якщо 

безкоштовна реєстрація не скасована до тижня. тривалості тижня, з балансу 

буде знято необхідну для підписки суму. 
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Крок третій: Створіть новий обліковий запис або увійдіть через свій 

обліковий запис Google, і на вашу електронну пошту прийде повідомлення для 

активації облікового запису. 

 
Четвертий крок: Вас попросять відповісти на кілька запитань, як показано на 

малюнку. 

 
П'ятий крок: тут ми вибираємо план, з яким хочемо працювати, та 

натискаємо кнопку «Get free trial». 
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Крок шостий: з'являються дані банківської картки, і вас просять заповнити 

їх. З вашого рахунку списується один долар, після чого повертається на 

рахунок. Однак, як ми говорили раніше, вам необхідно скасувати передплату 

до настання тижня. в іншому випадку підписку на обраний план буде знято з 

балансу вашого рахунку. 

 
Сьомий крок: Після заповнення даних з'являється форма та натискаємо 

кнопку старт. 

 
Крок восьмий: Він пропонує вам варіанти відповідно до ваших інтересів. 



 

66 
 

 
Крок дев'ятий: з'явиться головний інтерфейс SEMRUSH. 

 
 

Десятий крок: для аналізу веб-сайту, який ми хочемо, напишіть у 

пошуковій системі вгорі головної сторінки адресу веб-сайту, який ми хочемо 

проаналізувати, а потім нам стане цифра, і ми побачимо цінність пошукової 

оптимізації. 
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Скасування передплати: ви переходите у верхню частину сторінки 

праворуч, вибираєте свій обліковий запис та вибираєте його зі списку 

інформації про передплату. Потім з'являється ця форма і ви обираєте кнопку 

"Політика скасування". Після цього з'являється сторінка із написаною на ній 

цією формою. Натисніть на нього, щоб відкрити сторінку, на якій вам 

поставить низку запитань: Яка причина скасування підписки, і ви обираєте 

«Підписатися та відписатися». 

 
Якщо ви хочете додати користувачів, вартість буде нижче, і виконайте такі 

дії: ви переходите у верхню частину сторінки праворуч і вибираєте свій 

обліковий запис зі списку інформації про передплату. Потім з'являється ця 

форма, ви натискаєте кнопку "Купити ще" і потім. Виберіть, скільки 

користувачів ви хочете додати. 
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Використовуйте Semrush, щоб отримати повну статистику за ключовими 

словами.

 
Введіть ключове слово, яку ви хочете знайти, у рядку пошуку та натисніть 

«Пошук». На рисунку показано 

 
Ключові слова в інтерфейсі Semrush, потім перейдіть до інструмента Keyword 

Magic Tool, а потім скористайтеся менеджером ключових слів і виберіть 

відповідне слово. 
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Таблиця 7 

Ключові слова Semrush 

Keyword 

Overview 

Спеціалізується на наданні огляду ключових слів і видачі точних звітів в 

кінці, де ви можете ввести одне або кілька ключових слів і розділити їх 

комою в полі, в залежності від методу просування сайту виберіть країна, на 

яку ви хочете орієнтуватися, і натисніть « Аналіз», і буде показано кількість 

разів, коли ви шукали це слово та його рівень складності у вибраній вами 

країні, а також глобальний рівень у всіх країнах, а також інші способи, за 

допомогою яких ця пропозиція може бути використана. бути написані і 

вказують те саме значення і питання, пов'язані з темою, яку ви повинні 

використовувати у своєму контенті, а також слова, які мають значення для 

основного слова, яке ви використовуєте. Цей інструмент містить найбільшу 

базу даних за 20 мільярдами основних ключових слів і більше. чим близько 

14 мільйонів синонімів, які багато власників каналів YouTube прагнуть 

згадати, коли пояснюють вилучення ключових слів за допомогою Semrush 

для аналізу веб-сайтів. 

Volume 
Середня кількість запитів за ключовим словом у Google на 

національному/локальному рівні на місяць. 

Global Volume 
Сумарна сума щомісячних обсягів пошуку за ключовим словом у всіх базах 

даних наших країн. 

Personal Keyword 

Difficulty (PKD) 

Він розраховується з використанням алгоритмів штучного інтелекту для 

аналізу релевантності будь-якого домену будь-якого конкретного ключового 

слова. 

CPC 
Перегляньте потенційні ціни на вашу заплановану кампанію PPC, знайдіть 

середню ціну за клік користувача за оголошенням. 

Topical Authority 
Релевантність контенту домену аналізованого ключового слова, дізнайтеся, 

як його розрахувати тут. 

Intent 
Знайдіть ключові слова, які відповідають вашим цілям. Дізнайтеся, чи 

ключове слово має інформаційну, навігаційну, ділову або транзакційну мету. 

Competitive 

Density 

Щільність рекламодавців, які роблять ставки цього слова для своїх 

оголошень на національному рівні. Оцінка 1,00 свідчить про найвищий 

рівень конкуренції, а оцінка 0,00 свідчить про відсутність конкуренції. Хоча 

цей показник вказує на конкурентів у платному пошуку, він може 

відображати органічну цінність ключового слова. 

Trend 
Рівень інтересу до пошукового запиту за 12-місячний період Дізнайтесь 

скільки разів ключове слово шукали в Google за останній рік. 

Keyword 

Variations 

Умови пошуку, які включають вихідне слово та додаткові змінені слова. 

Варіанти слів допомагають знайти найпопулярніші пошукові запити 

пов'язані з вашим основним запитом. 

Informational 
Знати рівень цього слова, росте він чи падає у пошуку, означає знати, 

зростають чи падають показники пошуку. 

Questions 

Кількість запитань, пов'язаних з пошуковим запитом: хто, що, де, коли, чому, 

як, може і т. д. Питання відмінно підходять для генерації ідей контенту для 

повідомлень у блозі, часто задаваних питань та сторінок контенту на вашому 

сайті. питання можуть допомогти у SEO, включаючи оптимізацію 

голосового пошуку. 

Keyword Strategy 

Колекція ключових слів, за якими сторінка матиме високий рейтинг. У огляді 

ключових слів відображається список зразків колекцій та посилання на 

повний звіт у побудова стратегії ключових слів. Комбінації ключових слів 

доступні лише для звітів на рівні країни. 

Personalized 

Keyword 

Difficulty (PKD 

%) 

Налаштовує оцінки складності ключових слів відповідно до вашої галузі, 

гарантуючи, що вони відповідають вашим унікальним обставинам. Це 

дозволяє визначити ексклюзивні та доступні можливості ключових слів, 

адаптовані до вашої галузі. 

Bulk Analysis Додайте інші умови пошуку з можливістю їх видалення за бажанням. 
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Джерело:Розроблено автором на основі даних [1-3]. 
 

Результати пошуку сторінки у браузері 

SERP Feutures: додаткові компоненти на сторінці результатів пошукової 

системи, які представляють новий контент, що виходить за рамки традиційних 

текстових результатів, а не просто відображають метадані, пов'язані з адресою 

посилання. Ці елементи покращують взаємодію з користувачем та надають 

інформацію у вигляді. найбільш ефективним та привабливим способом. Вони 

класифікують Google як «Функції результатів пошуку» або просто «Функції 

пошуку» розрізняються і можуть включати безліч елементів, таких як: 

1. Rich Snippets: Це відповіді дуже популярні загальні питання. Відповідь 

з'являється без посилань і зберігається в базі даних Google, оскільки це не веб-

сайт [4-5]. Наприклад, як звати президента Америки? 

 
2. Related Searches: коли ви запитуєте конкретну інформацію, результати 

відображаються через посилання на веб-сайти, але програми штучного 

інтелекту показують вам список пов'язаних пошуків [6]. Ви знаєте людей, які 

шукають цю бажану інформацію, щоб точно знати все про неї, з можливістю 

отримати вигоду. з нього, записавши його із семантичним індексом. 

Keyword 

Difficulty 

Переглядайте складність слів, ранжовану у відсотках, знайдіть найточнішу 

оцінку на основі широкого спектру параметрів, включаючи намір ключового 

слова, доступні функції пошукової видачі та аналіз зворотних посилань 

ваших конкурентів із найвищим рейтингом. 

Results Результат пошуку за цим словом. 

SF Можуть з'явитися зірки, картинки тощо. 

COM Конкуренція з боку рекламодавців 

PLA Слово, яке використовується в торговій рекламі. 

Related Keyword Слова, пов'язані із пошуковим запитом. 

Search Volume 

Середня кількість щомісячних пошуків за цим ключовим словом за 12-

місячний період. Оцініть цінність та корисність ключового слова для вашого 

рейтингу. 

SERP Features 

Дізнайтеся про можливості веб-сайту отримати перевагу на сторінці 

результатів пошуку браузера за цільовим ключовим словом та перегляньте, 

які докладні результати з'являються на сторінці результатів. 
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3. People Also Ask: Процес запиту ґрунтується на питанні: Хто він? 

Відповідь з'явиться вам із посиланнями, але штучний інтелект запропонує 

вам низку питань нижче, і ви зможете скористатися ними для покращення 

[7]. 

 

 
4. Featured Snippet: це функція, якою ви можете керувати, та її відповідь 

важлива. На неї є посилання на початку сайту і посилання знаходиться під 

інформацією. Тут ми можемо керувати нею за допомогою розмітки схеми, яка 

є структуруванням даних усередині. сайт, щоб він відображався організовано 

та скоординовано, з можливістю появи графіка, структурованого певним 

чином, та нульового тега для його запуску. 

 
5. Reviews: Відгуки позначають рейтинг сайту користувачем та 

відображаються у вигляді зірочок, доданих до звичайного фрагмента у 

заголовку сторінки. Ця функція може з'явитися у будь-якому запиті, якщо його 
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результати містять відгуки, привертають увагу користувачів та підвищують 

їхню довіру. Важливо стимулювати клієнтів залишати коментарі про товари. 

Тут рейтинг сайту не підвищується, але збільшується швидкість переходу за 

посиланнями та піднімається у топ. 

 

 
6. Top Stories: це результати, що показують результати останніх новин, 

пов'язаних із пошуковим запитом. 

 
7. Knowledge panel: Він надає інформацію про пошуковий запит, часто 

пов'язаний з відомою людиною або місцем, і відображається праворуч. 

Джерелом інформації часто є Вікіпедія. 

 
8. Site links: Це функція, за допомогою якої пошукова система Google 

показує найважливіші сторінки сайту та розділяє їх під основним результатом, 

а під основним посиланням з'являється максимум 10 додаткових посилань, 

щоб надати користувачам відповідні сторінки для вивчення. 
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9. Hotel pack: Він відображає готелі, пов'язані з пошуковим запитом, і 

відображає деяку інформацію про них, наприклад, ціни на бронювання готелів 

та рейтинги відвідувачів, і вони відображаються, як показано на рисунку. 

 
10. job listing :Пошукова система Google відображає кількість вакансій, 

пов'язаних із пошуковим запитом, і відображає назву вакансії, назву компанії, 

місто та веб-сайт, як показано на рисунку. 

 
11. Image Pack: Це зображення, які з'являються вгорі сторінки та 

відображаються пошуковою системою Google, якщо вона вважає, що візуальні 

результати більше пов'язані з пошуковим запитом, ніж традиційні результати 

пошуку, і вони не відрізняються за змістом зображення. Пакет, який 

з'являється у результатах пошуку. 
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12. Video pack: це відео, яке з'являється нагорі результатів пошуку, і Google 

вибирає найбільш помітне відео, щоб показати його як видатний результат, а 

відео карусель показує групу відео разом, як показано на рисунку. 

 
13. Local Pack: Відображення результатів, що базуються на географічному 

розташування користувача або пошуковому запиті, які з'являються в трьох 

перших місцях на Картах Google. Це спеціалізовані списки, які відображають 

місцеві пошукові запити та виділяють на карті навколишні підприємства чи 

послуги, а також основні відомості. наприклад адреси, відгуки та години 

роботи. 

 

 
14. Shopping results: Хоча це платна реклама в мережі Google Ads, вона 

впливає на рейтинг результатів пошуку і є рекламою продуктів, які 

з'являються на сторінці пошуку. У цих результатах відображатимуться 

конкретні продукти, їх ціни та місця їх купівлі, що зменшує їх кількість. кліків, 

необхідні здійснення покупки [8-12]. 
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РОЗДІЛ 5 

ВНУТРІШНЯ ПОШУКОВА ОПТИМІЗАЦІЯ 
 

Інтернет став важливою та невід'ємною частиною нашого повсякденного 

життя. Чи ми є підприємствами, клієнтами, дослідниками, вченими, 

студентами або просто кінцевими користувачами, ми стикаємося з потребою 

в даних, які необхідні нашому бізнесу для просування вперед відповідно до 

наших вимог. Основним джерелом збору даних є пошукові системи, оскільки 

власникам веб-сайтів, чи то особистим, чи комерційним, складно оптимізувати 

свої веб-сайти та веб-сторінки, щоб охопити більше людей через пошукові 

системи. Внутрішнє SEO має вирішальне значення для будь-якого веб-сайту, 

який хоче зростати. трафік та прибутковість, покращуйте контент веб-сайту та 

організуйте його у зручнішому вигляді, що допомагає покращити 

користувальницький досвід та задоволеність клієнтів. Одне з основних 

завдань компаній, що займаються онлайн-маркетингом, - зробити свою 

присутність відомою якомога більшою кількістю людей та клієнтів при 

взаємодії онлайн-бізнесу. зі звичайними або потенційними клієнтами через 

їхні веб-сайти[1]. 

Важливість внутрішньої пошукової оптимізації: Пошукова оптимізація 

допомагає підвищити видимість веб-сайту та ймовірність його появи у перших 

результатах пошуку. Покращуючи рейтинг внутрішніх сторінок та зв'язків між 

ними, можна зробити веб-сайт більш стабільним та надійним. видимим для 

пошукових систем, що підвищує обізнаність та подання контенту, що 

надається. В результаті внутрішнє SEO призводить до збільшення трафіку, 

досягнення цілей та досягнення прибутковості. 

Внутрішні SEO-фактори: 

 
Рис. 15. Внутрішні SEO-фактори 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [2-3]. 
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По-перше: Ключові слова: це слова та фрази, які описують вміст веб-

сторінки. Коли користувачі шукають продукти, вони вводять запити в 

пошукову систему, щоб отримати відповідь. Вони є точкою дотику між 

запитами користувача. і веб-сайти, знаючи слова або фрази, які цільова 

аудиторія використовує при пошуку продуктів, ви можете створювати контент 

та оптимізувати його, щоб відповідати на їхні запити, природно, чим більше 

цих слів є на сторінках веб-сайту, тим більше шансів. Поява в перших 

результатах пошукової системи. Необхідно класифікувати терміни, пов'язані з 

бізнесом, щоб користувачі, заходячи на веб-сайт, могли знайти контент, який 

їм потрібен і якого вони очікують, щоб мати змогу привернути увагу. великий 

трафік на сайт, вам потрібні ключові слова, оскільки вони є наріжним каменем 

пошукової оптимізації. 

Важливість ключових слів: 

1. Націлення на аудиторію: Ключові слова це те, що пов'язує людей з 

вашим бізнес-контентом. Таким чином, ви маєте можливість вибрати тип 

людей, яких ви хочете залучити на свій веб-сайт. 

2. Допомога аудиторії: Ключові слова допомагають вашій цільовій 

аудиторії знайти найрелевантніший контент на вашому веб-сайті. Як власник 

бізнесу, ви повинні переконатися, що ваші ключові слова безпосередньо 

пов'язані з тим, що цікавить потенційних клієнтів і що вони насправді 

шукають. 

3. Збільшення кількості потенційних клієнтів та продажів: 

Найважливіша функція ключових слів – допомагати генерувати високоякісних 

потенційних клієнтів, а вибрані вами терміни мають сприяти збільшенню 

конверсії та збільшенню прибутку. 

4. Створіть стратегію контенту: Як тільки ви дізнаєтеся, які ключові слова 

є найбільш релевантними вашому веб-сайту, ви зможете легко створити свою 

стратегію контенту на основі цих термінів. 

5. Вивчіть конкурентів: Складіть список конкурентів та перегляньте їх 

веб-сайти, щоб побачити, на які слова націлені. Окрім того, перегляд 

ключових слів конкурентів допоможе розширити список ідей. 

6. Аналізуйте результати: після вибору ключових слів не забудьте 

відстежувати їх та аналізувати результати, а також нові ключові слова, які 

можуть використовувати конкуренти. Після цього введіть ключові слова в 

блогах або соціальних мережах. повідомлення, мета теги та контент веб-сайту. 

Переваги ключових слів: 

 Сприяє залученню цільових відвідувачів на сайт. 

 Збільшує коефіцієнт конверсії та покращує взаємодію з користувачем. 
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 Це допомагає зрозуміти інтереси відвідувачів та виявити тенденції 

ринку. 

 Сприяє конкурентоспроможності у пошукових системах та досягненню 

вищих позицій. 

Таблиця 8 

Інструменти вибору ключових слів для веб-сайту. 

Google keyword 

planner 

Це безкоштовний інструмент від Google, який допомагає вибирати відповідні 

ключові слова для створення кампаній, знаючи, як часто ці слова шукають. 

Він також дозволяє нам отримувати пропозиції щодо слів та кількості разів, 

коли цільова аудиторія їх шукає, що дозволяє нам отримувати пропозиції 

щодо слів та кількості разів, коли цільова аудиторія їх шукає. допомагає 

покращити вміст веб-сайту, щоб підвищити його рейтинг у пошукових 

системах. 

Google Trends 

Це безкоштовний інструмент, який надає дані та графіки, що ілюструють 

обсяг пошуку за ключовими словами та темами, пов'язаними з блогом, у 

певному місці за певний період часу. Використовуючи функцію пошуку слів 

за допомогою цього інструмента, людина може легко знайти слова, які 

підходять. стали популярними і створюють навколо них контент, уникаючи 

за його допомогою слів, які стають менш поширеними. 

Keyword Tool.io 

Цей інструмент пропонує варіанти ключових слів із довгим хвостом та 

пов'язаних слів на основі пошукових запитів користувачів. Ці терміни 

залежать від декількох різних факторів, таких як кількість разів, коли 

користувачі шукали певний термін, тому все, що робить цей інструмент, це 

генерує інші пропозиції для ключових слів. в алфавітному порядку, але це 

нічого не говорить про обсяг пошуку або ціну за клік. 

Semrush 

Це інструмент, який має широкий спектр можливостей для ефективного 

покращення вашої стратегії пошукового маркетингу, оскільки він дозволяє 

проводити від дослідження ключових слів до аналізу трафіку та аналізу 

реклами, тому ви зможете шукати найкращі ключові слова та знати, які з них 

мають успіх. найвищий рейтинг і які найбільш складні у використанні. 

Рейтинги, відстеження рейтингів, аналіз конкурентів та покращення 

загального впливу на пошукові системи за допомогою широкого спектру 

інструментів та даних. 

Ahrefs 

Переваги включають оптимізацію веб-сайту в пошукових системах, 

підвищення якості реклами з оплатою за клік, планування маркетингових 

кампаній у пошукових системах, отримання додаткової інформації про 

ключові слова, аналіз конкурентів, відстеження їх ефективності та 

вимірювання результатів. 

 

Google Analytics 

Він дає користувачам більш глибокий погляд на ефективність веб-сайту або 

реклами з оплатою за клік, надаючи потужну аналітику для вимірювання 

результатів, щоб отримати важливу інформацію, наприклад, дізнатися, які 

ключові слова найкращі з точки зору трафіку. коефіцієнт конверсії та 

середній час, який покупці проводять у магазині. 

Джерело:Розроблено автором на основі даних [4-5]. 
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Рис. 16. Внутрішні SEO-фактори 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [6-7]. 
 

1. Ключові слова щодо відповідностей: 

 Точна відповідність: воно з'являється у запитах, коли ви шукаєте одне й те саме 

слово чи фразу, що має те саме значення чи мету. Це найбільш конкретний та 

обмежувальний тип відповідності ключових слів. Оголошення з'являються лише тоді, коли 

ви шукаєте одне й те саме ключове слово, але без нього. помилки або збільшуються та 

націлені на точну аудиторію. Цей тип відповідності дає максимальну можливість 

контролювати ключові слова, які відображаються в оголошенні. Слова у квадратних дужках 

використовуються у разі точної відповідності, наприклад: [чоловічий одяг] 

 Фразова відповідність: воно з'являється у запитах, які мають те саме значення, що й 

ваше ключове слово, або є більш конкретними варіантами вашого ключового слова. Слова 

можна додавати до або після ключового слова, але не між ними. Формула полягає у 

укладанні лапок навколо цільового слова. Використання фразової відповідності дозволить 

показувати рекламу невеликої аудиторії, але вона буде показуватися тільки в тих 

пошукових запитах, які включають мету реклами, тому аудиторія стає більш точною. 

 Широка відповідність: відповідність ключових слів, яку пошукові системи 

використовують для визначення пошукових запитів, яким можуть відповідати ваші 

оголошення. Воно називається широким, оскільки дозволяє оголошення відповідати 

максимально широкому діапазону пошукових запитів, які все ще пов'язані з вашими 

пошуковими запитами. Це ідеальне та найбільш гнучке рішення. Якщо ви орієнтуєтеся на 

широку аудиторію своєї рекламної кампанії, це приверне на ваш сайт більшу кількість 

користувачів і потенційних клієнтів. користувачам, які не ввели ключове слово, повністю 

схоже на ключове слово, на яке ви орієнтуєтеся. 

 Негативна відповідність: слова, які ви хочете виключити з націлювання при їх 

пошуку, наприклад, деякі варіанти незв'язаних ключових слів, наприклад додавання 

кросівок до списку мінус-слів, якщо ваш інтернет-магазин продає взуття, але не продає 

кросівки. 

2. Ключові слова за розміром: 

 Короткі ключові слова: це слова, які складаються з одного або двох слів і є одними з 

найпоширеніших слів у пошукових системах. Рівень конкуренції за них дуже високий, 

тому, наприклад, великі сайти часто посідають перші місця в результатах (електронні ігри), 

пошук за цим словом загальний, а не конкретний. 

Типи ключових слів

Слова щодо збігу

Слова за розміром

Слова щодо 
наміру
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 Ключові слова середнього розміру: це слова, що складаються із двох-трьох слів. 

Вони вважаються кращими за ключові слова з коротким хвостом, оскільки вони більш 

конкретні, що робить їх менш конкурентоспроможними, але обсяг пошуку за ними 

більший, ніж, за ключовими словами, з довгим хвостом. наприклад, електронні ігри для 

дітей. 

 Ключові слова з довгим хвостом: це більш спеціалізовані ключові слова, що 

складаються з більш ніж трьох слів і мають нижчу швидкість пошуку, ніж короткі ключові 

слова. Тому конкуренція за ці ключові слова легша. Наприклад, електронні ігри та їхня 

шкода для дітей, оскільки вони. є більш конкретними та цілеспрямованими у полі пошуку. 

3. Ключові слова за призначенням: 

 Інформаційний: користувач шукає інформацію і більш детальну інформацію про 

конкретну тему, щоб отримати знання, і це часто у формі питання, наприклад, як, чому, 

найкращий спосіб, тому вам слід використовувати такі слова, як переваги, методи або щось 

інше, як ці слова зазвичай з'являються у інформаційному змісті. Мета – навчити читача. 

 Навігація: це слова, які використовують люди, коли хочуть знайти певний сайт або 

сторінку або виконати пошук певної речі. Цей пошук може здійснюватися за назвами 

брендів, назвами продуктів, сайтами або цінами, які їх цікавлять. якщо користувачі хочуть 

читати книги Хасана Абабне, все, що їм потрібно зробити, це здійснити пошук за словом, 

написаним Хасан Абабнех. 

 Комерційний: слова цього типу використовуються окремими особами для перевірки 

бренду та ідентифікації компаній, що пропонують продукти, що відповідають ключовим 

словам, зазначеним у пошукових системах, з метою придбання. Воно також визначає тип 

продуктів, які людина хоче придбати. знати і місце, куди йому потрібно піти, тому ви 

починаєте використовувати такі слова, як характеристики, порівняння, місце походження, 

термін придатності і т. д., щоб дати більш чітку інформацію про продукти і зазвичай вести 

до покупок, наприклад дизайн сайту, безкоштовна доставка, купон на знижку, покупка в 

Інтернеті, найкращі магазини електронних ігор. 

Транзакції покупки: це слова, які людина використовує, коли він має намір купити певну 

річ. Як приклад пошукових слів, пов'язаних із транзакціями (купити, продати, знижка), 

наприклад: електронні ігри на продаж[8]. 

План пошукової оптимізації в залежності від сили сайту 

1. Веб-сайт для початківців: це веб-сайт, який не піддавався пошуковій 

оптимізації, оскільки він новий і навіть не відображається у результатах 

пошукових систем. 

 Одна спеціалізована область: почніть із однієї спеціалізованої області, а потім можна 

рухатися далі. 

 Змагання прості слова: довгі та прості слова. 

 Висвітлить кожен пошуковий запит на окремій сторінці (окремій статті). Закриття 

основного слова на сторінці та зв'язування цього слова з групою сторінок. 

2. Сайт, що містить слова: це відносно старий сайт, який містить деякі слова, 

які з'являються у перших результатах пошуку. Коли користувач вводить слова, 

вони з'являються на перших результатах пошуку, оскільки вони 

контролюються деякими сайтами. 
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 Публікуйте в тому ж полі пошукові слова, в якому ви були класифіковані раніше, і 

знову публікуйте захоплені слова на інших сторінках. Згодом ви вловлюватимете все 

більше і більше слів. 

 Будь-які пошукові слова незалежно від рівня складності: дотримуйтесь навіть 

складних слів, тому що ви вже почали знайомитися з Google. 

 Охоплюйте всі пошукові слова на одній сторінці: вам не потрібні окремі сторінки як 

для початківців, оскільки всі вони знаходяться на одній сторінці. 

 Перехід у нову область шляхом створення моста: написання другої статті на іншу 

тему, але додавання слова зі старих статей до нової статті так, щоб воно було пов'язане з 

першою статтею через написане слово. 

3. Сайт, класифікований Google: це означає сайт, який класифікується та 

відомий пошуковим системам і часто з'являється у перших результатах 

пошуку, що вимагає ретельного відстеження для охоплення всіх нових 

пошукових запитів.[9-10]. 

Використовуйте Semrush, щоб переглянути повну статистику за 

ключовими словами: 

 

По-друге: уніфікований покажчик ресурсів: зазвичай називається веб-

адресою або адресою веб-сайту, за якою ідентифікуються веб-сайт або 

сторінки. Він використовується користувачами Інтернету, вводячи його 

безпосередньо в адресний рядок веб-браузера або клацаючи по ньому. 

гіперпосилання на веб-сторінці, в електронних листах або навіть у додатку, 

адресу веб-сайту завжди видно у верхній частині вікна браузера, особливо в 

адресному рядку. 

Кожен веб-сайт має спеціальну адресу: доменні імена продаються через 

компанії, що спеціалізуються на їх продажу, тому неможлива поява двох веб-

сайтів з одним і тим самим доменним ім'ям, тому адреса веб-сайту має 

конкретне ім'я, яке фіксоване та монополізоване його власником. що дає 

можливість популяризувати сайт та зробити його унікальним. У світі 

Інтернету надзвичайно важливо знати кількість відвідувачів сайту через їх 
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адреси, оскільки кожен користувач має свою адресу, і знати все. проблеми 

відвідувачів та оцінка веб-сайту, оскільки всі ці речі залежать від адреси веб-

сайту, тому, якщо ми хочемо продати адресу веб-сайту: іноді для покупки 

доменного імені можуть знадобитися великі суми грошей, тобто покупка всієї 

компанії. тільки з адреси сайту, тож це надзвичайно важливо. 

Важливість адреси веб-сайту (URL): 
 Визначте веб-сайт: це сторінка, файл або інший ресурс, адреса якого є 

електронним ключем для доступу до цих ресурсів. 

 Поліпшіть взаємодію з користувачем:Чіткі та зрозумілі заголовки веб-сайтів 

покращують взаємодію з користувачем, оскільки відвідувачам легше зрозуміти зміст 

цільової веб-сторінки та краще орієнтуватися на веб-сайті. 

 Маркетинг та брендинг:  сайту використовується як частина стратегії 

електронного маркетингу. Він може бути спроектований таким чином, щоб виражати бренд 

або посилатися на конкретний контент, що сприяє посиленню індивідуальності веб-сайту. 

 Захист з'єднання: використання безпечного протоколу https на веб-сайті, оскільки 

він сприяє шифруванню з'єднання між браузером і сервером, що підвищує рівень безпеки і 

захищає конфіденційну інформацію. 

 Пошукова оптимізація: Заголовок веб-сайту є важливим елементом пошукової 

оптимізації, тому використання відповідних ключових слів у заголовку позитивно впливає 

на рейтинг сторінки у результатах пошукових систем. 

 Адреса веб-сайту— це не тільки електронний шлях, а й важлива частина досвіду 

користувача, інтернет-стратегій та цифрового маркетингу [11]. 

Як створити адреси веб-сайтів (URL): 

Тепер, коли ви знаєте, що таке заголовок веб-сайту, ви можете почати 

адаптувати заголовок вашої сторінки відповідно до потреб пошукових систем. 

Існує безліч факторів, які можуть визначити, як пошукові системи ранжують 

веб-сайти. Хороший і правильний заголовок веб-сайту полегшує роботу. Щоб 

пошукові системи могли бачити, про що сторінки, що робить заголовки веб-

сайтів більш оптимізованим для SEO, як показано на малюнку 17. 

 
Рис. 17. SEO-фактори для ранжування веб-сайту 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [12-13]. 
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1. Простота та ясність: Напишіть ясний та простий заголовок, який точно 

відображає зміст сторінки. 

2. Використовуйте ключові слова в дорозі: Кожна оптимізована для SEO 

сторінка вашого веб-сайту повинна мати цільове ключове слово, а також 

вторинне ключове слово, яким ви хочете ранжуватися. Розміщення цих 

ключових слів у дорозі повідомляє Google, про що ця сторінка, тому він знає. 

де ви ранжуватиметеся, коли клієнти будуть шукати певні терміни. 

Наприклад, якщо ваша сторінка присвячена консультантам із SEO, ваш шлях 

може бути www.ababneh.net/book-consultants. Використовуйте свій шлях як 

спосіб показати клієнтам та пошуковим системам все, що вони можуть 

очікувати від кожної сторінки. 

3. Уникайте переповнення ключовими словами: хоча використання 

цільового ключового слова в заголовку вашого веб-сайту є гарною ідеєю, 

заповнення заголовка вашого веб-сайту всіма ключовими словами, які ви 

можете придумати, не є хорошим планом. Google вважає це тактикою чорного 

капелюха. Це може призвести до ... санкції. 

www.ababneh.net/book-consultants-книжковий консультант-book-consultants 

4. Використовуйте ярлики: Коротке посилання виглядає більш 

професійно і заслуговує на довіру. Довгі та складні заголовки веб-сайтів часто 

вимикають відповідний веб-сайт. Крім того, надто довгі заголовки веб-сайтів 

можуть ускладнити читання веб-сайтів. Короткий Інтернет Уникаючи безліч 

додаткових світів на шляху, коли клієнти вводять пошукові запити в свій веб-

браузер, вони не хочуть витрачати багато часу на запам'ятовування адреси 

вашого веб-сайту. Ви можете використовувати скорочувач URL-адрес, 

наприклад Bitly, Short.io та TinyURL, щоб створити власну адресу веб-сайту. 

5. Уникайте стоп-слів: Стоп-слова є проблемою для заголовків веб-сайтів, 

оскільки вони розбивають потік ключових слів у посиланні на заголовок 

вашого веб-сайту. Такі слова, як і є стоп-словами, видалення стоп-слів 

спростить вашу зупинку, але при цьому покаже вашим клієнтам і пошуковим 

системам, про що сторінка вашого веб-сайту. Наприклад, 

www.website.com/the-best-digital-marketer-in-london просто містить 

www.website.com/best-digital-marketer-london. 

6. Використовуйте малі літери: Чим простіше заголовок веб-сайту, тим 

краще. Уникати використання косих рис, знаків питання і оклику. Хороша ідея 

— позбутися великих букв, оскільки більшість користувачів Інтернету 

автоматично це роблять. вводьте малі літери онлайн. Це полегшує клієнтам 

доступ до потрібної передачі файлів через Інтернет. 

7. Використовуйте тире: чим складніше компоненти URL-адреси, тим 

складніше буде знайти такі символи, як амперсанд або знак рівності, що 
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зробить адресу вашого веб-сайту складнішою. Переконайтеся, що ви 

використовуєте лише символи, окрім літер та цифр. є тире. Більшість веб-

сайтів в Інтернеті використовують глобальні тире для поділу слів, 

наприкладwww.example.com/computer-network-dns. 

Таблиця 9 

Докладне пояснення базової структури адреси веб-сайту (URL). 

https://www. ababneh.net/courses/seo/html 
HTTPS означає протокол передачі гіпертексту. Безпечний 

протокол є найбільш поширеним, оскільки він вимагає, 

щоб браузер веб-сайту шифрував будь-яку інформацію, 

яку ви вводите на сторінці, наприклад паролі або дані 

кредитної картки, щоб інтернет-злодії не могли отримати 

доступ до неї, і найважливіша функція. полягає в тому, що 

протокол допомагає покращити пошукові системи. 

Protocol https 

www - це абревіатура слова (World Wide Web), що 

використовується для позначення змісту. Це частина 

адреси веб-сайту, яка не є важливою та необов'язковою та 

може бути виключена. Це орієнтовна та додаткова частина 

адреси. Якщо ви напишете https://www.ababneh.net, ви 

потрапите на веб-сайт, де субдомени також вказують на 

класифікацію веб-сайту за основними категоріями 

контенту. Використовується, якщо ваш бізнес включає 

багато складного контенту, яким складно керувати на один 

веб-сайт, оскільки веб-сайт представляється пошуковим 

системам і відвідувачам як містить великий обсяг 

інформації. 

Sub domain www 

Це назва веб-сайту, яка допомагає користувачам дізнатися, 

що вони відвідують веб-сайт певного бренду, без 

отримання додаткової інформації. 

Main Domain 

second level 

Domain(SLD) 
ababneh 

Визначає домен верхнього рівня типу об'єкта, який 

організація реєструє в Інтернеті, наприклад, com — для 

комерційних організацій, edu — для академічних установ. 

Top level 

Domain(TLD) 
com 

Шлях зазвичай вказує на певний файл на веб-сервері. Folder/path courses 

Назва сторінки Page name seo 

Це розширення файлу чи сторінки. Extension html 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [14-15]. 

 

Протокол: набір правил форматування та обробки даних, аналогічний до 

загальної мови комп'ютерів. Комп'ютери в мережі можуть використовувати 

абсолютно різне програмне та апаратне забезпечення, проте використання 

протоколів дозволяє їм взаємодіяти один з одним. 

Доменне ім'я: У цифровому світі його мета не обмежується допомогою 

приватним особам знайти важливу електронну сторінку, але це також свого 

http://www.example.com/computer-network-dns
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роду бренд, який представляє конкретну компанію. Тому щоб завоювати 

популярність, до вибору доменного імені потрібно підходити відповідально. 

серед користувачів. 

По-третє: Назва: Назва веб-сайту має бути короткою, легко 

запам'ятовується, легко писати і легко вимовлятися. Це корисно для усної 

реклами, оскільки цим відвідувачам необхідно перейти безпосередньо на ваш 

сайт, але це також важливо для взаємодії. Побіжність і плавність мови - це 

концепція. Ми запам'ятовуємо та більш позитивно ставимося до речей, які ми 

можемо легко сказати та подумати, які можуть запам'ятатися нам, тому 

уникайте включення чисел чи назв місць разом з іншими словами. -стандартні 

літери, використовуйте незвичайне написання або довше 15 символів і т. д., 

оскільки пошукові системи покладаються на доступність та простоту 

використання як фактори ранжирування. Чим легше людям прочитати 

доменне ім'я (або адресу веб-сайту), тим краще. це для пошукових систем, і це 

відбивається на рейтингу сторінки, що дуже впливає рейтинг. 

Веб-сторінки переважно створюються на шести рівнях заголовків від тегів 

H1 до H6. Кожен із них в ієрархії пов'язаний з попередніми серіями та 

спеціальними тегами. Вони використовуються для розрізнення заголовків на 

веб-сторінках. Найважливіший заголовок – це H1. і в нього вкладено 

підзаголовок H2 відповідно до H3. Ієрархія та використання тегів H3 перед H2 

або використання тегів H6 неприпустимо, в цілому для оформлення тексту на 

сайті та решті достатньо тегів H1 - H3. використовується рідко [16-17]. 

Heading level 1 

Headinglevel 2 

Heading level 3 

Heading level 4 

Heading level 5 

Heading level 6 

<html> 

<body> 

<h1>Heading level 1</h1> 

<h2>Heading level 2</h2> 

<h3>Heading level 3</h3> 

<h4>Heading level 4</h4> 

<h5>Heading level 5</h5> 

<h6>Heading level 6</h6> 
</body> 

</html> 

 

Добре продумані заголовки допомагають користувачам орієнтуватися на 

сайті. Хороші тексти та привабливі підзаголовки привертають увагу 

відвідувачів і спонукають їх залишатися на сайті протягом тривалого часу. Це 

позитивно впливає на поведінкові характеристики сайту та сприяє його 

підвищенню. підвищення результатів пошукових систем Він також 

використовується як пошукова система субтитрів Google для зручності 

користувачів, оскільки вони допомагають пошуковим системам швидко 

дізнатися структуру документів і визначити характер і якість змісту веб-

сторінки. заголовки веб-сайтів враховуються пошуковими системами для 
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визначення релевантності веб-сторінки пошуковому запиту, а слова, поміщені 

в тег H1, мають більшу вагу, ніж решта тексту на веб-сторінці, тег H1. Тег - це 

найважливіший заголовок на веб-сторінці, який повинен відображати суть 

розміщеного веб-контенту. Неправильне використання заголовка може 

негативно вплинути на рейтинг веб-сторінки, і з цієї причини слід приділяти 

особливу увагу його написання та покращення. 

Основні правила написання заголовка H1: 

 Заголовок шапки має бути коротким та лаконічним. 

 Відображає зміст тексту. 

 Якщо він знаходиться над усіма заголовками, його не можна 

розміщувати нижче за H2 або H3, оскільки верхня позиція є природною. 

 Використовуйте лише один тег h1 на сторінці. 

 Шрифти заголовків градуйовані, перший рівень – з найбільшим 

шрифтом. 

 Заголовок має включати ключове слово, а це важливий фактор 

ранжування для пошукових систем. 

 Адреса сайту не підлягає повторній оптимізації. 

 Основна вимога – не ставити крапку в кінці адреси веб-сторінки (у цьому 

випадку може бути знак оклику або питання) [15]. 

Відповідно до правил організації заголовків, заголовок на головній сторінці 

повинен містити релевантні запити, оскільки він є важливим фактором 

ранжування сайту в пошукових системах. Перебуваючи на сторінці товарів, 

переконайтеся, що є заголовки за низькочастотними ключовими словами. 

Ключові слова мають бути максимально близькими один до одного. Важливим 

елементом на початку заголовка є відсутність провідного заголовка H1. Не 

слід використовувати занадто багато ключових слів і включати фрази у 

прямий запис, якщо вони виглядають неприродно. Не завжди необхідно 

починати заголовки веб-сторінок зі слів "купити" або "ціна", як би вони не 

були. Це негативний сигнал для пошукових систем. Заголовок H1 не повинен 

відповідати тегу заголовка META, який описує вміст Інтернету. сторінка для 

пошукових систем, а також відображається на вкладці браузера. Заголовок 

також можна побачити, як заголовок уривка веб-сторінки в результатах 

пошуку. Використання тих самих ключових слів у тезі заголовка META та 

заголовку H1 веб-сторінок може призвести до помилки. загроза санкцій із боку 

пошукових систем. Оскільки заголовок та тег H1 важливі для ранжування 

сайту в результатах пошуку, написання однакових ключових слів у цих 

елементах може розглядатися як спроба штучно збільшити їхню вагу. Не 

рекомендується використовувати дублікат. тега h1 в описі параметрів веб-
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сторінки. Для функцій просування веб-сайтів необхідно щось унікальне, щоб 

якнайшвидше займати перші позиції у пошукових запитах. Створення 

яскравих заголовків для веб-сторінок та сайтів дуже актуально в сучасних 

умовах [16]. 

Заголовок веб-сторінки має відповідати змісту веб-сторінки. Якщо в 

заголовку веб-сторінки виявляється невідповідність, це обманює очікування 

читача і призводить до втрати довіри до текстів та трафіку через веб-сайт. 

неможливо досягти ефективного SEO без використання базових HTML-тегів. 

Відповідно, доцільно враховувати особливості налаштування та структури 

базових HTML-тегів та їх роль в організації SEO-заходів для організацій. 

Четверте: Мета-теги: це особливі типи описових тегів, які з'являються в 

HTML-коді веб-сторінки та допомагають пошуковим системам дізнатися тему 

сторінки та її атрибути для пошукових систем та браузерів. Ці теги в 

основному використовуються для покращення видимості. сайту на сторінках 

результатів пошукових систем, а також для підтримки функцій браузера 

через... Передача основних даних про веб-сторінку. Мета-теги зазвичай 

розміщуються в основному розділі HTML-документа та не відображаються на 

веб-сторінці візуально для користувачів. Мета-опис зазвичай має довжину від 

155 до 160 символів. Воно спонукає користувачів переходити за посиланнями 

та відвідувати веб-сайт, що впливає на рейтинг кліків та видимість. Створивши 

привабливий заголовок або мета-опис, ви більше привернете увагу 

одержувачів. ефективно і тим самим спонукати їх відвідувати веб-сайт[17]. 

Мета-теги— це HTML-теги, які використовуються для надання додаткової 

інформації про конкретну сторінку пошукових систем та інших програм. 

Програми обробляють мета-теги, ігноруючи несумісні із нею теги. Мета-теги 

додаються до розділу >head> HTML. сторінці і зазвичай виглядають так. 
<html> 
<head> 
<meta charset="utf-8"> 
<meta name="description" content="Author: AN Author, Illustrator: P. Picture, Category: Books, Price: £9.24, Length: 
<meta name="google-site-verification"content="+nxGUDJ4QpAZ519BsjdiuFHs34="> <title>Example Books high-quality 
використані books for children</title> 
<meta name="robots" content="noindex, nofollow"> 
</head> 
</html> 

Ви можете використовувати цей тег, щоб дати короткий опис сторінки, і в 

деяких випадках цей опис використовується у фрагменті, який відображається 

в результатах пошуку. Зазвичай, у ньому має використовуватися 10 ключових 

слів/мета-тегів, щоб отримати правильне і хороше визначення. 

П'яте: зображення: Зображення, що використовуються на веб-сайті, 

повинні бути пов'язані з контентом, бути свіжими та раніше не доступними в 

Інтернеті. Оригінальні зображення приносять велику користь веб-сайту. 

Користувачі часто шукають візуальний контент та можуть знайти його. через 
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зображення: наприклад, якщо у вас є блог про рецепти, користувачі можуть 

знайти ваш контент, виконавши пошук на запит «рецепт піци» та 

переглядаючи зображення з кількома типами описів піци. Коли ви додаєте 

зображення на свій веб-сайт, переконайтеся, що користувачі та системи 

можуть їх знайти та зрозуміти. Надання високоякісних зображень забезпечує 

достатній контекст і деталізацію, щоб допомогти користувачам визначити, яке 

зображення найкраще відповідає їхньому пошуковому запиту. 

Використовуйте точні, чіткі зображення та додавайте їх до відповідного 

тексту. Зображення можуть допомогти пошуковій системі дізнатися, що тема 

та значення зображення краще залежать від контексту сторінки[18]. 

Додавання описового альтернативного тексту до зображення: це короткий 

описовий текст, який пояснює зв'язок між зображенням та контентом. Він 

допомагає пошуковим системам зрозуміти тему зображення та контекст, що 

пояснює його зв'язок зі сторінкою. Це важлива процедура. Ви можете додати 

цей текст до HTML, використовуючи атрибут alt елемента img, або система 

управління контентом, що ви використовуєте, може включати простий метод, 

що дозволяє вказати опис зображення при його завантаженні на веб-сайт. 

Якщо ви хочете проаналізувати зображення через Google, введіть Google 

Cloud Platform (GCP). Натисніть на нього, натисніть Vision AI і помістіть 

зображення, яке ви хочете проаналізувати. 

Шосте: Досвід користувача: це спосіб взаємодії людей з веб-сайтом, який 

включає різні елементи, такі як простота навігації, візуальна привабливість, 

швидкість веб-сайту, чуйність і здатність плавно і задовільно виконувати 

завдання. Досвід має вирішальне значення для залучення та утримання 

клієнтів, оскільки пошукові системи зобов'язані надавати високоякісний 

контент та відмінний користувальницький досвід для досягнення високих 

позицій у результатах пошуку. 

Важливість поліпшення цифрового досвіду користувача для 

електронного маркетингу: 

 Хороший досвід користувача збільшує ймовірність перетворення з 

відвідувача на клієнта. 

 Погано організований магазин складно залучити до бренду потенційних 

клієнтів. 

 Задоволеність клієнтів: чим кращий досвід користувача в магазині, тим 

зрозуміліше стає навігаційна система, і вони з більшою готовністю 

рекомендують її. 

 Якщо ви створите чудовий досвід, клієнти розкажуть про це одне 

одному. 
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 Інтуїтивно зрозумілий процес покупок і чітке уявлення про продукти 

утримують покупців на веб-сайті довше, і вони, швидше за все, захочуть 

витратити більше. 

 Хороше керування власним досвідом допомагає утримувати клієнтів і 

підвищує впізнаваність бренду. 

Підтримка та збільшення рівня повернення клієнтів – одна з найважливіших 

цілей при запуску інтернет-магазину[19]. 

Поліпшення користувальницького досвіду та сумісності з рейтингом 

пошукових систем. 

 Дизайн веб-сайту з простою навігацією. Дизайн веб-сайту має бути 

зручним для користувача та дозволяти користувачам легко знаходити контент. 

 Збільште швидкість завантаження. Час, необхідний для завантаження 

сайту, має вирішальне значення для зручності користувача. Покращення 

продуктивності сайту та скорочення часу завантаження за рахунок оптимізації 

структури сторінок та стиснення зображень. 

 Забезпечте сумісність із мобільними пристроями. Сайт повинен бути 

сумісний із мобільними пристроями, щоб покращити взаємодію з 

користувачем. Прийняти дизайн, сумісний з різними екранами, та забезпечити 

мобільність та простоту доступу до контенту. 

 Надання цінного контенту. Контент повинен мати високу цінність і бути 

корисним для користувачів, а також високоякісний контент, що враховує 

особливі потреби користувачів, щоб забезпечити вищий рівень взаємодії та 

краще спілкування. 

 Використовуйте сумісні ключові слова. У змісті, заголовках сторінок та 

описі сторінки (мета опису) необхідно використовувати відповідні та 

релевантні ключові слова. Однак використання має бути природним і не 

надмірним, щоб уникнути негативного впливу на досвід користувача і рейтинг 

веб-сайту в пошукових системах. 

 Спростіть спілкування та взаємодію. Надайте користувачам прості 

способи спілкування з вами, а також надання відгуків та запитів. Соціальні 

канали, контактні форми та форуми можуть сприяти поліпшенню 

користувальницького досвіду та розумінню їх потреб [16-17]. 
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РОЗДІЛ 6 

ЗМІСТ САЙТУ 

Маркетинговий бізнес, що ґрунтується на інноваціях, неможливо уявити без 

пошукової оптимізації, оскільки ефективність маркетингової діяльності 

організації залежить від значущості веб-сайту, яка в основному залежить від 

його змісту, зовнішнього вигляду та сприйняття відвідувачів, щоб знайти 

необхідну інформацію. сайт, наповнений якісним, цікавим та унікальним 

контентом свого типу, є половиною успіху сайту організації, на якій вона 

здійснює свою діяльність, незалежно від виду діяльності, географії та 

специфіки діяльності. основних типів контенту, варто враховувати їхню 

економічну природу та особливості[1]. 

Поняття «контент веб-сайту»: це результати інтелектуальної діяльності, 

що охороняються, у тому числі текстовий, аудіо- або візуальний контент, що 

публікується через веб-сайти. Підвищити ефективність бізнесу онлайн-

маркетингу та вивести сайт на вершину пошукових рейтингів складно без 

найвищих рейтингів. Важливо, щоб веб-контент відповідав ключовим словам, 

які використовуються під час пошуку, тому пошук веб-контенту має важливе 

значення для збільшення трафіку на веб-сайті. Створення привабливого та 

організованого контенту у різних категоріях полегшує завдання. Перегляд 

також важливий для успішних веб-сайтів. Веб-сайти повинні надавати 

користувачам відповідну корисну, достовірну та цікаву інформацію, оскільки 

рекламні статті не користуються великою довірою серед читачів, на відміну 

від авторитетного веб-контенту, який підкреслює всі переваги та недоліки 

окремих продуктів та організацій, що істотно впливає на людей, змушуючи їх 

залишатися на веб-сайті для придбання або надання послуг в Інтернеті. 

Визначення змісту веб-сайту: це інформація, яку ви розміщуєте на веб-

сайті для інформування, посібника або впливу на відвідувачів. Ця інформація 

може бути подана у вигляді тексту, зображень, відео або аудіозаписів. Як і у 

випадку з дизайном веб-сайту, основна відповідальність за зміст лежить на 

вас. Крім того, добре оптимізовані статті можуть покращити ваше розміщення 

на сторінках результатів пошукових систем, оскільки вони відіграють 

вирішальну роль у SEO на сторінці[2]. 

Важливість контенту веб-сайту: Якісний контент веб-сайту — одна з 

найкращих стратегій передачі змісту товарів та послуг до рук клієнтів, які 

шукають відповіді чи вирішення проблем, які вирішує бренд, та одна з переваг. 

мати насичений контентом веб-сайт. 

1. Додайте цінність веб-сайту: Високоякісний освітній контент полегшує 

потенційним та новим клієнтам пошук інформації, необхідної для ухвалення 
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обґрунтованих рішень. Як тільки клієнти дізнаються, що веб-сайт є надійним 

джерелом інформації, вони продовжуватимуть повертатися. . 

2. Орієнтуйтесь на аудиторію: контент веб-сайту створює, формує та 

орієнтує відповідну аудиторію для роботи, оскільки сам веб-сайт не має 

значення для аудиторії. Контент на веб-сайті це те, що пов'язує нас з 

аудиторією, через яку ми працюємо. аудиторія знає вас, і ви потрапляєте на 

один із веб-сайтів, які вони шукають. 

3. Отримайте більше передплатників: Хороший контент веб-сайту 

призводить до хорошого контенту у соціальних мережах, що допомагає 

створити ширшу базу передплатників у соціальних мережах та направити цих 

передплатників на веб-сайт. 

4. Підвищення рейтингу: Пошукові системи ранжують веб-сайти, що 

регулярно оновлюються. Пошукові системи оптимізують їх для отримання 

багатого та нового контенту, оскільки всі люди використовують Інтернет для 

пошуку. 

5. Стимулюйте конверсії та продажі: Контент відіграє вирішальну роль на 

шляху клієнта, направляючи користувачів від обізнаності до розгляду та, 

зрештою, до конверсії. Чи це переконливі описи продуктів, відгуки клієнтів 

або тематичні дослідження, привабливий контент допомагає переконати 

відвідувачів зробити бажане. дії, такі як здійснення покупок, передплата 

інформаційного бюлетеня або запит демоверсії. 

6. Залучення користувачів: Привабливий контент утримує відвідувачів на 

веб-сайті довше і спонукає їх досліджувати більше[3]. 

Завдяки повідомленням у блогах, статтях, відео чи інфографіці, 

привабливий контент приваблює користувачів, заохочує обмін інформацією у 

соціальних мережах та сприяє розвитку почуття спільності, що призводить до 

збільшення кількості користувачів. трафік на веб-сайті, нижчі показники 

відмов, вищі показники конверсії та типи веб-контенту, показані на рисунку 

18. 
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Рис. 18. Типи веб-контенту 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [4]. 
 

1. Текст: це текстовий контент, написаний на веб-сторінці. Хороший 

контент містить інструкції з онлайн-читання, такі як розділення тексту на 

заголовки, маркери та короткі абзаци. Він також включає корисні посилання 

на внутрішні та зовнішні джерела, щоб читачі могли це зробити. вникайте 

глибше у надану інформацію, наскільки це можливо. Щоб глядачі могли 

читати веб-сайти у будь-якій точці світу. 

2. Мультимедіа: це контент, що включає анімацію, зображення, аудіо та 

відео. Він називається інтерактивним мультимедіа, оскільки дозволяє 

користувачеві взаємодіяти з ним, дозволяючи йому контролювати вибір 

зображень та відео, які він хоче бачити та визначати. спосіб їхнього 

відображення. 

Атрибути контенту сайту: 

1. Ясність: Чіткий зміст важливий, оскільки заплутаний зміст засмучує 

читачів і заважає взаємодії з веб-сайтом. 

2. Довіра: Надання чіткого, організованого та граматично правильного 

контенту може підвищити довіру, тоді як орфографічні, граматичні помилки 

та друкарські помилки можуть знизити надійність. 

3. Легкість: відформатуйте вміст веб-сайту так, щоб його було легко 

використовувати на цифрових платформах. Оскільки більшість відвідувачів 

веб-сайту переглядають інформацію, контент часто включає інформативні 

заголовки, марковані списки та короткі абзаци, щоб забезпечити цінність для 

читачів, які поспішають або шукають конкретну інформацію. 

4. Цінність: Хороший контент веб-сайту, чи то освітній чи розважальний, є 

цінністю, оскільки освітній контент розширює базу знань аудиторії у певній 

галузі або допомагає читачеві вирішити конкретні проблеми, у той час як 

розважальний контент хвилює чи радує читача[5]. 

Вимоги щодо якості контенту веб-сайту. Контент веб-сайту вимагає набору 

маркетингових вимог, які характеризуються певним ступенем нестабільності, 

оскільки вимоги до контенту веб-сайту виникають у нестабільному 

середовищі, як показано на рисунку 19. 

Типи веб-контенту

Скрипт Мультимедіа
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Рис. 31. Вимоги до контенту сайту 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [6-7-8]. 
 

1. Якість контенту веб-сайту: Приділяючи увагу наданню контенту веб-

сайту професійним, якісним чином і таким чином, щоб він досяг цільового 

сегмента, є одним із перших та найважливіших кроків, які ви повинні ретельно 

вивчити. Розділяйте ідеї, використовуйте креатив та додавайте медіа, 

звертайте увагу на умови пошукової оптимізації та обов'язково надайте 

ексклюзивний, корисний контент, що забезпечує пріоритет у пошукових 

системах. 

2. Точність та адекватність змісту сайту: Відвідувач сайту повинен 

отримувати достовірну та достатню інформацію, яку він шукає на сайті, при 

цьому ця інформація має бути перевірена та достовірна, щоб відповідати 

дійсності, якщо сайт є комерційним. проекту (використовується для 

просування продукції в Інтернеті), якість, точність, корисність та актуальність 

інформації завжди є фактором підтвердження професіоналізму організації та 

її співробітників. 

3. Оригінальність контенту сайту: Основним показником достовірності 

контенту сайту є відсутність ідентичної копії контенту, опублікованого через 

сайт, оскільки пошукові системи розглядають наявність дубльованого 

контенту як плагіат, що ускладнює просування сайту. Контент має бути 

оригінальним та унікальним. За своєю суттю та змістом бажано публікувати 

оригінальні статті, тематичні дослідження, власні огляди та оцінки продуктів. 

Ці матеріали цікаві та привабливі для користувачів, мають високу оцінку для 

формування думки організації. маркетингова стратегія. 

4. Зміна та покращення змісту веб-сайту:  Під час створення вмісту веб-

сайту він адаптується відповідно до вимог цільової аудиторії та стратегічних 

цілей організації. Ця адаптація може стосуватися дизайну та характеру методів 

подання та структурування інформації. оптимізація включає використання 

Якість контенту сайту
Точність та адекватність 

контенту сайту

Змінити та покращити контент 
веб-сайту

Оригінальність контенту сайту

Вимоги до якості контенту веб-
сайту у нестабільному середовищі
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спеціальних прийомів і методів оформлення контенту на сайті, в тому числі 

координацію, внутрішню навігацію, виділення важливої інформації тощо. 

умовах бізнесу на рівень цільових дій (купівлі) багато в чому впливають 

легкість сприйняття та знання змісту веб-сайтів, а також використання 

візуальних елементів (ілюстрацій відео). Якість внутрішньої структури 

посилань за інших рівних умов залежить від розміру тексту. 

Важливим доказом для відвідувачів сайту для багатьох результатів пошуку 

є простота процесу пошуку інформації та товарів, а також замовлення покупки 

через сайт. Цей факт важливий і визначає лояльність аудиторії, впізнаваність 

бренду та рівень націлення. дії для сайту, щодо виведення сайту в ТОП пошуку 

з урахуванням розвитку інформаційних технологій та пошукової оптимізації, 

це робиться тільки з якісним контентом[9-10]. 

У сучасних умовах мінливого середовища запропонована автором 

структура типів контенту сайту організації відрізняється від нинішньої 

структури, що означає поділ їх за типом інформації (текст, зображення, аудіо, 

відео), контент, статті чи огляди часто поєднуються із зображеннями та відео 

з текстовими описами, але це лише для розширення можливостей та надання 

додаткових можливостей для розробки, покращення та подальшого 

просування сайту з урахуванням високих вимог пошукових систем та 

споживачів. для наповнення сайту контентом необхідно використовувати 

контент, що максимально відповідає тематиці сайту та інтересам цільової 

аудиторії[12]. 

Для побудови сайту необхідно враховувати тип розробленого автором 

контенту на основі аналізу наукових праць та досліджень у галузі SEO, 

представлених у таблиці 10. 
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Таблиця 10 

Типи вмісту веб-сайту. 
Основний тип 

контенту 

Тип підконтенту Характеристики 

Текстовий 

контент 

 

Авторські права Це вид інтелектуальної власності, що дає її 

власнику виняткове право копіювати, 

розповсюджувати, адаптувати, відображати та 

реалізовувати творчі роботи. Зрозуміло, пошукові 

системи та користувачі віддають перевагу 

оригінальному контенту, що підвищує лояльність 

відвідувачів сайту. продукції та самої організації, 

оскільки це позитивно впливає на цільові дії та 

продажі. 

Перефразування Інструменти для написання онлайн-статей — це 

ідеальні веб-інструменти, які допомагають легко 

створювати унікальний, привабливий та 

високоякісний контент, перетворюючи ідеї, 

повідомлення та інформацію для покращення 

написання та запобігання плагіату. Цей інструмент 

зазвичай використовується веб-майстрами, 

авторами контенту, блогерами та професіоналами в 

галузі маркетингу. і т. д. створення бажаного 

контенту. Об'єднання кількох джерел для 

перезапису високоякісного контенту може 

вирішити проблеми з авторськими правами якості. 

Переклад Під ним мається на увазі процес, при якому 

письмова або усна система однією мовою 

переноситься в іншу мовну систему зі збереженням 

вихідного змісту вихідної системи. При написанні 

створюється авторський текст і з погляду 

пошукових систем відбувається. це унікальний 

контент. 

Копіювати та 

вставити 

Пряме копіювання статей з інших джерел без 

внесення будь-яких змін до тексту – найпростіший 

та найгірший спосіб поповнити контент сайту. 

Аудіо контент 

та подкасти 

Музика, записи інтерв'ю, подкасти, лекції та вебінари — найцінніший аудіо-

контент, який відвідувачі більше ніде не почують. Аудіоматеріали можна 

використовувати як навчальні матеріали для підвищення рівня довіри до 

організації та поінформованості про продукти. 

Відео контент Складається з різних роликів скріншотів, відеороликів, фільмів, 

відеопрезентацій, віртуальних турів і т.п. з можливістю їх зйомки 

самостійно, отримання з безкоштовних джерел, придбання або навіть 

організації відеоконкурсів, у яких беруть участь самі користувачі. створення 

такого типу контенту. 

Картини Вони включають не тільки зображення, але і анімацію, діаграми, скріншоти 

та слайди. Інфографіка особливо ефективна, оскільки збільшує трафік у 

середньому на 12%. 

Титули Назва сайту відіграє важливу роль у його просуванні. Воно має бути 

оригінальним, чітко описувати його зміст, бути докладним та 

інформативним. 

Джерело:Розроблено автором на основі даних [11-12-13]. 
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Етапи підготовки контенту сайту: 

Концентруючи перелічені вище види та підтипи контенту та особливості їх 

формування, варто розглянути основні етапи підготовки контенту сайту, які 

автор розробив на основі узагальнення існуючого контенту та розглядає 

організацію особливостей діяльності. як показано рисунку 20. 

 
Рис. 20. Етапи підготовки контенту для сайту. 

Джерело:Розроблено автором на основі даних [16-17]. 
 

1. Визначити та проаналізувати цільову аудиторію веб-сайту. Щоб 

контент веб-сайту був ефективним, важливо знати, які характеристики має ця 

аудиторія, що її цікавить, яку інформацію вони шукають і чому вони 

довіряють. Чим більше даних буде зібрано про цільову аудиторію, тим краще. 

Краще, це може бути загальна інформація (вік, стать, регіон проживання, 

освіта, професія) або точніші маркетингові дані (за попитом на продукцію або 

переваги за додатковими умовами). обслуговування, проблеми клієнтів, 

проблеми, побоювання та заперечення[12]. 

2. Вивчати поточні тенденції та аналізувати дії конкурентів на ринку: 

Конкурентний аналіз проводиться з метою визначити сильні та слабкі сторони 

конкурентів, уникнути проблем та дефектів, а також надати клієнтам якісніші, 

зручніші та вигідніші послуги. Цей аналіз включає порівняння проекту з вже 

діючими організаціями та збір даних про їх досвід, стан ринку тощо. Такий 

аналіз дозволяє вам вигідно виділятися на ринку серед конкурентів 

(пропонуючи унікальні переваги) і наповнювати сайт контентом. щоб клієнти 

обирали вас порівняно з іншими організаціями, та дозволяли аналізувати 

Етап

1

•Визначити та проаналізувати цільову аудиторію сайту.

Етап

2

•Вивчіть останні тенденції та проаналізуйте дії конкурентів на ринку.

Етап

3

•Вибір тем публікацій на основі аналізу.

Етап

4

•Підготовка контенту з урахуванням вимог та результатів аналізу.
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сучасні тенденції, швидко та правильно реагувати, коригувати обсяг послуг 

відповідно до змін на світовому ринку[13-14]. 

3. Вибір тем публікацій на основі аналізу: заздалегідь визначити тематику 

контенту сайту, що публікується, зробити контент постійно наповнюваним і 

оптимально вирішити завдання залучення користувачів. Для цього краще 

використовувати пошукову систему, яка орієнтована на користувачів. метод 

ключових запитів та вимог з урахуванням аналізу результатів маркетингу та 

інтересів цільової аудиторії, використовуйте спеціальні послуги при виборі 

тем для статей за ключовими запитами. 

4. Підготовка контенту з урахуванням вимог та результатів аналізу: 

Підготовка є технічним завданням на кожен контент, що визначає вимоги до 

його розміру, змісту та ключових слів, а також загальні вимоги. Текст має бути 

організований та оформлений. розділений на логічні групи і у своїй структурі 

має використовувати підзаголовки та списки для привернення уваги. Тексти 

повинні бути легко читаються. При цьому важливо залучити користувачів, 

запам'ятати їх та надати їм усю необхідну інформацію[14]. 

У сучасних умовах при розробці бізнес-стратегій важливо знати сильні та 

слабкі сторони порівняно з конкурентами та те, як вони сприймаються 

окремими людьми та звичайними користувачами. Виходячи з цього автор 

пояснив необхідність порівняння сильних і слабких сторін при створенні, 

управлінні. або планування бізнесу з використанням сучасних маркетингових 

інструментів, які дозволять визначити сильні та слабкі сторони стратегій та 

змін, визначити ключові напрями та покращити їх. Отримана інформація 

також дозволить нам сформувати концепцію пропозиції продуктів, які є 

кращими, ніж у конкурентів, та багато іншого. вигідно споживачеві. У 

глобальній діяльності SWOT-аналіз використовується для виявлення сильних 

та слабких сторін бізнес-плану,представлені на Рис. 21. 

 

Рис. 21. SWOT-аналіз для бізнесу. 

Джерело:Складено автором на підставі даних [18-19]. 
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SWOT-аналіз багато в чому допомагає аналізувати зовнішні та внутрішні 

фактори власної маркетингової ділової практики та практики конкурентів та 

на основі отриманих результатів приймати стратегічні рішення та коригувати 

майбутню стратегію розвитку організації, ґрунтуючись на отриманих 

результатах. Аналіз та оцінка всіх факторів, що впливають на прийняття 

рішень та визначення можливостей розвитку. 

1. Внутрішні точки: (Сильні та слабкі сторони) –це елементи для аналізу 

внутрішнього середовища організації та виявлення негативних та позитивних 

факторів усередині організації. Сильні сторони – це особливості організації, 

які дають їй конкурентну перевагу над іншими організаціями, патент на 

конкретну технологію чи особливі людські ресурси, або це може бути 

передова операційна система та інші. Що стосується слабких сторін, вони є 

негативними моментами, які можуть перешкодити організації досягти своїх 

цілей, включаючи погану репутацію, відсутність можливостей і т. д. 

можливості або слабкість ланцюжка поставок, серед іншого. 

2. Зовнішні точки: (можливості та загрози) -це сили, що впливають 

роботу організації. Ці елементи використовуються для аналізу довкілля, яка 

може вплинути на продуктивність організації. Використовуючи SWOT-аналіз, 

організація може дізнатися про загрози вона може зіткнутися, наприклад, з 

економічними змінами на ринку, змінами конкретних законів та правил, які 

можуть негативно вплинути на неї, або з проблемами у розподілі тощо. може 

вивчити можливості, які можна застосувати для збільшення її прибутку та 

ефективності. Деякі приклади включають інновації та нові звичаї у суспільстві 

або угоди та партнерство з іншими організаціями. Ці елементи можуть швидко 

та раптово змінитись. Здається, що можливості організації швидко 

перетворяться на загрозу, оскільки певні проблеми у сильних сторонах можуть 

перетворитися на слабкі місця. Недостатньо просто визначити точки, а 

скоріше забезпечити наступність, вживши важливих заходів, таких як 

попередження небезпечних загроз, збереження та зміцнення сильних 

сторін.[21]. 

Ситуації, що вимагають використання SWOT-аналізу: 

1. Організації, що розвиваються, запускають нові напрямки бізнесу. 

2. Перегляньте внутрішню політику організації. 

3. Вивчення варіантів та можливостей реструктуризації бізнесу. 

4. Валідація обраного шляху розвитку. 

5. Поліпшення маркетингової діяльності. 

6. Загальне знання ситуації над ринком. 
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Слід зазначити, деякі менеджери вважають за краще проводити SWOT-

аналіз самостійно, оскільки зазвичай бачать комплексну картину і визначають 

напрямок розвитку бізнесу. Однак краще продумувати його за участю команди 

з багатьох фахівців з боку різних підрозділів організації, існує безліч різних 

сценаріїв, таких як зміна своїх цілей, зміна своєї стратегії та планування на 

основі цього аналізу, узагальнення та координація поточних методів. Після 

оцінки автор наголошує, що це не остаточний результат, оскільки потрібно 

проявити себе як особистість та особистий досвід покупця призведуть до 

повного занурення в роботу представників усіх сегментів цільової аудиторії та 

визначення деталей та критеріїв іміджу споживача. Проведення опитувань 

недостатньо, потрібно дізнатися, як вони поводяться, які цілі та переваги, 

задовольнити їх бажання та виявити додаткові вигоди, якими 

характеризуються нові ідеї щодо покращення продуктів. Основна суть цього 

підходу полягає в тому, щоб знайти якісь привабливі для відвідувачів докази 

та вигадати щось інноваційне та нове для збільшення цільових дій (покупок) 

та підвищення рівня лояльності клієнтів, а також збільшення цільової 

аудиторії. Одним із важливих факторів, який потребує постійного 

дослідження, аналізу та оцінки цільової аудиторії, є постійні коливання та 

нестабільність. глобальний ринок, що надалі відбивається на іміджі цільового 

покупця, тому необхідно постійно вивчати, оцінювати та аналізувати бізнес та 

адаптуватися до змін конкурентного середовища, що дозволить збільшити 

частку прибутку[21]. 

Основна роль контенту сайту полягає в тому, щоб необхідна інформація, що 

міститься в пошуковій системі, була представлена у доступній, якісній та 

достовірній формі. Це пов'язано з тим, що відвідувачам важливо якнайшвидше 

досягти мети пошуку інформації. можливо, тому для створення простих та 

корисних веб-сторінок використовується поєднання факторів[22]. 

Контент сайту організації має бути не просто розбитий на вбудовані 

зображення, а й правильно організований з використанням основних 

елементів, що забезпечують ефективність оптимізації сайту. Зважаючи на те, 

що єдиного переліку цих елементів у системі не існує. науковій літературі 

автором складено перелік основних елементів, що забезпечують оптимізацію 

сайту та сприяють його просуванню та рейтингу. 

Таблиця 11 

Елементи контенту, що впливають на покращення та рейтинг веб-сайту. 

Вплив на рейтинг сайту та пошукову оптимізацію Елементи 

контенту 

Назва вашого веб-сайту повинна бути короткою, легко запам'ятовується, 

легко набирати і легко вимовляти. Не використовуйте цифри або назви 
Адреса сайту 
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сайтів з іншими нестандартними символами, використовуйте незвичайне 

написання або довше 15 символів тощо. 

Опис сторінки є першою мотивацією переходу на веб-сайт і його 

ранжування на першій сторінці результатів пошукових систем. 

Необхідно знати, як найкраще написати опис, який допоможе залучити 

відвідувачів на веб-сайт. кількість відвідувань буде великою. 

Опис сторінки 

Щоб отримати більше трафіку на сайт через результати звичайного 

пошуку, ви повинні підготувати свій сайт для пошукових систем, 

оскільки вони відображають сторінки сайту, включаючи тексти, відео та 

зображення, та впорядковують їх відповідно до потреб користувачів. 

Зовнішній вигляд результатів пошуку залежить багатьох чинників. Такі 

як популярність веб-сайту, ступінь довіри до нього пошукових систем, 

відсоток щоденних відвідувачів та кількість пошукових запитів за 

ключовими словами на сайті – все це дозволяє підвищити рейтинг сайту. 

Частота 

цитування 

ключових слів 

Розмір контенту має бути оптимізований як мінімум до 2000 слів. Розмір 

контенту 

Завдяки великій кількості ключових слів пошукові системи правильно 

ідентифікують сторінки та сайти. 

Кількість 

ключових слів 

у тексті 

Це дозволяє зрозуміти природу публікацій та підвищити їхню 

релевантність та рейтинг у пошукових системах. 

Основні 

синоніми в 

тексті та назвах 

Використання таких інструментів робить контент зрозумілим та 

приємним для читання. 

Категоризовані 

списки та 

таблиці 

Як тільки потенційні ключові слова визначені, контент-маркетинг 

починає відігравати свою роль, а його якість допомагає залучити цільову 

аудиторію та впливає на рейтинг у пошукових системах. Тому ви 

повинні писати привабливий та організований контент, який служить 

цілям та надає цільовим клієнтам ту інформацію, якою вони є. шукайте. 

Пам'ятайте, що підготовка хорошого контенту потребує великих зусиль, 

тому при його написанні зосередьтеся на тому, що підходить цільовій 

аудиторії, щоб не марнувати час і сили. Хороший контент має більше 

шансів на поширення соціальних мереж. ЗМІ та залучення посилань. 

Авторитетність також наголошує на важливості та актуальності якості 

створеного контенту веб-сайту. 

Справжність 

контенту 

Це пропозиції та фрази, які люди вводять у поле пошуку у пошуковому 

браузері, щоб знайти те, що вони шукають. Це одна з основ пошукової 

оптимізації, на якій ґрунтується знання теми контенту, опублікованого в 

Інтернеті. Перш ніж публікувати будь-який контент на веб-сайті, ви 

повинні спочатку провести дослідження ключових слів, які найбільше 

підходять для цього контенту, повинні відображати опублікований 

контент і бути популярними в пошукових системах. 

Ключові слова 

Якість контенту допомагає досягти цільової аудиторії та вплинути на 

рейтинг у пошукових системах. Тому ви повинні писати привабливий та 

організований контент, який надає цільовим клієнтам інформацію, яку 

вони шукають. Бажано писати контент у форматі. спосіб оповідання 

(оповідання), тому що він найбільш привабливий для них і дає їм 

відчуття, що ви направляєте розмову до них, а не до машин. Пошук та 

оновлення інформації вкажуть відвідувачам на важливість та надійність 

інформації. 

Часті 

оновлення 

контенту 
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Мультимедіа може бути потужним та унікальним способом залучити 

більше відвідувачів та підвищити впізнаваність бренду. Оскільки різні 

сегменти вашого цільового ринку можуть вимагати різних 

маркетингових тактик, ви можете виявити, що вам потрібно об'єднати 

соціальні мережі з телебаченням та друкованими виданнями, щоб 

охопити якнайбільше аудиторій. Можливі потенційні клієнти. 

Мультимедійна 

присутність 

Важко писати контент без пояснювального та маркетингового контенту. 

Необхідно, щоб кожен веб-сайт мав відмінний контент, який описує 

роботу та цілі організації, якій належить веб-сайт. Контент також має 

бути корисним та зрозумілим для відвідувача. розуміти. 

Складність 

контенту 

Чим більше помилок, тим нижчий рейтинг сайту. Помилки у 

тексті 

Використовуйте посилання з надійних сайтів, які тісно пов'язані з 

наданим вами контентом, або посилання на інші статті, які підтримують 

вашу статтю, або посилання на електронні книги, в яких тема всебічно 

обговорюється так, щоб читачі могли її використовувати, або посилання 

на відео, яке пояснює у спрощеній формі, але не перевантажує цільову 

аудиторію занадто великою кількістю посилань і не відволікає її між... 

На своєму сайті та інших сайтах переконайтеся, що посилання, які ви 

розміщуєте, працюють добре та доступні для кліків, щоб забезпечити 

гарне враження. Для користувача краще писати ту інформацію, яку 

читач швидше за все знайде, коли натисне на посилання, оскільки це 

збільшує ймовірність переходу, і не забудьте при створенні посилання 

зробити її, що відкривається в новому вікні. і не в одному вікні, щоб не 

втомлювати його рухом між вашим сайтом та іншими сайтами. 

Посилання 

всередині 

контенту 

Джерело:Складено автором на підставі даних [20-21-22]. 
 

Серед основних елементів контенту організації, що впливають на 

покращення та ранжування веб-сайту, ефективність забезпечується за рахунок 

використання набору елементів, запропонованих відповідно до напряму 

організації, проте на додаток до елементів контенту, що впливають на рейтинг. 

Поради щодо написання контенту для сайту: 

 Переконайтеся, що зміст ясний, простий і зрозумілий, оскільки це без вагань 

привабить цільову аудиторію. 

 Зробіть контент сайту унікальним та сумісним із алгоритмами пошукових систем. 

 Професійно розроблений контент забезпечує лідерство та появу в перших 

результатах пошукової системи. 

 Використовуйте мову, яка відповідає аудиторії. 

 Виділіть слова, на яких хочете зосередитись, змінивши їх шрифт або колір. 

 Використовуйте смайли замість тексту, оскільки це додає цікавого різноманітності 

веб-контенту. 

 Говоріть у множині, щоб висловити компанію, тому що це більш красиво та 

елегантно. 

 Зробіть заголовки абзаців зрозумілими та уникайте натяків. 

 Додаючи важливі зображення, висловлюйте їх короткими реченнями. 

 Якщо на вашому сайті присутні рекламні пропозиції та кампанії, зробіть їх мову 

простою та зрозумілою. 
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 Зробіть заголовки підсторінок привабливими, щоб клієнту хотілося зайти та 

переглянути їх. 

 Не перебільшуйте зміст, зберігайте його реалістичним. 

 При написанні уявляйте перед собою клієнта та розмовляйте з ним. Це метод, який 

допомагає писати краще та ефективніше. 

 Використання розповіді та реалістичних історій, щоб торкнутися аудиторії. 

 Використовуйте заголовки, які допоможуть вам з'явитись у пошукових системах. 

 Розробляйте відгуки та відгуки клієнтів у вигляді твітів, які залучають клієнтів. 

 Аналізуйте клієнтів, виявляйте їх сильні та слабкі сторони та використовуйте їх для 

покращення свого проекту. 

 Звертайтеся до аудиторії доречно та шанобливо, щоб завоювати її довіру, і завжди 

прагнете реалізувати запропоновані ідеї[21]. 

 

 

Як написати контент для сайту: 
Якісний контент веб-сайту є важливою частиною вашої маркетингової 

стратегії. Вам не обов'язково бути відомим автором, щоб створити 

привабливий та переконливий текст для своєї організації. Все, що вам 

потрібно зробити, це слідувати деяким основним передовим практикам в 

Інтернеті. 

1. Постановка цілей: Знання кінцевої мети від початку допомагає 

сформулювати привабливий контент, включаючи деякі питання, які ви ставите 

під час встановлення мети контенту. 

 Яку дію ви очікуєте від читача? 

 Чи мають вони передплатити розсилку новин, купити продукт чи 

просто поділитися контентом? 

 Чи прагнете ви зробити бренд авторитетним у бізнесі? 

 Створюйте докладні статті, підкріплені дослідженнями. 

Відповівши на ці запитання, ви зможете створити чітку дорожню карту 

контенту, гарантуючи при цьому її відповідність спільним бізнес-цілям. 

2. Визначте аудиторію: набагато простіше написати конкретний контент 

для конкретних людей, ніж для широкої аудиторії, оскільки вам необхідно 

знати цільову аудиторію, оскільки це дозволяє визначити найкращі способи 

спілкування з нею та відмінювання її до здійснення покупок. 

3. Вивчіть контент конкурентів: Це хороший крок до дослідження веб-

сайтів конкурентів, щоб з'ясувати тип контенту, який вони публікують, 

дізнатися, які формати вони використовують, теми, які вони висвітлюють, і 

кількість разів, коли вони публікуються, що допомагає сформулювати 

контент-стратегію та провести комплексний аналіз контенту конкурентів, щоб 
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виявити прогалини у власній стратегії, надихнути нові ідеї контенту і 

допомогти зрозуміти, що знаходить відгук у цільової аудиторії. 

4. Залучайте читачів із першого рядка: так само, як хороша книга 

привертає увагу з першої пропозиції, веб-контент повинен відразу привертати 

увагу читачів, щоб вони не залишили сторінку. Сильний, сміливий контент 

може викликати інтерес та викликати інтерес. закликаємо читачів 

продовжувати[22]. 

5. Зробіть контент розбірливим:  те, як ви уявляєте свій контент, оскільки 

люди читають онлайн інакше, ніж звичайний текст. Більшість людей 

переглядають, а не читають, тому вам слід включати підзаголовки, короткі 

речення, абзаци та пробіли між абзацами. для забезпечення простоти аналізу 

тексту. 

6. Допоможіть читачам орієнтуватися: Простота допомоги читачам у 

навігації по веб-сайту важлива для створення позитивного 

користувальницького досвіду, тому обов'язково включіть до контенту 

посилання, які вказують на відповідні сторінки веб-сайту, що допомагає в 

пошуковій оптимізації при появі. у результатах пошуку — це добрий спосіб 

направити читачів до більшої кількості контенту, що відповідає їх інтересам. 

Ці внутрішні посилання не тільки приносять додаткову користь читачеві, а й 

спонукають читачів проводити більше часу на веб-сайті, вивчаючи відповідні 

сторінки. 

7. Розмовляйте з читачами так само, як із другом: створіть зв'язок між 

брендом та читачами, щоб зробити контент більш особистим та допомогти 

зміцнити довіру[25]. 

8. Використовуйте зрозумілу та зрозумілу мову: Зробіть вміст веб-сайту 

простим, щоб читачі не розчаровувалися і не плуталися. Якщо ви 

використовуєте просту мову, читачі краще зрозуміють, що ви кажете. Це 

стосується контенту, пов'язаного з продуктами та товарами. їх переваги. 

Обов'язково використовуйте короткі речення, щоб чітко надіслати 

повідомлення. 

9. Коректура виявлення помилок: Вміст веб-сайту не повинен містити 

орфографічних чи граматичних помилок, оскільки недбалі помилки можуть 

злякати потенційних клієнтів. 

10. Заохочуйте читачів до дії:  веб-сайту повинен заохочувати певні дії. 

Можливо, ви хочете, щоб відвідувачі робили покупки, підписувалися на ваш 

блог або приєднувалися до вашого списку розсилки, включивши до нього 

чітку заяву з використанням таких слів, як «приєднуйтесь» або «. 

Зареєструватися», «Прийняти дзвінок» або «Зареєструватися» можуть 

допомогти розпочати цю дію. 
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11. Продемонструйте соціальний доказ: Увімкнення деяких соціальних 

доказів може підкріпити ваші заяви про продукти. Це в основному стосується 

тексту, який ви пишете для домашньої сторінки та цільових сторінок. 

12. Додайте візуальні ефекти: Люди краще запам'ятовують те, що бачать, 

ніж те, що читають. Додавання візуальних ресурсів (діаграм, відео тощо) 

допомагає людям краще розуміти, запам'ятовувати контент та взаємодіяти з 

ним. Наприклад, інфографіка може спростити складний процес. Графіка може 

відобразити тенденції даних, а відео може пояснити, як працює продукт більш 

чітко, ніж простий текст. 

13. Пошукова оптимізація: Зосереджуючись на читачах, не менш важливо 

оптимізувати контент для пошукових систем, оскільки це допомагає 

забезпечити виявлення контенту на сторінках результатів пошукових систем 

та залучити більше трафіку. 

14. Регулярно оновлюйте контент: щоб контент залишався актуальним, 

точним та цінним, його необхідно регулярно оновлювати. Цифровий світ 

постійно розвивається, і контент повинен відображати найсвіжішу 

інформацію та тенденції[26]. 

Розглянуто та систематизовано основні елементи контенту, які 

забезпечують ефективність контенту веб-сайтів організацій. Також 

обговорюється вплив контенту на рейтинг сайту, забезпечення важливості та 

високих позицій сайту у пошукових системах. Інформація про контент сайту 

має бути достовірною за тематикою. і навігація має бути зручною, заснованою 

на аналізі конкурентів та характеризує якість розробки та створення сайту. 

Щоб сайт був ефективним, він повинен містити цікавий та якісний контент, 

швидко працювати на різних пристроях, бути безпечним та підтримувати всі 

інноваційні інструменти та методи цифрових технологій. [27]. 
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РОЗДІЛ 7 

ТЕХНІЧНА ОПТИМІЗАЦІЯ ДЛЯ ПОШУКОВИХ СИСТЕМ 

Сучасні умови управління бізнесом електронного маркетингу вимагають 

від власників та менеджерів організацій розробки веб-сайтів. Одним із 

найбільш популярних способів організації роботи веб-сайту є тенденція 

методів пошукової оптимізації, які регулярно перевіряють показники 

продуктивності веб-сайту, щоб веб-сайт був кращим. швидше, простіше для 

сканування та більш зрозумілий пошуковим системам. Особлива увага 

приділяється швидкості завантаження та її впливу на взаємодію з 

користувачем, а також сигналам мобільної індексації та досвіду користувача, 

оскільки ця тенденція важлива для будь-якої організації для забезпечення 

продуктивності та якості. доступність веб-сайту, покращення технічних 

аспектів веб-сайту для підвищення рейтингу його сторінок у пошукових 

системах, окрім лояльності та захоплення брендом організації, власники веб-

сайтів можуть побудувати міцні відносини зі своєю аудиторією з погляду 

відвідувачів. лояльність та захоплення брендом організації, власники веб-

сайтів можуть створити міцні відносини з аудиторією, щоб ефективно 

орієнтуватися в конкурентному цифровому середовищі, віддаючи пріоритет 

методам пошукової оптимізації, які підвищують ефективність веб-сайту та 

підвищують стандарти взаємодії з користувачем.[1]. 

Концепція технічної пошукової оптимізації полягає в тому, щоб веб-

сторінки були доступні та зрозумілі сканерам, щоб вони могли точно 

індексувати їх на сторінках результатів пошукових систем. Це допомагає 

підвищити органічний рейтинг, оскільки дозволяє пошуковим системам 

швидко ідентифікувати контент. на сторінці та оцінити її релевантність 

порівняно з. Крім того, при правильній реалізації технічне Пошукова 

оптимізація забезпечує користувачам кращий досвід, швидший час 

завантаження, менша кількість помилок і простішу навігацію, і все це сприяє 

більш високому рейтингу в пошукових системах. Сторінки результатів 

пошуку — це частина внутрішнього Пошукова оптимізація, спрямована на 

оптимізацію елементів веб-сайту для підвищення рейтингу. Це протилежність 

зовнішній пошуковій оптимізації, яка спрямована на створення видимості веб-

сайту через інші канали[2].  

Технічна пошукова оптимізація: це процес забезпечення відповідності 

веб-сайту технічним вимогам пошукових систем, таких як пошук, читання та 

розуміння веб-сайту, покращення структури та продуктивності веб-сайту, 

включаючи аналіз веб-сайту з технічної точки зору, виявлення технічних 

аспектів помилок на веб-сайті та робота над їх виправленням, щоб веб-сайт 
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було легше сканувати та індексувати, що допомагає покращити рейтинг сайту 

у верхній частині сторінок результатів пошуку. 

Важливість технічної пошукової оптимізації. Технічна пошукова 

оптимізація має вирішальне значення з кількох причин, кожна з яких сприяє 

загальному успіху веб-сайту та його появі в результатах пошукових систем. 

Серед причин, через які важлива технічна пошукова оптимізація. 

1. Оптимізуйте сканування та індексування. Правильна технічна 

оптимізація гарантує, що роботи пошукових систем легко сканують та 

індексують вміст веб-сайту, а також допомагають пошуковим системам 

дізнатися про структуру кожної сторінки та її важливість. 

2. Кращий досвід користувача.  технічних елементів пошукова 

оптимізація безпосередньо впливають на досвід користувача, наприклад, 

швидкість завантаження сторінок і чуйність на мобільні пристрої. Позитивний 

досвід користувача також призводить до зниження показників відмов і 

збільшення залученості, що є сприятливим сигналом для пошукових систем. 

3. Вищий рейтинг у пошукових системах. Пошукові системи враховують 

технічні чинники щодо рейтингу веб-сайту. Добре оптимізований веб-сайт з 

більшою ймовірністю займатиме вищі позиції в результатах пошуку, що 

призведе до збільшення видимості та збільшення органічного трафіку. 

4. Запобігайте дублювання вмісту. Технічні методи пошукової 

оптимізації, такі як перетворення контенту в органічний контент, допомагають 

запобігти проблемам, пов'язаним з дублюванням контенту. Пошукові системи 

віддають перевагу унікальному контенту, а запобігання дублювання гарантує 

правильну індексацію та рейтинг сторінки. 

5. Структуровані дані та розширені фрагменти. Використання 

структурованих даних (розмітка схеми) може покращити зовнішній вигляд 

результатів пошуку, надаючи додаткову інформацію про контент, що 

призводить до створення розширених фрагментів та підвищення рейтингу 

кліків. 

6. Безпека веб-сайту. Реалізація заходів безпеки, таких як використання 

HTTPS, не тільки захищає дані користувача, але також вважається фактором 

ранжування пошуковими системами, а безпечні веб-сайти з більшою 

ймовірністю завойовують довіру користувачів і пошукових систем. 

7. Оптимальна структура заголовка веб-сайту. Чіткі та описові заголовки 

веб-сайтів полегшують розуміння змісту сторінок користувачами та 

пошуковими системами. Така ясність сприяє підвищенню рейтингу і 

поліпшенню досвіду користувача. 

8. Зручна навігація на веб-сайті. Організована структура та навігація веб-

сайту покращують взаємодію з користувачем та допомагають пошуковим 
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системам зрозуміти ієрархію та взаємозв'язки між різними сторінками. Це 

може сприяти покращенню рейтингу за релевантними ключовими словами. 

9. Адаптуйтесь до змін алгоритмів. Пошукові системи часто оновлюють 

свої алгоритми, а технічні методи пошукової оптимізації допомагають веб-

сайтам адаптуватися. Технічно надійні сайти краще пристосовані для обробки 

змін алгоритмів та підтримки чи покращення свого рейтингу. 

10. Конкурентна перевага. Веб-сайти, які інвестують у технічну пошукову 

оптимізацію, отримують конкурентну перевагу. Оптимізований сайт з 

більшою ймовірністю привабить та утримає користувачів, що призведе до 

вищого рейтингу в пошукових системах, ніж у конкурентів, які нехтують 

технічними аспектами. 

11. Поліпшіть коефіцієнти конверсії. Швидкий, оптимізований веб-сайт з 

позитивним досвідом користувача з більшою ймовірністю перетворить 

відвідувачів на клієнтів або досягне інших бажаних цілей. 

12. Найкраще аналітичне розуміння. Практики пошукова оптимізація 

допомагають технологіям налаштувати точне відстеження та аналітику, 

надаючи цінну інформацію про поведінку користувачів та продуктивність веб-

сайту[3]. 

Переваги технічної пошукової оптимізації Технічна пошукова 

оптимізація пропонує кілька переваг, які разом сприяють успіху та загальної 

ефективності веб-сайту в результатах пошукових систем: 

1. Це впливає на дії та рішення відвідувачів сайту. 

2. Поліпшіть показники конверсії. 

3. Збільшення кількості потенційних клієнтів та продажів 

4. Максимізуйте окупність інвестицій у пошукову оптимізацію як 

стратегію цифрового маркетингу. 

5. Поліпшення продуктивності та швидкості сайту 

6. Вищий рейтинг у пошукових системах. 

7. Збільшення органічного трафіку 

8. Покращений інтерфейс користувача 

Технічна пошукова оптимізація проти внутрішньої та зовнішньої 

оптимізації 

1. Технічна пошукова оптимізація призначена для підтримки технічної 

цілісності веб-сайту. 

2. Внутрішнє пошукова оптимізація включає дослідження ключових слів і 

роботу над контентом. 

3. Зовнішня пошукова оптимізація включає такі дії, як створення посилань і 

цифровий PR, метою яких є посилення зовнішніх авторитетних сигналів, що 

вказують на веб-сайт. 
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Технічна пошукова оптимізація фокусується на розгортанні веб-сайту на 

рівні коду, щоб покращити його скованість, забезпечуючи швидшу та повну 

індексацію контенту. Елементи технічного пошуку оптимізація збігаються з 

внутрішньою оптимізацією. Наприклад, штатний фахівець із пошукова 

оптимізація перевіряє веб-сторінки. до елементів метаданих, таких як теги 

заголовків, заголовки та мета опису, на основі дослідження ключових слів. 

Потім фахівець з пошукової оптимізації зосереджується на реальних помилках 

коду, пов'язаних з метаданими. Це включає такі проблеми, як довгі заголовки 

сторінок або відсутні мета опису, не маючи при цьому завдання. при написанні 

або створенні метаданих для кожного елемента ще одна область перетину - 

внутрішні посилання. Вхідна пошукова оптимізація фокусується на 

стратегічному додаванні внутрішніх посилань для підвищення прав на 

посилання на певних сторінках. І навпаки, технічне пошукова оптимізація 

розглядає внутрішні посилання з більш широкої точки зору, приділяючи 

особливу увагу помилкам коду та спільній архітектурі посилань веб-сайту. 

Технічні пошукові системи виконують комплексне сканування. сайту для 

виявлення непрацюючих посилань та надання рекомендацій щодо їх усунення. 

На відміну від вхідного пошукова оптимізація, технічне пошукова оптимізація 

менше дбає про конкретний якірний текст окремих посилань і віддає пріоритет 

загальному стану структури посилання сайту[4]. 

Технічна пошукова оптимізація та зовнішня оптимізація— це різні 

практики, які потребують різних навичок. Хоча вони зазвичай працюють на 

протилежних кінцях спектру пошукової оптимізації, є деякі збіги, особливо в 

аудиті посилань. У минулому це включало зворотний пошук шкідливих 

посилань. та дезавуює їх, щоб уникнути штрафів. Аудит посилань перейшов 

на більш позитивний підхід, зосередивши увагу на оцінці ваших посилань і 

посилань конкурентів щодо кращих у своєму класі прикладів, і після цього 

аналізу робляться висновки. 

Технічна оптимізація для пошукових систем 

 Фокусується на технічних аспектах веб-сайту та покращення рівня коду. 

 Спрямований на покращення сканованості веб-сайту та загального технічного стану. 

 Усуває такі проблеми, як помилки метаданих, непрацюючі посилання та структура 

веб-сайту. 

Внутрішня пошукова оптимізація 

 Йдеться про покращення змісту та елементів окремих веб-сторінок. 

 Включає дослідження ключових слів, публікацію контенту та оптимізацію 

метаданих. 

 Перевіряє параметри сторінки, такі як заголовки сторінок та внутрішні посилання. 

Зовнішня пошукова оптимізація: 

 Фокусується на створенні зовнішніх сигналів та авторитету веб-сайту. 
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 Називається цифровим PR, він спрямований на підвищення репутації веб-сайту. 

 Створюйте посилання, просуйте контент та отримуйте редакційне освітлення для 

покращення рейтингу. 

Основні складові технічної пошукової оптимізації 

 

Рис. 22. Основи технічної пошукової оптимізації. 

Джерело:Складено автором на підставі даних [4-5]. 
 

1. Вибір домену/домена: це адреса, яку люди вводять для доступу на веб-

сайт, наприклад ababneh.net. Домен веб-сайту впливає на можливість людей 

знайти вас за допомогою пошуку та забезпечує єдиний спосіб ідентифікації 

веб-сайту. Коли ви вибираєте кращий домен, ви повідомляєте пошуковим 

системам, що, якщо ви волієте відображати версію свого веб-сайту з www або 

без www в результатах пошуку, наприклад, ви можете вибрати 

www.ababneh.net замість ababneh.net, який повідомляє пошукові системи , що 

їм слід віддавати пріоритет www-версії вашого сайту та перенаправляти всіх 

користувачів на неї. В іншому випадку пошукові системи розглядатимуть ці 

дві версії як два окремі сайти, що призведе до розкиду цінності пошукової 

оптимізації. 

2. Сертифікати SSL: Безпека веб-сайту є найважливішим аспектом 

технічного пошукова оптимізація, оскільки вона безпосередньо впливає на 

довіру користувачів та рейтинг у пошукових системах. Secure Socket Layer 

(SSL) створює рівень захисту між веб-сервером і браузером, роблячи веб-сайт 

безпечним, коли користувач. відправляє на веб-сайт інформацію, таку як 

платіжна або контактна інформація, ця інформація з меншою ймовірністю 

буде скомпрометована, оскільки у вас є рівень захищених сокетів (SSL) для її 

захисту. Впровадження шифрування HTTPS та регулярне оновлення 

програмного забезпечення та плагінів можуть забезпечити потужні заходи 
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безпеки. захищаючи веб-сайт від шкідливого ПЗ, спроб злому та витоку даних, 

безпечний веб-сайт вселяє довіру користувачам та пошуковим системам, що 

сприяє покращенню рейтингу та репутації. 

3. Швидкість сторінки. Швидкість сторінки є вирішальним фактором у 

технічному пошукова оптимізація, оскільки вона безпосередньо впливає на 

зручність роботи користувачів та рейтинг у пошукових системах. Повільне 

завантаження веб-сайту може призвести до високих показників відмов, 

низької конверсії та зниження рейтингу. За допомогою мінімізації файлів CSS 

та JavaScript, включення кешування браузера та використання мережі 

доставки контенту ваш Інтернет може значно скоротити час завантаження 

сторінок та підвищити залучення користувачів[6]. 

4. Сканованість. Це основа технічної пошукової оптимізації. Вона дозволяє 

пошуковим системам ефективно виявляти та індексувати контент веб-сайту. 

Добре організований веб-сайт із чіткою ієрархією та оптимізованою 

навігацією гарантує, що сканери пошукових систем можуть легко 

переміщатися сторінками, визначаючи та розуміючи їхню релевантність. для 

конкретних пошукових запитів, а ось деякі елементи, пов'язані з сканованість 

в технічному пошукова оптимізація: 

•Створення картки сайту XML: це ретельно розроблений файл, який індексує 

сторінки веб-сайту, гарантуючи, що пошукові системи зможуть легко виявити та 

проіндексувати їх, а також полегшити більш ефективне виявлення та перевірку сторінок, 

оскільки пошукові системи надають послідовний план структури веб-сайту. Важливо, щоб 

Google індексував кожну важливу сторінку на веб-сайті. Однак нерідко деякі сторінки 

стають ізольованими через відсутність внутрішніх посилань. Карта сайту стає зрозумілою, 

оскільки вона прискорює процес виявлення контенту, гарантуючи, що жодна сторінка не 

залишиться непоміченою. 

• Максимізація бюджету сканування: це кількість сторінок, які скануватимуть 

пошукові системи. У світі існують мільярди веб-сайтів, а ресурси пошукових систем 

обмежені, і вони не можуть перевіряти кожен веб-сайт окремо щодня. Таким чином він 

повинен визначити пріоритетність того, що і коли сканувати. Таким чином, бюджет 

сканування – це обмеження, встановлене пошуковими системами на кількість сторінок, які 

вони скануватимуть на веб-сайті. Наприклад, може скануватися веб-сайт із 10 000 сторінок 

та частими оновленнями контенту. щодня, але це, як і раніше, обмежено часом і ресурсами 

павука. Припустимо, Google сканує 500 сторінок на день, для сканування всього веб-сайту 

потрібно 20 днів. Однак, якщо бюджет сканування цього веб-сайту Google складає 1000 

сторінок на день. це займе вдвічі менше часу. Погана якість контенту або посилання, що не 

працюють, можуть уповільнити процес сканування, що може вимагати допомоги. 

• Структура веб-сайту. Структура веб-сайту відіграє вирішальну роль у можливості 

сканування, оскільки вона визначає ступінь організації та взаємозв'язку сторінок веб-сайту. 

Добре організований веб-сайт має вирішальне значення не тільки для зручності 

користувачів, але й для пошукової оптимізації. , оскільки він включає всі аспекти ієрархії 

веб-сайту, у тому числі те, як групується пов'язаний контент і як різні сторінки пов'язані 
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один з одним. Наявність чіткої, зв'язкової та інтуїтивно зрозумілої структури веб-сайту має 

важливе значення для забезпечення можливості використання веб-сайту окремими людьми. 

і легко доступний пошуковим системам. Пошукові системи також допомагають людям 

легко знайти на веб-сайті те, що вони шукають[6]. 

• Оптимізувати структуру адрес веб-сайтів. Структура адрес веб-сайтів визначає 

структуру адрес веб-сайтів користувача, що можна визначити за структурою веб-сайту. 

Наприклад, адреси можуть містити підкаталоги, наприклад blog.hubspot.com, або підпапки, 

наприклад, Hubspot. .com/blog, який вказує, куди веде адресу веб-сайту, чи використовуєте 

ви під домени чи підкаталоги на адресі веб-сайту. Важливо, що ці правила мають єдину 

структуру, а це означає, що вам не слід перемикатися між blog.yourwebsite.com і. 

yourwebsite.com/blogs на різних сторінках створіть дорожню карту, застосуйте її до 

структури іменування заголовків та дотримуйтесь її. Декілька додаткових порад про те, як 

писати заголовки веб-сайтів: 

- Використовуйте малі літери. 

- Для поділу слів використовуйте тире. 

- Робіть заголовки короткими та описовими. 

- Уникайте використання непотрібних літер та слів (включаючи прийменники). 

- Увімкніть цільові ключові слова. 

Як тільки у вас буде готова структура заголовків вашого веб-сайту, ви відправите 

пошуковим системам список заголовків важливих сторінок як карти сайту XML. Це дає 

роботам додатковий контекст про сайт, тому їм не доведеться виявляти його під час 

сканування. 

• Файл robots.txt: це файл, який створюється в основній папці веб-сайту, який, у свою 

чергу, направляє роботів та пошукових роботів на важливі сторінки веб-сайту або сторінки, 

які будуть заархівовані. Цей файл повідомляє пошукові роботи. що ці сторінки є найбільш 

важливими на веб-сайті, і саме вони будуть заархівовані. Це також утримує їх від 

неважливих сторінок, які пошукові павуки не повинні архівувати та відображати у своїх 

пошукових системах. 

• Додавання шляхів у меню навігації: це частина веб-сайту, яка забезпечує 

відвідувачу зручну навігацію між розділами сайту та містить групу організованих, 

важливих та корисних посилань, контент яких, швидше за все, буде цікавим для 

відвідувача. вони ведуть і зазвичай зазначаються у верхній частині сторінок сайту перед 

основним вмістом сторінки. Форма стрічки, що включає кнопки, кожна з яких при 

натисканні наводить відвідувача на певну важливу сторінку. Вони використовуються не 

лише користувачем. відвідувачі сайту, але також використовуються пошуковими роботами. 

• Використання нумерації сторінок: це код, який повідомляє пошукові системи, коли 

сторінки з різними заголовками пов'язані один з одним. Пагінація підвищує зручність 

використання сайту та полегшує користувачам розуміння інформації, якщо вона містить 

велику кількість продуктів та категорій. . Це також покращує швидкість завантаження та 

вимірювання швидкості Інтернету, а також полегшує пошук та сканування цих сторінок 

пошуковими роботами. 

• Перевірка файлів журналів пошукова оптимізація. Аналіз файлів журналів 

включає аналіз даних, що зберігаються на серверах веб-сайту у вигляді файлів журналів, в 

яких записується кожен запит, зроблений на сайт. Цей процес є важливою частиною 

технічної пошукової оптимізації. Він включає процес вивчення файлів журналів сервера, 
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щоб отримати уявлення про те, як роботи пошукових систем взаємодіють з веб-сайтом. 

Коли пошукова система сканує веб-сайт, вона записує активність файлів журналів сервера, 

які можуть надати цінну інформацію про те, як сканується сайт. та аналізувати тривалість 

його відвідувань. Моніторинг бюджету сканування, виділеного на сайт, може допомогти 

виявити помилки сканування, такі як непрацюючі посилання або сторінки, що повертають 

помилку 404, і гарантувати, що роботи пошукових систем зможуть отримати доступ і 

сканувати все. важливі сторінки сайту за допомогою аналізу історії файлів. Щоб 

оптимізувати веб-сайт для пошукових систем, фахівці з пошукової оптимізації можуть 

допомогти забезпечити легкість виявлення сайту пошуковими системами та покращити 

його видимість та рейтинг у результатах пошуку[7]. 

4. Індексованість. Як тільки веб-сайт стає доступним для сканування, він 

має бути проіндексований пошуковими системами, щоб він з'явився у 

результатах пошуку. Індексування – це процес, за допомогою якого пошукові 

системи зберігають та систематизують вміст веб-сайту у своїх базах даних, 

роблячи його доступним для користувачів за допомогою пошукових запитів. 

Правильна індексація має вирішальне значення для того, щоб ваш веб-сайт 

з'являвся при пошуку за релевантними ключовими словами та фразами. 

Ключові фактори, що впливають на індексацію, включають: 

• Розблокуйте пошуковим роботам доступ до сторінок: Боти - це невеликі програмні 

програми, які з'являються на веб-сайтах і переходять за посиланнями на них для збирання 

інформації про веб-сайт. Ця інформація потім додається до баз даних пошукових систем. 

Якщо вам цікаво, чому пошукові системи використовують такі роботи, так ідентифікуються 

веб-сайти, які можуть надавати інформацію, пов'язану з ключовими словами, які шукають 

користувачі. Ви повинні переконатися, що роботи надсилаються на вибрані сторінки і що 

вони можуть вільно отримати доступ до них. Тест Google robots.txt видасть список. 

заборонених сторінок. Ви можете використовувати інструмент сканування в консолі 

пошуку Google, щоб визначити причину блокування сторінок. 

• Видалення дубльованого контенту. Основна мета контент-маркетингу — зробити 

його унікальним, покращеним та цінним. Контент, що дублюється, — це текст, що 

зустрічається в декількох заголовках. Контент, що дублюється, часто є результатом 

неусвідомлених дій, що виникають через відсутність достатніх знань про контент. тема. На 

веб-сайті є два типи дубльованого контенту. Дубльований контент в одному або декількох 

доменах збиває з пантелику пошукових роботів і негативно впливає на індексованість 

користувачів. 

• Переглядайте перенаправлення користувачів. Правильне керування 

перенаправленнями та рейтингами необхідне для запобігання проблемам із дублюючим 

контентом, які можуть негативно вплинути на рейтинг веб-сайту. Перенаправлення 

дозволяють користувачам та пошуковим системам перенаправлятися з однієї адреси веб-

сайту на інший, а таксономії допомагають пошуковим системам визначити кращий. версія 

сторінки за наявності кількох версій. Правильно реалізувавши перенаправлення та 

таксономію, ви можете гарантувати, що пошукові системи індексують та ранжують 

правильну версію вашого контенту, запобігаючи штрафам за дублювання контенту. 

• Перевірте чутливість сайту на мобільних пристроях. Зі збільшенням поширеності 

мобільних пристроїв наявність зручного для мобільних пристроїв веб-сайту більше не 
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варіант, а необхідність. Пошукові системи надають пріоритет веб-сайтам, які забезпечують 

зручність роботи користувачів на мобільних пристроях, гарантуючи, що контент буде легко 

переглядати. доступ та читання на смартфонах та планшетах. Використання адаптивного 

дизайну або створення сайту, адаптованого для мобільних пристроїв, може значно 

покращити зручність використання веб-сайту на мобільних пристроях. Веб-сайти, 

оптимізовані для мобільних пристроїв, не тільки забезпечують кращий досвід користувача, 

але й підвищують рейтинг. накрутки від пошукових систем. 

• Виправлення помилок протоколу гіпертексту (HTTP). Це трицифрові числа, що 

позначають статус запиту, зробленого клієнтом серверу. Ці коди використовуються для 

повідомлення про проблеми або помилки, що виникають під час обробки запитів і 

відповідей між веб-серверами та клієнтами, такими як браузери або API, важливо для 

власників веб-сайтів, оскільки вони можуть допомогти діагностувати проблеми з веб-

сайтами, кінцевими точками API або хмарними службами. Помилки HTTP можуть 

перешкоджати роботі пошукових роботів, блокуючи їм доступ до важливого контенту на 

сайті користувача. Тому важливо швидко та точно усувати ці помилки. 

Таблиця 12 

Коротке пояснення помилок HTTP 

301 
Постійне перенаправлення 

використовується для постійного 

надсилання трафіку відвідувачів з однієї 

адреси на іншу. 

 

302 

Тимчасове перенаправлення 

використовується для тимчасового 

пересилання трафіку відвідувачів з 

однієї адреси на іншу. 

403 Ця помилка виникає, коли ви потрапляєте 

на сторінку, до якої ви не маєте доступу. 
404 

Сторінки помилок повідомляють 

користувачам, що запитана ними 

сторінка не існує або тому, що її 

було видалено, або тому, що вони 

ввели неправильну адресу. 

405 

Ця помилка виникає при неправильному 

доступі до сторінки, наприклад, якщо 

сторінка запитує контент за допомогою 

команди GET, тоді як сайт спочатку 

очікує, що він запросить його за 

допомогою команди POST. 

500 

 

Ця помилка виникає, коли виникає 

непередбачена проблема, яка 

дозволяє виконати запит. 

502 
Ця помилка виникає, коли сервер, який діє 

як шлюз або проксі, отримує неправильну 

відповідь від головного сервера. 

503 

Ця помилка виникає, коли серверна 

відповідь недоступна, і це вказує на 

те, що сервер не готовий обробити 

запит. 

504 Ця помилка виникає, коли сервер не може отримати своєчасну відповідь 

від головного сервера, необхідну для виконання запиту. 

Джерело: Складено автором на підставі даних [8-9]. 
 

5. Контрольний список ранжування/рейтингу. Ранжування ваших 

сторінок включає деякі елементи на сторінці і за її межами, про які ми 

згадували раніше, але з технічної точки зору. 

• Внутрішні та зовнішні посилання: Посилання допомагають пошуковим роботам 

зрозуміти, де знаходиться сторінка у загальній структурі запиту, та забезпечують контекст 

для того, як цю сторінку слід ранжувати. Посилання направляють пошукових роботів та 
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користувачів до відповідного контенту та передають важливість сторінки. Посилання 

покращують можливості сканування, індексування та ранжирування. 

• Якість зворотних посилань: це посилання з інших сайтів, які повертаються на ваш 

сайт, оскільки вони дають вам вотум довіри до веб-сайту. Вони повідомляють пошуковим 

роботам, що зовнішній сайт А, що його сторінка має високу якість та гідна сканування. , і в 

міру того, як ці голоси накопичуються, пошукові роботи помічають веб-сайт і справляються 

з ним. Щоб досягти більшої довіри, якість зворотних посилань має велике значення, і хоча 

посилання з неякісних сайтів шкодять рейтингу, існує безліч способів досягти високого 

рейтингу. якісні зворотні посилання на веб-сайт, наприклад посилання на відповідні 

публікації та надання корисного контенту, на який захочуть посилатися інші сайти. 

• Колекції контенту: сукупність сторінок та повідомлень, присвячених певній темі. 

Вони посилаються на пов'язаний контент, тому пошукові роботи можуть легко знаходити, 

сканувати та індексувати всі ваші сторінки за певною темою. інструмент просування, щоб 

показати пошуковим системам, наскільки багато ви знаєте на тему, щоб веб-сайт з більшою 

ймовірністю був ранжований як посилання для будь-якого пов'язаного пошукового запиту. 

6. Контрольний перелік клікабельності. Хоча CTR пов'язаний з 

поведінкою користувача, є речі, які можна зробити для покращення 

клікабельності результатів пошуку. Хоча мета опису та заголовки сторінок, що 

містять ключові слова, впливають на CTR, ми зосередимося на технічних 

елементах, таких як рейтинг і CTR йдуть рука об руку, пошукові системи 

хочуть негайних відповідей, чим більш помітні результати на сторінці 

результатів пошуку, тим більша ймовірність, що вони отримають клік. 

Структуровані дані. Структуровані дані, відомі як розмітка схеми, є 

ефективним інструментом підвищення видимості веб-сайту і надання 

користувачам більш багатих сегментів у результатах пошуку. Завдяки 

впровадженню структурованих даних пошукові системи можуть отримувати 

докладну інформацію про зміст веб-сайту, наприклад: інформація про 

продукт, інформацію про заходи або огляди, які можуть призвести до більш 

корисних та інтерактивних результатів пошуку та збільшення рейтингу кліків. 

• Якість контенту: Хоча технічна пошукова оптимізація фокусується на 

технічних аспектах веб-сайту, якість контенту залишається першорядною. 

Пошукові системи надають пріоритет веб-сайтам, які надають високоякісний, 

інформативний та релевантний контент, що задовольняє пошукові запити 

користувачів. привабливий контент є важливим для підвищення рейтингу веб-

сайту та залучення органічного трафіку. 

• Постійний моніторинг та обслуговування: технічно пошукова 

оптимізація — це безперервний процес, який вимагає постійного моніторингу 

та обслуговування, щоб гарантувати, що веб-сайт залишається оптимізованим 

і відповідає алгоритмам пошукових систем, що розвиваються. Регулярний 

аналіз продуктивності веб-сайту, оперативне вирішення технічних проблем та 

підтримання актуальності. з останніми тенденціями галузі та найкращими 
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практиками важливо підтримувати здорову основу пошукова оптимізація з 

технічного погляду[10]. 

У науковій літературі з оптимізації веб-сайтів немає єдиного способу 

представлення того, як організується оптимізація кожного веб-сайту окремо. 

Існує загальна концепція, що базується на цілях. Для досягнення цієї мети в 

залежності від типу використовуються різні набори інструментів. діяльності 

та особливостей організації, а також на основі критичного аналізу. Для 

наукових досліджень та роботи в галузі ранжування веб-сайтів автором 

розроблено класифікацію основних елементів, що негативно впливають на 

технічне SEO веб-сайту організації. Це може негативно вплинути на рейтинг 

сайту компанії, як показано на рисунку 23. 

 
Рис. 23. Технічні проблеми пошукової оптимізації. 

Джерело: Складено автором на підставі даних [11-12]. 
 

1. Дубльований контент. Це контент, який з'являється більш ніж у одному 

місці в Інтернеті, тобто на різних веб-сайтах. Якщо ви публікуєте приватний 

контент більш ніж в одному місці, він вважається дубльованим контентом, 

якщо ви копіюєте чужий контент. ваш сайт, або якщо вони публікують ваш 

контент на своєму сайті, це також вважається дублюючим контентом. 

Пошукові системи можуть мати труднощі з визначенням, який контент більше 

відповідає пошуковому запиту, коли контент схожий. найкращі результати для 

користувачів при пошуку певного терміну. 

2. Поганий досвід роботи з мобільними пристроями. Якщо веб-сайт 

погано працює на смартфонах і планшетах і повільно завантажується на 

мобільних пристроях, він швидше за все відштовхне відвідувачів, що 

збільшить показник відмов веб-сайту. Важливо, щоб веб-сайт був легким і 

швидко завантажувався, оскільки це важливо для мобільних пристроїв. 

Адаптивний дизайн – це коли веб-сайт автоматично та коректно 

відображається як на мобільних пристроях, так і на настільних комп'ютерах, 

Дубльований контент
Невдалий досвід 
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мобільного телефону

Підозрювальні 
посилання
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Адреси веб-сайтів не 
в порядку

Сторінки 
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що забезпечує зручність роботи з конкретним пристроєм, але зміст є 

основним. однаково всім користувачів. 

3. Підозрювальні посилання. Це посилання, які викликають підозри або 

загрожують цифровій безпеці. Ці посилання можуть містити шкідливий 

контент, наприклад, зловмисне програмне забезпечення, або 

використовуватися для фішингу з метою крадіжки особистої або фінансової 

інформації. Деякі підозрілі посилання можуть вводити в оману. у заголовку 

або направлення користувачів на підроблені сторінки, що імітують популярні 

сайти, з метою їхнього обману, використання посилань незаконними 

способами для маніпулювання кількістю та рейтингом результатів на сторінці 

пошуку, створення веб-сторінок, які містять мало або майже не містять 

контенту або містять недостовірний контент ( скопійований з інших сайтів), 

підробка контенту (щоб роботи веб-індексування відображали контент, 

відмінний від того, який показується користувачам), прихований текст та 

посилання. Пошукові системи роблять все можливе, щоб перешкоджати такій 

практиці. 

4. Погана навігація. Якщо відвідувачі заходять на веб-сайт і не можуть 

легко пересуватися ним через погано налаштовану навігацію, вони не будуть 

взаємодіяти з веб-сайтом. Якщо веб-сайт не є ні актуальним, ні корисним для 

відвідувачів, він не буде ранжуватись у результатах пошуку. двигуни, тому що 

пошукові системи відображають найбільш релевантні ресурси для своїх 

користувачів. 

5. Неоптимізовані зображення. Зображення є важливим елементом 

дизайну веб-сайту, але вони також можуть уповільнювати завантаження 

сторінок та впливати на рейтинг у пошукових системах. Щоб оптимізувати 

зображення для технічних пошукових систем, необхідно стискати зображення, 

щоб зменшити розмір файлу. Використовуйте описові імена файлів. та 

заміщаючий текст. Використовуйте адаптивні зображення, щоб зображення 

правильно відображалися на всіх пристроях[12]. 

6. Неправильне перенаправлення. Іноді потрібно перемістити веб-

сторінку або весь веб-сайт на іншу адресу. На думку Google, перенаправлення 

— найкращий спосіб гарантувати, що користувачі та пошукові системи будуть 

перенаправлені на правильну сторінку, якщо ви перебудуєте веб-сайт без 

найму оптимізації компанії. При використанні надійних пошукових систем 

існує висока ймовірність того, що посилання та адреси старого веб-сайту не 

налаштовані належним чином для підключення до нового веб-сайту. 

Адміністратор веб-сайту має налаштувати 301 перенаправлення зі старих 

сторінок на новий. сторінки, щоб допомогти користувачам знайти старі 

сторінки веб-сайту та переконатися, що ці сторінки надсилають посилання на 
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поточний веб-сайт. Інструменти Google для веб-майстрів спрощують пошук 

помилок 404, тому їх можна перенаправити на більш релевантні сторінки на 

більших сайтах. це стомлююче, але корисне заняття. 

7. Неохайні заголовки веб-сайтів. Іноді системи керування контентом та 

платформи для ведення блогів створюють дивні заголовки для нового 

контенту. Такі неохайні заголовки можуть підірвати довіру та авторитет з боку 

пошукових систем та користувачів, що призведе до зниження рейтингу кліків. 

увімкнути ключове слово, яке пояснює зміст сторінки. Переконайтеся, що ви 

налаштували правильні перенаправлення 301 для старих URL-адрес. 

Заголовки, зручні для пошукових систем, містять ключові слова і легко 

читаються і розуміються як пошуковими системами, так і користувачами. 

8. Сторінки завантажуються повільно. Швидкість сторінки важлива не 

тільки для поліпшення досвіду користувача, але і для досягнення хорошого 

рейтингу в результатах пошукових систем. Якщо веб-сайт містить багато 

таких елементів, як зображення та відео, обов'язково оптимізуйте його 

максимально. Щодо швидкості, швидше за все, ваш веб-хостинг є частиною 

проблеми зі швидкістю, з якою ви зіткнулися. 

9. Уникайте Flash і спливаючих вікон. Flash-контент не підтримується 

на більшості мобільних пристроїв і може суттєво заважати користувачеві, 

викликаючи проблеми з переглядом. Аналогічно нав'язливі спливаючі вікна 

можуть бути проблемою на мобільних пристроях, часто призводячи до 

недоречних кліків. Помірні та високі показники відмов можуть негативно 

вплинути на ваш пошукова оптимізація. Замість них можна використовувати 

такі технології, як HTML 5, CSS 3 та JavaScript, а якщо вам потрібна анімація, 

розгляньте можливість використання відео[13-14]. 

Навички та якості, необхідні технічному пошуковому оптимізатору 

 Веб-технічні знання: Знання та покращення коду, структури та архітектури веб-

сайту. 

 Володіння методами аудиту. Якщо ідея витратити кілька днів на окремі перевірки 

призводить до нудьги, то технічне пошукова оптимізація не для вас. 

 Поінформованість громадськості про дотримання HTTPS-HTTP для забезпечення 

високого рівня безпеки веб-сайтів. 

Знання структурованих даних. 

 Загальне розуміння досвіду користувача і його зв'язку з пошуковою оптимізацією. 

 Аналітичне мислення: здатність аналізувати дані та виявляти технічні проблеми. 

 Навички вирішення проблем: здатність діагностувати та вирішувати складні 

технічні проблеми. 

 Сильна комунікація: вміння повідомляти технічні питання та рекомендації 

нетехнічним членам команди. 
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 Загальний аналіз даних: навички аналізу даних та використання електронних 

таблиць для отримання інформації. 

Технічна пошукова оптимізація відіграє життєво важливу роль у 

забезпеченні оптимізації вашого веб-сайту для пошукових систем, 

забезпечуючи міцну основу для загальної стратегії пошукової оптимізації. 

Вирішуючи технічні проблеми, покращуючи продуктивність веб-сайту та 

покращуючи взаємодію з користувачем, ви можете підвищити свої шанси на 

більш високий рейтинг у пошуку. результати движка та залучати органічний 

трафік, регулярний моніторинг та вирішення технічних проблем пошукова 

оптимізація допоможуть підтримувати працездатність сайту та випереджати 

конкурентів[14-15]. 
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РОЗДІЛ 8 

ЗОВНІШНЯ ОПТИМІЗАЦІЯ САЙТУ 

Всі організації прагнуть використовувати ресурси та інструменти 

Інтернету для розвитку та розширення сфери своєї діяльності. Проте ресурси 

організації, особливо веб-сайти, потребують регулярної підтримки, 

обслуговування та розвитку кількома каналами, щоб забезпечити 

ефективність маркетингових операцій. Кожен бізнес потребує елементів та 

інструментів SEO. Щоб залучити більше відвідувачів, веб-сайт повинен бути 

видно на початку сторінки результатів пошуку. Вищий рейтинг на сторінці 

результатів пошукової системи приносить багато переваг з точки зору 

збільшення веб-трафіку. Внутрішня пошукова оптимізація пов'язана із 

внутрішньою оптимізацією. Оптимізуючи вміст, структуру та мета теги веб-

сайту, впровадження зовнішньої пошукової оптимізації є більш складним 

завданням, оскільки він спрямований на створення репутації та авторитету 

веб-сайту за допомогою різних зовнішніх ресурсів. Методи побудови відносин 

з іншими веб-сайтами вимагають створення привабливого контенту чи 

спілкування. У людей, які управляють веб-сайтами, цей процес побудови 

відносин називається побудовою посилань, що значно впливає на рейтинг на 

сторінці результатів пошукових систем[1]. 

Концепція зовнішньої пошукової оптимізації включає всі зусилля, 

спрямовані на підвищення рейтингу веб-сайту в пошукових системах і 

виходять за рамки самого веб-сайту. Сюди входять дії, які відбуваються за 

межами веб-сайту та сприяють підвищенню популярності та присутності на 

ньому. Інтернет, оскільки він сприяє підвищенню довіри пошукових систем до 

сторінок веб-сайту та підвищує баланс цифрової репутації. Отримання 

посилань з надійних та згадуваних сайтів вважається позитивним сигналом, 

що вказує на якість та надійність контенту. Інвестиції у зовнішню пошукову 

оптимізацію допомагають охопити ширшу аудиторію та збільшити кількість 

відвідувань веб-сайту, що підвищує шанси конвертації відвідувачів у клієнтів 

чи передплатників. 

Основи зовнішнього пошукова оптимізація— це початок створення 

сильної присутності в Інтернеті та позитивного впливу на веб-сайт. 

ранжування у результатах пошуку. В умовах зростання конкуренції в Інтернеті 

для досягнення успіху необхідна комплексна стратегія пошукова оптимізація, 

що включає як внутрішню, так і зовнішню оптимізацію[2]. 

Зовнішня пошукова оптимізація: відноситься до набору методів і дій, які 

використовуються за межами веб-сайту для покращення веб-сайту та 

отримання хорошого рейтингу на перших сторінках різних пошукових систем 

і, таким чином, підвищення його рівня популярності. Найважливіший із них. 
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практика полягає у створенні зовнішніх посилань та розміщенні сторінок веб-

сайту в… Сайтах соціальних мереж, щоб люди відвідували веб-сайт та 

ділилися контентом. 

Важливість зовнішньої пошукової оптимізації. Зовнішня пошукова 

оптимізація – це корисний спосіб просування веб-сайту. Цінність полягає в 

тому, що ви створюєте відмінну репутацію серед інших сайтів, і завдяки цій 

репутації ви можете отримати більш високий рейтинг у Google. Це має 

значення з тієї точки зору, що контент, який ви надаєте, заслуговує на довіру і 

заслуговує на довіру, ґрунтуючись на тому, що інші люди діляться контентом, 

і на великій кількості посилань, що вказують на веб-сайт. Мета полягає в тому, 

щоб: 

1. Це показник якості веб-сайту: пошукові системи розглядають веб-сайти 

з сильними зворотними посиланнями як високоякісні і таким чином дають їм 

більш високий рейтинг у результатах пошуку. 

2. Це допомагає збільшити трафік на веб-сайт: зворотні посилання 

надсилають відвідувачів з інших веб-сайтів на ваш сайт через Інтернет, що 

сприяє збільшенню трафіку на нього. 

3. Підвищує довіру до веб-сайту. Зворотні посилання з інших відповідних 

веб-сайтів свідчать про те, що веб-сайт прийнятий інтернет-спільнотою[3]. 

Ключові фактори зовнішньої оптимізації сайту організації 

 
Рис. 24. Ключові фактори зовнішньої оптимізації сайту організації 

Джерело: Структуровано автором на підставі даних [4-5] 

1. Зовнішні посилання. Зовнішні посилання вважаються одним із 

найважливіших факторів підвищення рейтингу веб-сайту в пошукових 

системах. Це посилання, які надходять з інших сайтів на ваш сайт, особливо 

якщо сайти, які посилаються на вас, мають високий рейтинг. але не всі 

посилання мають однакову цінність. Якісні посилання, що належать до сфери 
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діяльності, вважаються більш цінними. Для підвищення рейтингу сайту 

необхідно створювати якісні зовнішні посилання. співпрацюючи з блогерами 

та журналістами у вашій галузі, беручи участь у відповідних форумах та 

спільнотах. А також писати статті в інших блогах, розміщувати статті в 

каталогах або навіть звертатися до інших сайтів та вимагати з'єднання. 

Вплив посилань Do-Follow – No-Follow на рейтинг сайту. 

• DoFollow: відноситься до посилань, які дозволяють передавати силу 

посилання та підвищувати рейтинг пов'язаної веб-сторінки в пошукових 

системах. 

• NoFollow: це посилання, які не дозволяють передавати силу посилання 

та не впливають на рейтинг пов'язаної веб-сторінки в пошукових системах. 

Посилання NoFollow зазвичай розміщуються, коли вони пов'язані з 

маркетинговим чи рекламним контентом, або за їх розміщення. навмисне 

власником сторінки, оскільки він не хоче передавати повноваження пов'язаної 

сторінки. 

Коли створюється посилання DoFollow, вона дозволяє передати 

авторитет її веб-сторінки на сторінку, на яку посилається. Це означає, що 

пошукові системи будуть слідувати за цим посиланням і розглядати сторінку, 

на яку вона посилається як частина авторитетності веб-сайту. Це означає, що 

посилання DoFollow повідомляє сканерам пошукових систем, що вони 

повинні перейти за цим посиланням, і що я (як веб-сайт, що розміщує це 

посилання) прямо посилаюся на цей сайт, надаю йому ваги з технічної точки 

зору і посилаюся на свій сайт . 
 

Follow link-Do 
 

<a href="https://example.com">Anchor Text Goes Here</a> 

Коли створюється посилання NoFollow, вона працює так само, як і пов'язує 

дві сторінки, але не дозволяє передавати повноваження з вихідної сторінки на 

сторінку, що посилається. Це означає, що пошукові системи не 

враховуватимуть сторінку, на яку вона посилається. як частина повноважень 

вихідного сайту 

Follow link-No 

<a href="https://example.com" rel="nofollow">Anchor Text</a> 

 

Посилання Nofollow повідомляє пошуковим роботам, що у мене немає 

зв'язку з цим сайтом, і я не можу надавати їй ваги тільки тому, що вона згадана 

на моєму сайті, тобто технічно я не надаю їй жодної цінності, тому пошукові 

роботи не відстежують її і вважають її зовнішнім посиланням. Посилання 

DoFollow більш цінні для створення авторитету сайту та покращення рейтингу 
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в пошукових системах, оскільки вони дозволяють переносити авторитет сайту 

на сторінки, на які вони посилаються, в той час як посилання NoFollow не 

допомагають покращити рейтинг у пошукових системах, але можуть 

використовуватись для залучення трафіку на сайт та покращення соціальної 

взаємодії[7]. 

 
Переваги посилань Nofollow для пошукових систем: 

Важливо додавати посилання nofollow на веб-сторінки. Хоча посилання 

Nofollow не покращують рейтинг сторінок веб-сайту у пошукових системах, 

вони надають інші важливі переваги. 

 Використовується для зменшення поширення спаму та неякісних посилань на веб-

сторінках. 

 Посилання Dofollow, які використовуються для вказівки на надійні джерела 

інформації на веб-сторінках, розміщуються лише для посилань, які вважаються важливими 

для вмісту сторінки. 

 Використовуйте посилання як рекламу або посилання як контент користувача 

(наприклад, коментарів). 

 Всі ці посилання не відстежуються пошуковими системами. 

 Не впливає на алгоритм PageRank, який розраховує безліч зовнішніх факторів, що 

впливають на ваш сайт під час зовнішньої пошукової оптимізації. 

 Організаційний трафік. Хоча багато великих сайтів не відстежують всі вихідні 

посилання на своїх сайтах, вони здатні надсилати величезні обсяги трафіку. 

 Уявлення про бренд. Згадка на високоякісних веб-сайтах, що стосуються вашої 

аудиторії, чудово підходить для підвищення впізнаваності бренду. 

 Зміцнення довіри: посилання на якісні сайти можуть викликати довіру цільової 

аудиторії. Ще один бонус: що більше споживачів побачать назву бренду, то більше довіри 

вони отримають. 

 Довіра може призвести до того, що я перейду за посиланням на веб-сайт, на який я 

заходжу, але посилання nofollow на ваш сайт, але читачі можуть оцінити вашу інформацію 

та посилатися на вас за допомогою посилання для переходу. 
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 Створюйте зворотні посилання органічно. Якщо ви займаєтеся створенням 

посилань, ви не можете мати занадто багато посилань для відстеження одночасно, тому що 

це виглядає неприродно. Щоб виглядати органічно, вам необхідно мати як nofollow, так і 

передплату. 

 Уникайте штрафів за вихідні посилання. Якщо ви не переходите за посиланнями, вам 

не потрібно турбуватися про те, що Google вручну застосує заходи для отримання посилань 

до вашого сайту. 

 Якісний трафік. Трафік – це добре, але всім потрібен трафік, що веде до продажу, 

тому, якщо посилання nofollow веде вас до лідів та продажів, це дуже цінне посилання[8]. 

Переваги посилань Dofollow для пошукових систем: 

 Це складно, але це має більшу вагу під час ранжирування сайту в 

пошукових системах. 

 Це допомагає скоротити кількість вихідних посилань з веб-сторінок, що 

робить контент більш зрозумілим і полегшує читання та перегляд сторінок. 

Знайдіть посилання: Nofollow або Dofollow: 

1. Перегляд коду сторінки. Ви можете клацнути посилання правою кнопкою миші та 

вибрати "Переглянути" або "Переглянути вихідний код сторінки". Відкриється HTML-

сторінка, і ви зможете знайти посилання, яке хочете переглянути, використовуючи Ctrl+F, 

та виконати пошук за словом nofollow або. знайдіть посилання в тексті, що з'явився. Якщо 

посилання містять тег rel="nofollow", це посилання No-follow, а якщо вони не містять цей 

тег, це посилання Do-follow. 

2. Використовуйте інструменти для перевірки посилань. Ви можете використовувати 

безкоштовні інструменти для перевірки посилань, доступні в Інтернеті, такі як semrush — 

MOZ. Ці інструменти дозволяють вам перевіряти вихідні посилання з певного сайту та 

визначати, чи є посилання "No-follow" або "Do-follow". 

3. Використовуйте розширення браузера. Ви можете використовувати розширення 

браузера, такі як автоматична перевірка зворотних посилань, яка відображає позначки «Не 

слідувати» та «Не слідувати» у посиланнях на сторінці. 

Знаючи, що деякі сайти використовують безліч методів, щоб приховати посилання 

Nofollow, це робить ручне сканування та використання інструментів іноді не на 100% 

надійним. 

Де знайти Nofollow-посилання: 

1. На домашніх сторінках сайтів новин, блогів та інших сайтів. 

2. У гостьових статтях та коментарях на форумах. 

3. У вмісті веб-сторінки, яким поділяються на соціальних мережах. 

4. В електронних оголошеннях та електронній пошті. 

5. У посиланнях, що надходять з сайтів, які не мають прямого відношення до вашої сфери 

діяльності або контенту. 

Типи посилань: 

1. Природні посилання. Це посилання, отримані природним шляхом шляхом створення 

високоякісного контенту, на який інші веб-сайти хочуть посилатися та посилатися на них. 

2. Ручні посилання. Це посилання, отримані в результаті спілкування, партнерства або 

публікації статей та контенту на інших веб-сайтах. Вони відомі як гостьові статті чи 

гостьові публікації. 
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3. Створені посилання. Це посилання, створені власником веб-сайту, наприклад, 

посилання на форумах або коментарі в блогах. Ці посилання часто мають низьку якість і 

можуть не становити жодної цінності. 

Чинники побудови посилань: 

 Тематичний авторитет: це показник надійності вашого веб-сайту як джерела 

інформації з певної теми. Чим якіснішим та інформативнішим є контент на вашому веб-

сайті, тим більша ймовірність того, що веб-сайт вважатиметься авторитетним. надійне 

джерело інформації. Це з кількістю зворотних посилань. Якщо вам потрібні посилання з 

веб-сайтів з високим авторитетом, це означає отримання вищого рейтингу, і, щоб визначити 

рейтинг авторитетності веб-сайту, ви можете використовувати інструмент аналізу 

зворотних посилань. 

 Авторитет домену: це інструмент, який визначає придатність веб-сайту для 

конкретної галузі або галузі. Ця сумісність безпосередньо впливає на рейтинг веб-сайту 

пошуковими системами. Під час спроби оцінити домен за допомогою алгоритмів 

автоматичного аналізу. Авторитет домену використовується для порівняння веб-сайту 

«Інший», або знаючи силу сайту, MOZ розраховує цей показник з урахуванням кількох 

факторів, включаючи посилання, що надходять з іншого веб-сайту на головні сторінки, або 

текстові посилання, що вказують на сайт на іншому сайті[7-8]. 

На цьому сайті можна безкоштовно дізнатися про авторитетність домену. Вам потрібно 

лише ввести ім'я домену та побачити результати. 

https://moz.com/domain-analysis 

Як підвищити авторитет домену 

 Виберіть хороше доменне ім'я. 

 Оптимізуйте вміст сторінки. 

 Створюйте релевантний контент. 

 Поліпшення внутрішньої структури сайту. 

 Видаліть погані посилання. 

 Переконайтеся, що веб-сайт є зручним для мобільних пристроїв. 

 Будьте авторитетом у своїй спеціальності. 

Google розглядає кількість посилань на веб-сайт як показник його якості. 

Google аналізує зворотні посилання за допомогою PageRank, який шукає 

зворотні посилання на ваш сайт і класифікує їх за їх якістю і, відповідно, 

ранжує ваш сайт щодо інших сайтів Google. Алгоритм не просто підраховує 

кількість зворотних посилань, а й враховує їхню важливість[9]. 

PageRank: це алгоритм, який організує зовнішній вигляд сторінок у 

пошуковій системі. Цей алгоритм аналізує посилання для отримання рейтингу 

результатів у пошукових системах та вимірює важливість посилань. Значення 

PageRank знаходиться в діапазоні від 0 до 10, що означає, що. сайт з PageRank 

9 краще, ніж сайт з PageRank 7, а 7 краще з 6... Крім того, кожне більш високе 

значення PageRank складніше, ніж нижче, тому PageRank веб-сайту 

покращується. , то подальше покращення стає важчим. Інженери Google Ларрі 

Пейдж та Сергій Брін розробили цей алгоритм у 1998 році і це був прорив у 
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пошуковій ефективності, оскільки пошукова система вперше оцінила 

надійність сторінок. Самі інженери пояснили, що система PageRank 

призначена для ранжування веб-просторів, тому що. сила постійна сторінками. 

Алгоритм. Зважаючи на умовно випадкового користувача Інтернету, який 

переходить з однієї сторінки на іншу, натискаючи на посилання (PageRank), 

ймовірність того, що користувач Інтернету перейде, дорівнює алгоритму 

PageRank, який розраховується в діапазоні. від 0 до 10: щоразу, коли вища 

надійність сторінки, як показано на рисунку 25. 

 
Рис. 25. Алгоритм визначення ранжирування (PageRank) веб-сайту 

Джерело:Розроблено автором на підставі данних [9]. 
 

Варто зазначити, щоPageRank — це спроба об'єктивно оцінювати сторінки 

відповідно до суб'єктивної поведінки користувачів: це природно, що чим 

частіше на сторінку посилаються, тим більше вона корисна для людей, які 

шукають інформацію. Алгоритм також враховує авторитет джерел, що 

посилаються: чим вище оцінка PageRank у певної сторінки, тим більше ваги 

вона передасть іншій сторінці, на яку посилається. На підставі представленого 

варто обґрунтувати економіко-математичний підхід до розрахунку та 

визначення PageRank, який передбачається розраховувати на підставу 

формули, яка представлена нижче: 

 

 
𝑃𝑅 (𝑎)=(1−𝑑)+𝑑             (𝑃𝑅(𝑇1)

𝐶(𝑇1)+⋯+𝑃𝑅 (𝑇𝑛)/(𝑇𝑛))
(1) 

 

Де,a- аналізована сторінка; T1 ... Tn - сторінки, що посилаються на 

аналізовану; C – кількість посилань на аналізованій сторінці веб-сайту; d - 

коефіцієнт загасання, що означає ймовірність того, що користувач залишить 

сторінку (зазвичай дорівнює 0.85). 

Виходячи з цієї формули, сторінки «роздають» свою оцінку PageRank іншим 

сторінкам, на які посилаються. Наприклад, веб-сайт A з оцінкою 5 цитує веб-

сайти B і C. Незважаючи на інші посилання, які можуть мати веб-сайти B і C, 
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ці сторінки отримують 85% від оцінки веб-сайту A (оцінка, помножена на 

демпінг-фактор), тобто 4.25 разом та по 2.125 кожна. Якщо веб-сайт B цитує 

веб-сайт D, оцінка веб-сайту D становитиме 85% від 2.125, і так далі. 

Схематичне відображення теорії визначення оцінки PageRank представлено на 

Рис. 26. 

 
Рис. 26. Схематичне відображення теорії визначення оцінки PageRank 

Джерело: Розроблено автором на основі даних [9-10]. 
 

Визначення схеми, запропоноване автором, є дуже спрощену схему, що 

аналізує 5 сторінок окремо від інших сторінок, але теоретично пояснює, як 

розподіляється показник PageRank і наскільки важливий авторитет сторінки, 

яку посилається сайт, проходження вага посилання, тобто. це ієрархічна 

система, де посилання з джерела з оцінкою 8. Привабливіша, ніж посилання з 

джерела з оцінкою 2. При цьому ця кількість важливо, чим більше вихідних 

посилань на вагу сторінки збільшується, при цьому сторінка веб-сайту може 

отримати більш високий рейтинг, чим менш авторитетна сторінка, якщо на ній 

взагалі мало посилань. У 2000 році Google додав до браузера панель PageRank 

для оцінки веб-сайту, що призвело до публічного доступу. до оцінки та 

штучного маніпулювання та моделювання системи PageRank. Веб-сайти 

намагалися отримати більше посилань зі сторінок з високим рейтингом, і 

попит на купівлю посилань збільшувався настільки, що створювалися групи 

посилань, і розуміння алгоритму PageRank не мало великого значення. 

Далекоглядний підхід до пошукової оптимізації, адже для отримання 

зворотних посилань важлива не лише їхня кількість та якість, але контекст та 

природна релевантність. Google намагався виявити та зупинити маніпуляції з 

системою PageRank та закрити панель у 2016 році і досі. - це сервіси, які 

розраховують рейтинг PageRank, і веб-сайти пропонують встановити ярлик із 

цим рейтингом, але це вже не актуально, алгоритм, як і раніше, бере участь у 

ранжируванні сторінок, але неможливо дізнатися реальний рейтинг 

зовнішньої сторінки сайту[11]. 
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1. PageRank. Це перший показник надійності, який багато в чому змінив 

підхід до SEO, оскільки інші показники SEO, призначені для вимірювання 

надійності, аналогічно залежать від кількості та якості зворотних посилань. 

З появою великої кількості веб-сайтів, посиленням конкуренції та 

реальною необхідністю покращення веб-сайтів роль посилань стала 

фундаментальною для механізму ранжування в Google та інших пошукових 

системах. Незважаючи на те, що алгоритм PageRank змінився та, схоже, 

змінився. втратили своє значення, посилання завжди були і залишаться одним 

із факторів ранжирування. Головне, в 2016 році аналітики Google зазначали, 

що визначальними факторами є контент і посилання, а в 2020 році Джон 

Мюллер підтвердив, що PageRank, як і раніше, використовується при розподілі 

позицій, і тому робота над посиланнями та грамотним внутрішнім 

перелінковуванням залишається пріоритетом SEO для організацій по всьому 

світу, які прагнуть оптимізувати свій веб-сайт і вивести його в топ пошукових 

систем, що спричиняє регулярний перегляд структури веб-сайтів організації, 

що тягне за собою вищевикладене. пов'язані з можливістю легко переміщатися 

між веб-сторінками та створювати посилання з акцентом на цілі веб-сайтів для 

організацій, пов'язані з надійністю[12]. 

2. Присутність у соціальних мережах. Соціальні мережі є важливим 

фактором зовнішнього покращення веб-сайту за рахунок створення сторінок 

та облікових записів бренду на платформах соціальних мереж, таких як 

Facebook, Twitter та Instagram. Поширюючи цінний і цікавий контент на цих 

платформах, хоча соціальні посилання не використовуються безпосередньо в 

алгоритмах ранжування пошукових систем, вони можуть опосередковано 

впливати на рейтинг веб-сайту, підвищуючи його видимість та збільшуючи 

трафік на веб-сайт. і підвищувати впізнаваність бренду: коли користувачі 

взаємодіють із контентом та діляться ним, пошукові системи можуть 

розглядати веб-сайт як надійніший, і, таким чином, його рейтинг 

покращується. 

3. Контент-маркетинг: фокусується на створенні та написанні цінного та 

актуального контенту, що приваблює цільову аудиторію, стимулює взаємодію 

та зворотних посилань з надійних джерел, а не на прямому просуванні 

продуктів. Контент-маркетинг може включати різні форми написання 

контенту. включаючи статті, блоги, відео, подкасти та дослідження. Контент 

публікується через різні канали, такі як веб-сайти, соціальні мережі, 

електронна пошта та інші, для досягнення максимального охоплення та 

впливу. Хороший контент вважається основою пошукової оптимізації, 

оскільки написання високоякісного контенту, пов'язаного з конкретними 

ключовими словами, допомагає покращити рейтинг сайту. у результатах 
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пошуку, що призводить до збільшення органічного трафіку на веб-сайт, 

підвищує його цінність для користувачів та підвищує авторитет веб-сайту[13]. 

Види контенту для зовнішнього SEO: 

 Повідомлення у блогах. Статті у блогах – це популярна форма контент-маркетингу, 

яка може допомогти магазинам залучити трафік, встановити авторитет та довіру, а також 

просувати продукти. Створюючи високоякісні повідомлення у блогах, які відповідають 

вашій цільовій аудиторії, ви можете залучити посилання від інших. веб-сайти та покращити 

рейтинг вашого магазину в результатах пошуку. 

 Інфографіка: це форма контент-маркетингу, яка може допомогти магазинам 

залучати посилання, оскільки інфографіка візуально приваблива і нею легко ділитися, що 

робить її простим та найкращим вибором для соціальних мереж та інших онлайн-платформ. 

 Відео— це приваблива форма контент-маркетингу, яка може допомогти сайтам 

підвищити залученість, залученість та просувати продукти. Створюючи високоякісні 

відеоролики, які підходять для вашої цільової аудиторії, ви можете завоювати довіру 

клієнтів та залучити посилання з інших авторитетних веб-сайтів. 

4. Управління репутацією в Інтернеті. Позитивна репутація в Інтернеті 

впливає на підтримку рейтингу в пошукових системах, оскільки репутація 

компанії є найважливішим елементом її стратегії, оскільки вона допомагає 

встановити та підтримувати довіру споживачів. Репутація в Інтернеті не менш 

важлива за фізичну репутацію. Інтернет працює як основа маркетингу. 

Підприємства стикаються з багатьма проблемами репутації, включаючи 

негативні відгуки, незаконну діяльність на консервативних сайтах, 

несприятливе висвітлення у ЗМІ та неправильну інформацію, тому вони 

повинні вживати всіх необхідних запобіжних заходів, щоб запобігти завданню 

шкоди їх репутації онлайн-оглядами та коментарями. 

Завдання щодо підтримки репутації організації в мережі: 

 Підготовка якісних текстових ресурсів за допомогою надійних цифрових платформ. 

 Використовуйте різні способи просування вмісту веб-сайту. 

 Активно працювати з коментарями та готувати позитивну оцінку. 

 Постійно аналізувати результати пошукових систем за ключовими релевантними 

запитами, вивчати результати та вживати відповідних заходів для розвитку та зміцнення 

позицій. 

Зовнішні покращення включають не тільки технічні рішення, але й людські 

елементи, такі як моніторинг та реагування на відгуки клієнтів, взаємодія з 

користувачами в соціальних мережах, думки, питання та відповіді, пропозиції 

та розгляд негативних коментарів щодо покращення репутації веб-сайту, 

кожне з яких сприяє покращенню репутації веб-сайту. до зростання лояльності 

та впізнаваності бренду [12-13]. 

5. Гостьовий піст: написання якісних статей на сайтах із високим 

авторитетом домену. Це один із способів вимірювання сили домену, який 

починається з нуля до 100. Чим вищий авторитет веб-сайту, тим краще. Це 
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збільшення кількості відвідувачів. Ці статті містять посилання на ваш сайт або 

магазин. Цей метод використовується як один із методів потужних зовнішніх 

посилань, які допомагають зміцнити сайт та покращити його рейтинг у різних 

пошукових системах. Google. Авторитет домену веб-сайту збільшується 

щоразу, коли ви отримуєте посилання з сильних сайтів, а також покращується 

рейтинг вашого сайту за багатьма цільовими словами. Ефект, безумовно, 

варіюється від одного сайту до іншого, залежно від сили конкуренції, і це так. 

можна отримати гостьову публікацію для всіх типів веб-сайтів та електронних 

магазинів. 

Як Guest Post покращує рейтинг сайту: 

Guest Post— це одна з ефективних стратегій, яка допомагає покращити 

рейтинг веб-сайту в результатах пошукових систем, оскільки вона сприяє 

підвищенню ефективності сторінки та збільшенню кількості відвідувань. Крім 

того, Guest Post також може надати користувачеві більш персональний пошук. 

він може отримувати статті високої якості на різні теми, а створений контент 

можна публікувати в соціальних мережах, що допомагає збільшити кількість 

репостів веб-сайту. Таким чином, гостьова публікація – один із необхідних 

інструментів вашої SEO-стратегії. 

Основи гостьових постів: 

Якщо ви власник блогу і хочете написати статтю в Інтернеті для просування 

свого бізнесу, ви повинні знати, що вам потрібно виконати деякі основні дії: 

 Знайдіть блог або веб-сайт, на якому приймаються безкоштовні відвідувачі. 

 Важливо прочитати правила будь-якого блогу щодо пропозицій гостьових постів. 

 Виберіть тему, яка відповідає блогу або веб-сайту, на якому ви публікуєте. 

 Пост, про який ви збираєтеся написати, має бути добре написаний та відповідати 

всім правилам. 

 Пошук блогів, пов'язаних з вашою галуззю чи нішою, — добрий початок для 

публікації статті. 

 Дуже важливо, щоб зовнішнє посилання, яке ви розміщуєте у статті, було корисним 

і мало відношення до статті. 

Які кроки потрібні для написання статей для гостьових постів? 

1. Виберіть тему, яка відповідає цільовій аудиторії, відповідає на її 

запитання або надає нову інформацію. 

2. Необхідно використовувати цікавий та привабливий стиль листа, щоб 

залучити читачів та підтримувати їхній інтерес до кінця. 

2. Ви повинні переконатися, що контент є корисним і відповідає темі сайту, 

на якому він буде опублікований. 

3. Переконайтеся, що контент добре організований та організований, та 

використовуйте фотографії та ілюстрації, якщо такі є. 
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4. Це допомагає підвищити рейтинг у пошукових системах. Провідному 

блогеру необхідно включити посилання у статтю. Ці зворотні посилання 

збільшать цінність блогу в рейтингу пошукових систем, але переконайтеся, що 

ви отримали посилання «Слідуйте». і це має бути від сильного авторитету 

домену. 

Перевага продовження зовнішньої пошукової оптимізації: Перевага 

зовнішньої пошукової оптимізації полягає в тому, що вона являє собою засіб 

інформування пошукових систем про важливість сайту по відношенню до 

інших сайтів у мережі, оскільки кожне посилання, яке сайт Отримання від 

інших сайтів є схваленням з цих сайтів, а також підтвердження типу та якості 

контенту та джерел. Зовнішній пошук розриває зв'язок між веб-сайтами, які 

мають однакову якість внутрішньої пошукової оптимізації, щоб пошукові 

системи могли визначити, який з них є найкращим та підвищити його рейтинг 

у результатах пошуку. 

Методи зовнішньої оптимізації сайту: 

1. Створюйте високоякісний контент. За допомогою інструменту GuinRank ви 

можете писати привабливий контент, який конкуруватиме на перших сторінках Google. 

2. Використовуйте ключові слова .Створіть план ключових слів для свого веб-сайту та 

детально проаналізуйте ключове слово за допомогою аналізатора ключових слів, щоб 

дізнатися обсяг пошуку, силу конкуренції за це слово та те, що написали конкуренти. 

3. Аналіз конкурентів. Важливим методом є моніторинг та аналіз конкурентів, щоб 

визначити їх слабкі та сильні сторони та використовувати їх. Ви також можете 

використовувати інструмент «Порівняння сторінок», щоб порівняти сторінки п'яти 

конкурентів та детально проаналізувати їхні сайти. 

4. Поширення контенту у соціальних мережах: це важлива діяльність з підвищення 

видимості веб-сайту та залучення відвідувачів із соціальних мереж. 

5. Використання консолі пошуку Google: стежте за швидкістю та продуктивністю 

сайту, дізнавайтеся його швидкість і швидко вирішуйте проблеми. 

6. Написання рекламних статей. Написання статей для інших веб-сайтів та включення 

до них назви веб-сайту[14]. 

Поширені помилки у процесі зовнішнього поліпшення: 

1. Збільшення кількості зовнішніх посилань та не акцентування уваги на 

якості контенту. Низькоякісні зворотні посилання, навіть якщо їх багато, 

призведуть до падіння сайту в результатах пошукових систем, що відомо як 

«чорна тактика». Ось кілька порад, які допоможуть вам у процесі побудови 

посилань: 

 Обов'язково створюйте посилання вручну, а не за допомогою програм. 

 Обов'язково створюйте посилання на веб-сайти, які стосуються тієї ж області, що і 

ваш, або з тими самими інтересами. 

 Для створення зв'язків з довірою та надійними сайтами. 

 Гостьовий пост може допомогти вам отримати якісні зворотні посилання. 

 Регулярно відстежуйте зворотні посилання та видаляйте неякісні посилання. 
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 Посилання має бути Dofollow. 

 Веб-сайт повинен бути тією ж мовою. 

 Оцінка СПАМ має бути меншою за 7. 

 Беріть щонайбільше два посилання з одного сайту. 

 Щодня слід створювати трохи більше 5 посилань. 

 Бажано використовувати суфікс gov-edu. 

 Анкорний текст повинен відрізнятися в ряді посилань з побоювання, що Google 

визнає вас дратівливим і видалить вас з пошукової системи. 

2. Ігнорування ролі соціальних мереж. Соціальні мережі відіграють роль 

підвищення впізнаваності бренду. Декілька порад, як цього досягти: 

 Обов'язково спілкуйтеся з аудиторією її мовою, а також швидко відповідайте та 

взаємодійте з її коментарями. 

 Активуйте можливість ділитися своїм контентом, щоб забезпечити його 

популярність серед найбільшої кількості людей. 

 Переконайтеся, що у вас профіль бренду. 

 Публікуйте контент регулярно і без перерв протягом тривалого часу. 

 Теми, популярні серед окремих осіб, можуть бути використані та пов'язані з їх 

змістом. 

3. Публікація дубльованого контенту. Деякі люди іноді вдаються до 

простішого способу, публікуючи той же контент, який був опублікований 

раніше. Деякі з них можуть навіть вдатися до крадіжки контенту з іншого 

сайту та дослівного копіювання без перефразування, що і є метою пошуку. 

двигун легко розкривається, що призводить до чудової можливості втратити 

рейтинг сторінки в результатах пошукових систем. 

4. Купівля посилань. Деякі люди вдаються до покупки посилань за 

допомогою програм, які дозволяють їм купувати сотні посилань за години, і 

Google відразу ж вважає цю практику спамом і її легко виявити. 

5. Блог за межами сайту. Якщо ви пишете хороший контент, чому б не 

зробити це на своєму веб-сайті? Вам краще не створювати свій блог на інших 

сайтах, таких як WordPress, Blogger та інших відомих сайтах для блогів, 

оскільки керування одним сайтом є для вас достатнім тягарем для керування 

окремим сайтом та блогом. 

6. Відсутність диверсифікації зворотних посилань. Серед помилок 

стратегії зовнішньої оптимізації — ставка на один тип зворотних посилань, що 

може призвести до зниження результатів, а не навпаки, оскільки пошукові 

системи можуть це розцінити як спам, тому це важливо. Зосередьтеся на 

отримання різних типів посилань високої якості, це принесе вам більше довіри 

з боку пошукових систем. 

7. Націлювання на неправильні адреси веб-сайтів. Ви повинні 

використовувати адресу веб-сайту, що відповідає контенту або послугі, яку ви 

надаєте. Ми часто бачимо, як люди використовують веб-сайти для створення 
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якірних текстів, але ви повинні використовувати певні ключові слова, 

пов'язані з контентом, і не вказувати все. тягар на ньому домашній сторінці, 

щоб познайомити вас[15]. 

Зовнішня оптимізація сайту відіграє важливу роль у рейтингу, оскільки 

алгоритми пошуку вдосконалюються з кожним роком. Вони враховують 

велику кількість факторів, які впливають на сайт у результатах пошуку, а 

зовнішня оптимізація не є одним із основних факторів. можливо без 

внутрішньої оптимізації для сайту[16].  
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РОЗДІЛ 9 

АРХІВАЦІЯ ВЕБ-САЙТУ В ПОСИКОВОЇ СИСТЕМІ 

Це інструмент Google, який власники веб-сайтів можуть використовувати, 

щоб зрозуміти рівень ефективності своїх веб-сайтів у пошукових системах та 

побачити дії, які вони можуть зробити для покращення видимості свого 

контенту в пошукових системах з метою залучення більше трафіку, 

пов'язаного з цим контентом, на їх веб-сайти, тобто для тих, хто володіє веб-

сайтом і хоче отримати органічний трафік з пошуку Google, консоль пошуку 

Google є обов'язковим інструментом. 

Вона не лише надає інформацію про продуктивність, а й дає конкретні 

рекомендації. як покращити веб-сайт. Це відображено в різних аналітичних 

звітах, у тому числі: сюди входить зручність використання мобільних 

пристроїв, основні показники веб-продуктивності, звіти про посилання та 

багато іншого. 

Це дозволяє вам надіслати нову сторінку на вашому сайті для індексування 

(щоб вона швидше з'являлася в результатах пошуку Google), а також карту 

сайту, щоб Google продовжував регулярно читати нові сторінки на вашому 

сайті. Інструменти покращення рейтингу сайту показані на рисунку[1]. 

 
Рис. 27. Інструменти підвищення рейтингу сайту 

Джерело: Складено автором на основу [2-3]. 

 

Консоль 
пошуку google

Як додати свій веб-
сайт до консолі 
пошуку google

Підключіть 
аналітику 

Google

Додати карту 
сайту

Огляд
Перевірка адреси 

сайту
ПродуктивністьІндекс

Досвід
Вкладки 

оптимізації
Безпека та ручні 

процедури
Посилання

Налаштування



 

136 
 

1.Консоль пошуку Google: увійдіть або натисніть «Почати зараз».

 
 

Консоль пошуку Google: це один із інструментів Google, який дозволяє 

власникам веб-сайтів відстежувати присутність своїх сайтів у результатах 

пошуку. Це також безкоштовний сервіс від Google, який допомагає компаніям 

покращувати пошукові системи. Консоль пошуку Google надає безліч 

інформації, зокрема. ключові слова, за якими ранжується ваш сайт; яке місце 

ви займаєте за цими ключовими словами; скільки разів відвідувачі натискають 

на результат після введення певних запитів і які інші сайти посилаються на 

ваш матеріал. 

Люди, яким корисна консоль пошуку Google 

 Адміністратори сайту Щоб легко відстежувати та усувати різні 

проблеми, такі як проблеми із завантаженням сайту, помилки сервера, 

проблеми безпеки, шкідливе ПЗ, злом та багато іншого. 

 Власники бізнесу: ви вивчите основи оптимізації свого веб-сайту для 

Google та інших пошукових систем незалежно від того, чи ви використовуєте 

Google Search Console самостійно чи ним керує хтось інший. 

 Веб-розробники: Search Console може допомогти вам створити код та 

код для вашого веб-сайту. Це дозволяє відстежувати та виправляти деякі з 

найбільш поширених проблем, з якими стикаються розробники при кодуванні, 

наприклад, помилки в структурованих даних. 

 SEO-фахівці/маркетологи. Для всіх, хто займається онлайн-

маркетингом, консоль пошуку Google допоможе вам відстежувати веб-трафік 

та підвищити свій рейтинг. Це дозволить вам приймати обґрунтовані рішення 
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щодо того, як покращити зовнішній вигляд вашого веб-сайту в результатах 

пошуку Google. 

 Блогери. Якщо на вашому веб-сайті є блог, консоль пошуку Google може 

стати чудовим інструментом для перегляду різних рейтингів сторінок, пошуку 

способів їх покращення та, нарешті, відкриття нових способів монетизації 

вашого блогу [4]. 

2. Як додати свій веб-сайт до консолі пошуку Google: виберіть тип 

ресурсу, введіть адресу свого веб-сайту та натисніть "Продовжити". Вибір 

варіанта залежить від конкретної людини, але більш гнучким варіантом, ніж 

варіант домену, є використання параметра адреси веб-сайту. Обов'язково 

вказуйте повну адресу сайту. Наприклад, якщо ваш веб-сайт 

https://ababneh.net/, це має бути точна адреса веб-сайту. Вам потрібно додати 

властивості, якщо ваш сайт використовує HTTP або WWW. Google пропонує 

кілька способів підтвердження веб-сайту. Вони навіть рекомендують додати 

кілька методів безпеки. Поговоріть зі своїм хост-провайдером, якщо ви не 

впевнені, про що ваш сайт.

 
Після цього з'явиться ця сторінка та запитатиме інформацію для 

підтвердження. Виберіть найпростіший для вас спосіб і дотримуйтесь 

підказок. Після перевірки ви отримаєте доступ до консолі. 
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Щоб розгорнути параметри,клацніть стрілку поряд з тегомHTML. 

 
Скопіюйте мета тег. Натисніть мета тег, щоб скопіювати його. Щоб додати 

ваш сайт до консолі пошуку Google, нам потрібний лише довгий рядок 

символів у розділі контенту. 

3. Підключіть Google Аналітику з консоллю пошуку Google. Зв'язування 

облікових записів Google Analytics та консолі пошуку Google є корисним. 

Наприклад, ви можете отримати дані про свої ключові слова, використовуючи 

це з'єднання. 

Як це зробити: 

 Перейдіть до Google Analytics і увійдіть до системи, потім у 

нижній частині лівого меню натисніть кнопку «Адміністратор». 

 Виберіть параметри властивості з меню, що розкривається. 
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 Знайдіть кнопку "Налаштувати консоль пошуку", прокрутивши 

вниз. 

 Тепер потрібно натиснути кнопку «Додати». 

Перейдіть вниз до свого веб-сайту, встановіть прапорець і натисніть 

«Зберегти». Консоль пошуку Google та Analytics тепер інтегровані. 

4. додати картку сайту. Вам не потрібно надсилати карту сайту до Google, 

якщо у вас невеликий веб-сайт. Карта сайту необхідна для великих сайтів 

(наприклад, сайтів електронної комерції з тисячами сторінок). 

Як зробити: 

 Вам необхідно створити мапу сайту. Він у вас вже повинен бути, 

якщо ви використовуєте WordPress та плагін Yoast. 

 Перейдіть до Yoast, щоб створити карту сайту, якщо у вас її ще 

немає. Потім у розділі «Загальні/Функції» встановіть для «Карти сайту 

XML» значення «Увімк.». 

 

 Натисніть посилання «Переглянути XML-карту сайту», щоб отримати 

доступ до картки сайту. 

Після того, як ви опублікували карту сайту на своєму веб-сайті, ви можете 

перейти в консоль пошуку Google, клацнути розділ «Карти сайту» та вибрати 

«Додати картку сайту». 
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Можливості Google Search Console 

Консоль пошуку Google— це потужний інструмент, який має широкий 

спектр функцій, які допоможуть вам відстежувати різні аспекти вашого веб-

сайту. Деякі речі, на яких слід зосередитися після налаштування облікового 

запису, полягають у тому, що ці функції в основному дозволяють виконувати 

екологічне сканування вашого сайту [5]. 

5. Огляд. Вкладка «Огляд» дозволяє швидко переглянути активність вашого 

сайту. 

 
Коли ви відвідуєте свій сайт у консолі пошуку Google, перше, що ви бачите, 

це вкладка «Огляд». Це дає вам огляд важливих даних у консолі пошуку 

Google. 
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 Ефективність пошуку: наскільки добре працює ваш контент. 

 Охоплення: скільки URL-адрес знаходиться в індексі Google. 

 Досвід: якість сторінки, основні показники веб-продуктивності та 

зручність використання на мобільних пристроях. 

 Поліпшення: хлібні крихти, питання, продукти, витримки з оглядів, 

вікно пошуку додаткових посилань і не піддаються аналізу структуровані дані. 

Все, що потрібно зробити, це натиснути на відповідні посилання для кожної 

функції, яку ви хочете побачити. Ви також можете перейти до цих областей за 

допомогою меню на лівій бічній панелі. 

Важлива примітка. Якщо ви увійшли в консоль пошуку Google, і вона виглядає 

трохи інакше, ніж деякі зображення нижче, не панікуйте. Google регулярно 

вносить зміни до інтерфейсу, а це означає, що параметри, як і раніше, будуть 

присутні, але іноді він переміщає пункти меню і робить панель керування 

трохи іншою. З якоїсь причини Google любить постійно щось змінювати. 

6. Перевірте адресу веб-сайту. Google рекомендує обережно 

використовувати інструмент перевірки адреси веб-сайту, оскільки 

неправильні параметри адреси веб-сайту можуть негативно вплинути на те, як 

пошукова система сканує ваш веб-сайт. Ви можете сканувати будь-яку URL-

адресу на своєму веб-сайті, ввівши її в поле пошуку за адресою. верхню 

частину сторінки. 

 
У разі використання параметрів адреси веб-сайту цей інструмент допоможе 

вам відстежувати загальну продуктивність, щоб переконатися, що він не 

спрямовує ботів у неправильному напрямку. 

7. Продуктивність: на вкладці "Продуктивність" ви можете детальніше 

оцінити свою ефективність у рейтингах пошуку Google. 

Тут ви можете вибрати перегляд результатів пошуку або "Виявлення", щоб 

краще зрозуміти, як працює ваш контент. 
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Деякі ключові моменти, на які слід звернути увагу на вкладці 

«Продуктивність»: 

 Кліки: це кількість кліків, які одержує кожна сторінка вашого сайту. 

 Покази:показує, скільки разів заголовок сторінки та інструкція під нею 

були показані потенційним відвідувачам. 

 Середній рейтинг кліків: ваш рейтинг кліків (CTR) показує, скільки 

разів на ваш сайт натискали в порівнянні з іншими на сторінці результатів. 

 Середня позиція оголошення. Ви також можете побачити середню 

позицію оголошення. Здебільшого вищі позиції сторінки в рейтингу 

відповідають більшій кількості кліків. 

 
Прокрутивши вниз, ви побачите розділ, в якому можна побачити 

найпопулярніші джерела трафіку, що генерують трафік на ваш сайт, у тому 

числі: 

 Найбільш важливі запити 

 Сторінки 

 Країни 

 Пристрої. 

Перегляд найпопулярніших сторінок веб-сайту, країн відвідувачів, пристроїв 

тощо може бути неймовірно корисним для визначення цільових сторінок, які 

успішно призводять до конверсій. Інструменти на цій вкладці дозволяють 
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легко відстежувати ефективність вашого веб-сайту, щоб ви знали, який обсяг 

трафіку ви використовуєте, звідки вони беруться і як можна використовувати 

найбільш ефективні сторінки для досягнення більш високих результатів від 

своїх маркетингових зусиль [6-7]. 

8. Індекс: Ця вкладка дозволяє переглядати покриття, карти сайту та 

видалення. 

 Охоплення: з'явиться звіт, який показує, як Google обробив ваш веб-

сайт. Сюди входять будь-які помилки на сторінці, які потенційно можуть 

завадити вам досягти вищого рейтингу у пошукових системах. 

 
На цій сторінці ви зможете побачити: 

 Справжні сторінки веб-сайту. 

 Сторінки, які містять попередження. 

 Сторінки виключені з Google.

 
- Файли Sitemap: на цій вкладці ви зможете побачити, які файли Sitemap 

знайшов Google на вашому веб-сайті та надіслати нові. Ви можете керувати 

файлами Sitemap за допомогою звіту Sitemaps. Це дозволить пошуковій 

системі дізнатися про будь-які нові файли Sitemap на вашому ресурсі. Ви 

можете переглянути історію відправлення картки сайту, відкривши звіт про 
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картку сайту. Тут ви також зможете переглянути будь-які помилки, виявлені 

Google під час аналізу відправлених вами карт сайту. 

 
Надсилання картки сайту через консоль пошуку Google прискорює процес 

виявлення вашого веб-сайту, а це означає, що ви зможете швидше ранжувати 

свій контент у Google. Відправляючи свій контент за допомогою цього 

інструменту, ви не тільки зможете відстежувати інформацію про свій контент, 

але й отримуватимете повідомлення в будь-який час про виникнення проблем, 

які необхідно усунути за допомогою звіту Sitemaps. 

- Видалення: тут можна переглянути таке: тимчасове видалення, 

застарілий контент або фільтрацію безпечного пошуку. 

Якщо вам потрібно терміново видалити будь-який контент із Пошуку Google, 

ви можете надіслати запит про це тут. 

 

9. Досвід. Ця вкладка дає вам доступ до наступного: 

- Досвід сторінки 

- Базові веб-індикатори 

- Простота використання на мобільному телефоні. 

 Якість сторінки. Тут ви можете перевірити, чи сторінки вашого 

веб-сайту забезпечують хорошу, безпечну та надійну взаємодію з вашими 

користувачами. Ви відразу дізнаєтесь, який відсоток хороших заголовків веб-

сайтів має ваш сайт, а також загальна кількість показів цих хороших заголовків 

веб-сайтів. 
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 Основні веб-тенденції. Серед безлічі сигналів щодо зручності 

сторінок є звіт «Основні веб-тенденції», який дозволяє вам побачити, як 

працює ваш веб-сайт, на основі реальних даних про використання. Ви зможете 

переглядати свою статистику як для мобільних пристроїв, так і для настільних 

комп'ютерів, а також побачите, які заголовки веб-сайтів потребують 

покращення, коли відкриєте звіт. 

 
 Зручність використання мобільних пристроїв. Ця вкладка дозволяє 

дізнатися, які сторінки вашого веб-сайту можуть мати проблеми зі зручністю 

використання під час перегляду на мобільному пристрої. Звіт про зручність 

використання мобільних пристроїв містить різні сторінки вашого веб-сайту, 

які не сумісні з мобільними пристроями. Мобільний варіант також виділяє 

дійсні сторінки, про які ви знатимете. можливість швидко виправити всі 

проблеми, зазначені у звіті, щоб гарантувати, що всі сторінки вашого веб-

сайту зручні для мобільних пристроїв. 
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Використовуйте цей інструмент для перевірки помилок використання 

мобільних пристроїв, виявлених Google на вашому веб-сайті, щоб ви знали всі 

проблеми, які можуть вплинути на роботу ваших користувачів при перегляді 

вашого веб-сайту на мобільному пристрої. Коротше кажучи, ви можете 

використовувати цей звіт, щоб отримати уявлення про них. Що. Чи всі ваші 

сторінки відповідають кращим практикам Google чи ні. 

Ви зможете перевірити наявність таких проблем, як: 

 Розмір шрифту. 

 Налаштування порту дисплея. 

 Близькість клікабельних елементів 

Цей широкий спектр проблем може негативно вплинути на рейтинг вашого 

веб-сайту на мобільних пристроях і, зрештою, призвести до того, що ваш 

контент виявиться нижче на сторінках результатів пошукових систем. Ось 

чому так важливо знаходити та виправляти ці помилки, щоб покращити 

користувальницький досвід та результати [7-8]. 

10. Вкладки оптимізації. У розділі оптимізації є кілька вкладок, за якими 

потрібно стежити. До них відносяться: 

 Хлібні крихти: перегляньте, які докладні результати Google знайшов на 

вашому сайті. 

 Продукти: покажіть, які розширені результати дав ваш сайт і чи може 

Google їх прочитати. 

 Фрагменти відгуків: отримайте чітке уявлення про розширені 

результати вашого сайту та про те, як Google їх зчитує. 

 Чи не розбираються структуровані дані. Це елементи структурованих 

даних, які містять елементарні синтаксичні помилки, тобто Google не 

може їх проаналізувати чи зрозуміти. 

Якщо вам потрібна додаткова інформація про ці та інші вкладки, просто 

натисніть посилання «Докладніше» внизу кожної сторінки, і ви знайдете 
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безліч корисних ресурсів від Google про те, як максимально ефективно 

використовувати цей інструмент. 

11. Безпека та дії, що виконуються вручну. Тут ви можете переглянути 

проблеми безпеки та дії, що виконуються вручну. 

Дії, які виконуються вручну. У консолі Google вкладка "Дії, що виконується 

вручну" - це вкладка, на якій ви не хочете, щоб щось відображалося. 

 
Якщо ваш сайт був оштрафований Google, тут ви знайдете інформацію, 

пов'язану з цією проблемою. Ви також отримаєте сповіщення електронною 

поштою, коли проти одного з ваших сайтів будуть вжиті заходи вручну. 

Деякі сценарії, які призводять до штрафів: 

 Ваш сайт був зламаний: ви отримаєте повідомлення від Google про 

те, що ваш сайт був зламаний третьою стороною. Якщо ваш сайт 

зламаний, це, швидше за все, зменшить ваш рейтинг у пошукових 

системах. 

 Неприродні чи куплені посилання. Всі вхідні посилання на ваш 

сайт повинні бути цінними, а не лише SEO SEO. Зміст повинен бути 

пов'язаний з темами вашого веб-сайту, що робить посилання цінними 

для читачів. В іншому випадку ви отримаєте керівництво. повідомлення 

про дію від Google 

 Анонімізація контенту: «Анонімізація» означає, що ви навмисно 

показуєте користувачам вашого веб-сайту контент, який відрізняється 

від того, що ви показуєте Google. Якщо ви приховуєте щось від Google 

за допомогою обманних перенаправлений, наприклад, приховуючи 

адреси партнерських веб-сайтів, це порушує рекомендації Google для 

веб-майстрів. 

Інші заходи, які вживаються вручну, включають спам і спам із 

структурованою розміткою, коли ви використовуєте на своїх веб-сторінках 

розширені фрагменти занадто великої кількості незв'язаних елементів. 
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Проблеми безпеки. Ця вкладка допоможе вам виявити різні вразливості 

безпеки на ваших веб-сайтах, які потенційно можуть скористатися хакерами. 

У звіті про проблеми безпеки також вказуються шкідливі програми, небажане 

програмне забезпечення та щось подібне, виявлене на вашому веб-сайті та 

здатне завдати шкоди пристрою користувача. 

Проблеми наступні: 

 Шкідливе ПЗ. 

 Оманливі сторінки. 

 Шкідливі завантаження. 

 Використання коду. 

 Використання контенту. 

 Використання адреси сайту 

Швидкість сторінки:ця функція надає вам метрики FID і FCP, пов'язані зі 

швидкістю ваших сторінок на всіх пристроях, щоб ви могли виявляти 

сторінки, що повільно завантажуються, і покращувати їх. 

AMP (прискорені мобільні сторінки). Тестер AMP — один із інструментів 

Google Search Console, що менш використовуються. Його можна 

використовувати, щоб перевірити, чи правильно налаштовані створені вами 

AMP-сторінки для відображення результатів пошуку [9-10]. 

Оптимізація розширених результатів. Якщо ви додали розмітку 

структурованих даних на будь-яку зі своїх сторінок, перш ніж натиснути 

«Опублікувати», спочатку перевірте, як сторінка відображатиметься у пошуку 

Google за допомогою цього інструменту. 

12. Посилання: тут ви можете побачити, які веб-сайти посилаються на ваш 

сайт і який вони використовують якірний текст. Ви також можете побачити 

свої внутрішні посилання, включаючи такі речі, як: 

– Скільки їх там? 

- Найпопулярніші сторінки 

- Найбільш важливі сайти, що посилаються 

- Текст верхнього посилання 

Якщо вас цікавлять зворотні посилання вашого сайту, цей інструмент 

допоможе вам отримати цінну інформацію. Search Console покаже вам усі 

домени, які найбільше посилаються на ваш контент. Ви також можете 

побачити, які сторінки веб-сайту мають найбільшу кількість посилань. 

Перейшовши на вкладку «Посилання» в лівій частині сторінки, ви можете 

створити повний звіт, що включає всі дані, що стосуються внутрішньої та 

внутрішньої частини вашого веб-сайту. Зовнішні посилання. Оскільки 

посилання є одним з найбільш важливих факторів ранжирування в Google, 
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саме на цю вкладку слід звернути пильну увагу при використанні консолі 

пошуку Google для оптимізації вашого веб-сайту.

 
Звіт про посилання також надасть вам найпопулярніші посилання на зовнішні 

веб-сайти, а також текст верхніх посилань, щоб дати вам більш глибоке 

уявлення про покращення, які ви можете зробити. Загалом це, ймовірно, один 

з найбільш повних списків зворотних посилань на ваш сайт (а також 

внутрішніх посилань), які ви знайдете безкоштовно. 

13. Налаштування: Ця вкладка дозволяє легко керувати списком 

користувачів вашого сайту, а також методами підтвердження права власності 

та багатьом іншим. 

Деякі речі, які ви можете зробити тут: 

 Перевірка володіння: тут можна керувати методами перевірки сайту. 

 Користувачі та дозволи: звідси можна керувати списком користувачів. 

 Видалити властивість: тут можна видалити властивості зі списку. 

 Редагувати адресу: використовуйте це для переміщення сторінок на 

новий веб-сайт або домен. 

 Позначення публікації у пресі. Керуйте статусом вашого сайту як 

публікації у пресі. 

 Звіт про міжнародний націлення: розставте пріоритети країн для 

результатів пошуку. 

 Індексуючий сканер: Виберіть основний сканер, який 

використовується для цього веб-сайту (мобільного або настільного 

комп'ютера). 
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Консоль пошуку Google— це потужний інструмент, який надасть вам 

уявлення про те, де ваш контент використовується в Інтернеті і які сторінки 

працюють найкраще з погляду Google. Немає причин не використовувати 

Google Search Console. Це безкоштовний інструмент, який допоможе вам 

визначити, як покращити продуктивність вашого сайту та підвищити його 

рейтинг [11-12] .  
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РОЗДІЛ 10 

ПРОДВИЖЕННЯ САЙТУ 

 

Світ є свідком безперервних етапів технологічного та технічного розвитку, 

що вимагає від власників бізнесу розробки стратегій та планів для виконання 

завдань, необхідних для досягнення цілей усієї організації, що спонукало 

деяких сторін зайнятися електронними проектами, які характеризуються своїми 

здатністю досягти успіху без присутності офіційної штаб-квартири. на місцях. 

Завдяки управлінню необхідною діяльністю зі створення власних веб-сайтів 

для управління цим бізнесом веб-трафік в даний час є невід'ємною частиною 

бізнес-операцій у більшості галузей. несуть відповідальність за створення та 

просування веб-сайтів для підвищення впізнаваності своєї компанії та взаємодії 

з клієнтами, що забезпечить привабливий дизайн або цікавий продукт для 

великої кількості клієнтів, однак, крім привабливого дизайну та попиту на 

продукти, простота та навігація. Сторінки сайту важливі для користувачів[1]. 

Просування веб-сайтів є необхідною вимогою для контролю певної ніші 

на ринку, щоб організація могла стати силою та майбутнім напрямком у бізнесі. 

Цифрові технології увійшли у різні сфери людської діяльності, та його 

використання у маркетингової роботі є невід'ємною частиною. частина, яка 

потребує впровадження інноваційних та цифрових технологій та переходу на... 

Працюючи в режимі онлайн, складно уявити цифровізацію бізнесу організацій 

та зміцнення їх позицій на ринку без сайту організації. Основна мета створення 

сайту. Веб-сайт покликаний створити комплексний та багатогранний механізм 

підтримки діяльності організації, взаємодії з її цільовою аудиторією та 

залучення нових клієнтів. Веб-сайт організації є основними аспектами 

візуалізації організації, бренду, а також товарів і послуг, які надає організація. 

Важливість просування сайту: Сайт є основою присутності та прямого 

представництва організації через Інтернет, оскільки створення сайту є 

основним інструментом впливу на споживачів, оскільки від дизайну залежить 

успіх маркетингової роботи. через цифрові канали та Інтернет, щоб забезпечити 

досягнення організацією поставлених стратегічних бізнес-цілей. Необхідно 

розробити та просувати веб-сайт. В даний час веб-сайт є незамінним 

маркетинговим інструментом для будь-якого бренду. Якісна візуалізація та 

живий контент можуть відрізнити. від конкурентів та залучення більшої 

кількості клієнтів. Це забезпечує цифрову присутність і є однією з 

найважливіших платформ цифрового маркетингу, що допомагає збільшити 

трафік та продаж. 

1. Впізнаваність бренду: Просування веб-сайту підвищує помітність 

організації в Інтернеті та підвищує впізнаваність бренду серед потенційних 
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клієнтів. Привабливе просування веб-сайту покращує імідж організації серед 

клієнтів. 

2. Збільшення взаємодії з клієнтами: Просування веб-сайту збільшує 

взаємодію з клієнтами, надаючи більше можливостей для взаємодії з 

маркетинговими кампаніями та здійснення покупок. 

3. Вищий дохід: Підвищить впізнаваність бренду за рахунок просування 

веб-сайту, оскільки це допомагає розширити базу клієнтів, що призводить до 

збільшення покупок і збільшення доходів організації. 

4. Професійні мережі: Просування веб-сайтів надає більше можливостей 

для спілкування з іншими професіоналами в тій же галузі роботи, що дозволяє 

організації проводити перехресний поступ, партнерство, спонсорство або 

маркетинг впливу. 

5. Поліпшіть утримання клієнтів: Підвищення видимості веб-сайту 

допомагає сучасним і колишнім клієнтам залишатися в курсі продуктів, що 

допомагає більш ефективно утримувати клієнтів у довгостроковій перспективі. 

6. Економічно ефективне просування: у порівнянні з традиційними 

методами реклами, зміст веб-сайту економічно вигідний у довгостроковій 

перспективі, оскільки дозволяє охопити ширшу аудиторію з меншими 

фінансовими вкладеннями, що робить його ефективним способом 

просуваннябізнесу[1-2]. 

Як просувати веб-сайт Існує безліч методів цифрового маркетингу, які 

власники бізнесу та маркетологи можуть використовувати для просування своїх 

брендів та продуктів через веб-сайти. Деякі з цих каналів є платними 

рекламними та рекламними каналами, які гарантують отримання цільових 

результатів у найкоротший термін. Однак є безкоштовні інструменти онлайн-

маркетингу, які люди можуть використовувати для просування та залучення 

трафіку на веб-сайти. 

1. Просування у соціальних мережах. Соціальні мережі є потужним 

інструментом стимулювання взаємодії з клієнтами та підвищення впізнаваності 

бренду, оскільки вони дозволяють безпосередньо просувати вашу продукцію 

серед потенційних клієнтів зі схожими інтересами. Ви можете розпочати з 

включення посилань на веб-сайт у всі публікації в соціальних мережах та інших 

соціальних мережах. свій профіль. Ви можете придбати рекламу у соціальних 

мережах, яка дозволяє клієнтам переходити на веб-сайт. 

 Розробте надійну стратегію, що відповідає бізнес-цілям, включаючи визначення 

цільової аудиторії та соціальних мереж, які вони використовують. 

 Створюйте контент з урахуванням їх переваг та потреб. 

 Слідкуйте за конкурентами та включайте у свій план успішні тактики. 



 

153 
 

 Встановіть цілі для кожної платформи, щоб оцінити продуктивність і при 

необхідності скоригувати стратегію. 

 Створення привабливого контенту, яким можна поділитись, є ключем до успішного 

маркетингу в соціальних мережах. 

 Створюйте високоякісні публікації, зображення, відео чи подкасти, які знайдуть 

відгук у вашої аудиторії. 

 Обговорюйте їхні болючі точки, відповідайте на їхні запитання та надихайте їх 

новими ідеями. 

 Підтримуйте різноманітність форматів контенту та переконайтеся, що він підвищує 

цінність їхнього життя. 

 Підтримка послідовного графіка публікацій має важливе значення для залучення та 

утримання вашої аудиторії. 

 Спробуйте публікувати повідомлення у різний час дня та тижня, щоб визначити 

максимальний час взаємодії та максимізувати ефективність своїх зусиль. 

 Беріть участь у розмовах та дискусіях, які стосуються вашої галузі, щоб 

продемонструвати свій досвід. Це допомагає зміцнити довіру та сприяти довгостроковим 

відносинам з потенційними та існуючими клієнтами. 

2. Просування контенту: Публікуйте привабливий, інформативний 

контент, яким можна поділитися, який приваблює вашу цільову аудиторію, 

який може включати повідомлення у блогах, статті, відео та інфографіку. 

 Перед створенням контенту необхідно розробити цілісну контент-стратегію. 

 Визначте свою цільову аудиторію, її потреби та тип контенту, який вони можуть 

споживати. 

 Вивчіть конкурентів, щоб зрозуміти їхній підхід та визначити можливості, завдяки 

яким ви можете диференціювати свій бренд. 

 Визначте свої цілі щодо контенту, будь то залучення трафіку, залучення потенційних 

клієнтів або затвердження вашого бренду як ідейний лідер. 

 Створюйте контент, який знаходить відгук у вашої цільової аудиторії та підвищує 

цінність її життя. 

 Зосередьтеся на задоволенні їхніх потреб, відповідях на запитання та наданні 

практичних порад. 

 Створюйте контент у різних форматах, наприклад, повідомлення в блогах, статті, 

інфографіку, відео, подкасти та електронні книги, щоб задовольнити різні стилі навчання 

та споживчі уподобання. 

3. Пошукова оптимізація. Це процес покращення веб-сайту з метою 

збільшення кількості відвідувань, щоб веб-сайт займав вище місце у 

результатах пошукових систем. Цей процес вимагає деякого часу для 

досягнення результатів, але це один з найкращих способів досягти цього. 

підвищити видимість веб-сайту. Оптимізація веб-сайту може розпочатися. 

Регулярне оновлення та публікація нового контенту також допомагають 

змінити алгоритми пошукових систем, але ви можете розглянути можливість 

використання внутрішніх посилань та пошуку високоефективних конкурентів 

для створення якіснішого контенту. 
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Слід зазначити, що в науковій літературі є безліч досліджень з основних 

напрямків пошукової оптимізації, проте не існує єдиного підходу до виявлення 

основних елементів та інструментів, що вимагають більш детального вивчення, 

і на основі цього, і на основі організованих поглядів та наукових методів автор 

підкреслює властивості SEO-просування веб -сайту, як показано рисунку27. 

 
Рис. 27. Особливості просування сайту для SEO 

Джерело: Розроблено автором на основі даних[3]. 
 

Підвищення довіри до продукції чи бренду організації: У сучасних 

умовах не багато користувачів цікавляться рекламою, тому виникає 

дискомфорт із цього приводу. На відміну від пошукової оптимізації, за 

допомогою її інструментів можна говорити однією мовою. з аудиторією, щоб 

побачити, проаналізувати та адаптувати продукти відповідно до уподобань. 

 Гарантія довгострокового результату пошукової оптимізації: Даний 

напрямок не вимагає постійної виплати коштів, оскільки результати 

просування забезпечують довгостроковий результат протягом кількох місяців 

після підготовки та хорошої реалізації, що неможливе за інших методів 

просування. та інструменти. 

 Збільшення охоплення цільової аудиторії: на практиці користувач звертає 

увагу на 15 веб-сайтів, які з'являються в перших результатах пошукового 

запиту, і якщо веб-сайт займає якнайвищі позиції, звичайно, краще залучити 

нових потенційних клієнтів і підвищити цільову аудиторію. дії (придбання) 

від існуючих клієнтів. 

 Оптимальна вартість SEO-послуг: на відміну від інших каналів, фінансові 

вкладення в SEO-просування обходяться власникам сайтів набагато дешевше, 

наприклад, якщо порівнювати вкладення фінансових ресурсів у контекст і 

пошукову оптимізацію, то останнє буде суттєвим виграшем. 

Підвищити довіру 
до бренду 
організації

Забезпечте 
довгострокові 

результати SEO

Збільшити 
охоплення цільової 

аудиторії

Оптимальна вартість 
послуг пошукової 

оптимізації

Збільшення цільових 
дій та відвідуваності 

сайту організації
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 Збільшення цільових дій та трафіку на сайт організації: Пошукова 

оптимізація не обмежується залученням користувачів на сайт, вона дає 

можливість активувати цього користувача на вчинення дії, щоб збільшити 

частоту цільових дій (покупок). 

4. Ведення блогу: Створення блогу компанії часто є добрим способом 

постійно додавати новий контент на ваш веб-сайт. Ви можете використовувати 

повідомлення в блозі, щоб знайомити клієнтів з вашими продуктами, 

знайомити їх з вашими співробітниками та діяльністю, а також надавати 

корисні поради, пов'язані з вашою галуззю. Послідовне ведення блогу 

допомагає оптимізувати пошукові системи та утримувати клієнтів завдяки 

новому контенту. 

 Веде блог на веб-сайті — потужний інструмент для просування веб-сайту 

та присутності в Інтернеті. 

 Створюйте високоякісний контент, який надихає та збагачує аудиторію 

для досягнення безлічі переваг. 

 Статті та блоги допомагають привернути увагу читачів та направити їх на 

сайт. 

 Дозволяє обмінюватися досвідом у предметній галузі та підвищує 

репутацію надійного джерела. 

 Якщо відвідувачі правильно прямують через контент блогу, це підвищить 

коефіцієнт конверсії та збільшить кількість потенційних клієнтів, які реагують 

на продукти. 

 Блоги - це не просто засіб поширення інформації, а потужний інструмент 

спілкування з громадськістю та побудови інтерактивних відносин, заснованих 

на цінностях та довірі [4]. 

5. Платна реклама: Це інструмент для залучення відвідувачів і 

перетворення їх у потенційних або постійних клієнтів, оскільки вона дуже 

впливає на досягнення цілей окремих осіб і компаній, чи то збільшення 

продажів або підвищення впізнаваності бренду та інших маркетингових цілей, 

що включає оплату пошукових систем або відомих веб-сайтів за розміщення 

текстових або графічних оголошень, і ці оголошення потім з'являються у 

верхній частині результатів пошуку або на полях веб-сторінок. При покупці 

панельних оголошень ви часто можете вибрати платну рекламу. Модель 

показів чи оплати за клік. 

 Плата за клік. Реклама з оплатою за клік передбачає оплату щоразу, коли відвідувач 

натискає на оголошення. Реклама з оплатою за клік зазвичай є процесом автоматичного 

призначення ставок у реальному часі, при цьому учасник, який запропонував найвищу ціну, 

отримує найвищу позицію в оголошенні. веб-сторінка видавця (власника сайту чи каналу). 
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 Плата за показ. Реклама з оплатою за показ передбачає оплату фіксованої плати 

щоразу, коли оголошення відображається тисячу разів. У порівнянні з оплатою за клік, при 

запуску кампанії цього типу ви можете дізнатися, скільки ви платитимете. за тисячу показів 

Зворотною стороною є те, що реклама не може бути гарантовано показана людям, які 

активно шукають інформацію, яка стосується того, що ви пропонуєте. 

 Медійна реклама— це візуальні елементи, що розміщуються на сторонніх веб-

сайтах, зазвичай у вигляді зображення, тексту або банера, що відображаються вгорі, з боків 

або внизу веб-сторінки рекламодавця. 

6. Організація кампаній електронною поштою або SMS. Ефективний 

спосіб залучення відвідувань веб-сайту: збирання адрес електронної пошти та 

номерів телефонів потенційних клієнтів у соціальних мережах або на цільових 

сторінках, а потім додавання їх інформації до списку розсилки, після чого ви 

можете створювати повідомлення. Механізм, який спонукає одержувачів 

відвідувати ваш веб-сайт і робити покупки. Це дозволяє безпосередньо 

звертатися до клієнтів за допомогою цільових повідомлень, що відповідають 

їх інтересам [5]. 

 Створіть якісний список адрес електронної пошти. 

 Уникайте придбання списків адрес електронної пошти, оскільки вони часто 

призводять до зниження якості потенційних клієнтів і можуть завдати шкоди репутації 

відправника. 

 Сегментуйте свій список адрес електронної пошти на такі сегменти, як демографічні 

дані, поведінка та інтереси, надсилаючи цільовий та релевантний контент кожному 

одержувачу. 

 Розробляйте привабливі кампанії електронною поштою, орієнтуючись на цільову 

аудиторію. 

 Переконайтеся, що електронні листи візуально привабливі та легко читаються на 

всіх пристроях. 

 Увімкніть заголовки, що привертають увагу, і чіткі заклики до дії. 

 Надсилайте кампанії електронною поштою в оптимальний час для успіху 

електронного маркетингу. 

 Надсилайте кампанії в різний час дня та тижня, щоб визначити, коли ваші 

передплатники найактивніші. 

7. Перевага запрошеного блогера: якщо у вас вже є блог компанії, 

можливо варто подумати про залучення запрошених авторів. Постарайтеся 

знайти відомих професіоналів у цій галузі або визначних впливових людей, які 

будуть писати для вас. Ці професіонали можуть залучити до вас велику 

аудиторію. Вони можуть просувати свій бізнес через свої канали в соціальних 

мережах, це може допомогти підвищити впізнаваність бренду та 

відвідуваність веб-сайту, що сприяє їхнім стратегіям SEO. 

8. Розмістіть веб-сайт в онлайн-каталогах та списках: Існує ряд сайтів з 

оголошеннями, які направляють клієнтів до місцевих підприємств і 

дозволяють їм залишати відгуки. Додати свою компанію на ці сайти, щоб 
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надати посилання на ваш сайт. Це допоможе підвищити престиж. компанії, 

особливо серед найближчих клієнтів. У вас є сайти, які орієнтовані на надання 

каталогів для конкретних продуктів, шукайте онлайн-каталоги, які 

відповідають потребам вашої галузі, та розгляньте можливість надання їм 

вашої інформації. 

9. Підготуйте прес-реліз: Місцеві засоби масової інформації можуть 

допомогти в просуванні вашої компанії та веб-сайту. Коли ваша компанія 

запускає новий веб-сайт, запускає новий продукт або проводить захід, 

розгляньте можливість складання прес-релізу та надсилання його до місцевих 

ЗМІ. Переконайтеся, що всі прес-релізи містять інформацію з сайту, щоб 

потенційні клієнти могли дізнатися більше про продукти. 

10. Моніторинг та аналіз трафіку веб-сайту: щоб відстежувати трафік 

веб-сайту, виявляти популярний контент та розуміти поведінку аудиторії, 

використовуйте цю інформацію для подальшого покращення вашого веб-

сайту та рекламних зусиль. 

 Аналізуйте загальну кількість відвідувачів, унікальних користувачів та переглядів 

сторінок, щоб визначити загальний рівень залучення та ефективність кампанії. 

 Визначте канали, які найбільше залучають трафіку, наприклад звичайний пошук, 

платний пошук, соціальні мережі, прямий пошук або реферальні посилання. 

 Показник відмов - це відсоток відвідувачів, які залишають сайт після перегляду лише 

однієї сторінки. 

 Виміряйте відсоток відвідувачів, які виконали бажану дію, наприклад, підписку на 

інформаційний бюлетень, завантаження електронної книги або здійснення покупки. 

 Відстежуйте конкретні цілі, досягнуті завдяки вашим маркетинговим зусиллям, 

наприклад, цілі з відправки форм, підписки на розсилку новин і транзакцій електронної 

комерції. 

 Розрахуйте рентабельність інвестицій в інтернет-маркетингові кампанії, щоб 

переконатися, що стратегія є економічно ефективною і дає бажані результати [6]. 

Інструменти аналізу: 

1. Google Analytics: це безкоштовний комплексний інструмент, який надає 

детальну інформацію про веб-трафік, поведінку користувачів та ефективність 

кампанії, а також надає можливості відстеження, звітності та візуалізації. 

2. Moz - SEMrush: Платні інструменти, які допомагають відстежувати та 

аналізувати ефективність SEO веб-сайту, надаючи цінну інформацію про 

рейтинги в органічному пошуку, зворотних посиланнях та конкурентах. 

3. Hotjar: інструмент аналізу поведінки користувачів, який використовує 

теплові карти, записи сеансів та опитування, щоб зрозуміти, як відвідувачі 

взаємодіють з веб-сайтом, та визначити області, які потребують покращення. 

Переваги просування сайту 

1. Збільшення відвідуваності сайту 
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2. Поліпшення позицій сайту у результатах пошукових систем. 

3. Залучити цільову аудиторію та збільшити кількість потенційних клієнтів. 

4. Підвищуйте впізнаваність бренду та розширюйте взаємодію з ним. 

5. Збільшення продажу та доходів. 

6. Підвищення довіри та авторитету серед клієнтів. 

7. Можливість спілкуватися з громадськістю та збирати коментарі та думки. 

8. Зміцнення соціальних зв'язків та соціальних мереж в Інтернеті. 

9. Надання цінного та збагачуючого контенту для аудиторії. 

10. Збільшити можливості для розширення та зростання роботи та бізнесу в Інтернеті. 

Слід зазначити, що просування веб-сайтів з метою забезпечення 

ефективності маркетингової діяльності організацій, що займають необхідні 

позиції на ринку, дуже актуально та затребуване в сучасних умовах бізнесу, 

проте необхідно сказати, що веб-сайт та його просування без використання 

сучасних інноваційних технологій та Інтернету просто неможливі. Оскільки 

Інтернет в сучасному суспільстві є багатогранним світом взаємодії безлічі 

особистостей з різними інтересами та потребами, сайт організації виконує 

свої завдання з виявлення локацій, збільшуючи частку лояльних клієнтів, а 

також виявлення та аналіз цільової аудиторії в режимі онлайн, щоб 

забезпечити ефективність діяльності організації на ринку , при розробці 

організації та її позиціонуванні за допомогою сайту необхідно враховувати 

основні елементи просування. 

Таблиця 13 

Елементи, які необхідно враховувати під час просування сайту організації. 

Джерело:Розроблено автором на основі даних [7-8]. 
 

Основні елементи організації, які слід враховувати під час просування веб-

сайтів, дозволили виділити основні тенденції, які мають бути відображені у 

Можливості елемента просування сайту 
Елемент 

просування сайту 
№ 

Визначте майбутній імідж організації, визначте, як вона виглядатиме 

у майбутньому, та розробіть плани, кроки та стратегії, які дозволять 

організації визначити, чого ми хочемо досягти. 

Бачення організації 1. 

Основна місія організації: Навіщо нам потрібна організація та її 

продукція? Характеристика її діяльності та її цінність для клієнтів. 
Місія організації 2. 

Визначте цільові сегменти ринку та зміцніть конкурентну позицію 

організації всередині них. 
Категорія ринку 3. 

Основні цілі продукції, які її цілі та цінність для споживача. Які 

продукти, які організація пропонує споживачам? Якою є його 

основна стратегія? 

Слабкі сторони 

клієнтів 
4. 

Унікальне представлення особливостей продуктів, їх відмінних рис 

та цінності, що задовольняє кінцевого користувача. 

Унікальність 

організації 
5. 

Створіть диференціацію та маркетинговий бренд організації та 

позиціонуйте її відповідно до її сильних сторін (сила, якість, 

простота тощо). 

Бренд організації 6. 

Цінність продукції організації для цільової аудиторії. 

Визначити 

місцезнаходження 

організації 

7. 
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стратегії просування веб-сайтів будь-якої організації. Слід зазначити, що не 

всі маркетологи займаються просуванням. Спеціалісти враховують при 

розробці елементи, перелічені в таблиці 10. Сайт організації, в більшості 

випадків сайт є простим джерелом інформації для організації, і для 

підвищення його ефективності необхідно використовувати різні інструменти 

в даній галузі. дизайну, позиціонування, пошукової оптимізації та багато 

іншого. При формуванні стратегії просування сайту необхідно враховувати всі 

основні елементи, які дозволяють забезпечити ефективність у сфері пошукової 

оптимізації та просування. 

Способи просування контенту сайту: 

 Оффлайн-просування: використовується для надання адреси веб-сайту 

нинішнім та потенційним користувачам та клієнтам у традиційному бізнес-

середовищі, не пов'язаному з Інтернетом. Це досягається шляхом написання 

назви та адреси веб-сайту традиційним листом, рекламних повідомлень. та 

письмові інструменти організації, крім засобів комунікації. Інший маркетинг, 

заголовок повинен бути видно на екрані якомога довше, щоб привернути увагу 

та забезпечити доступність. 

Відповідно до цього методу заголовок веб-сайту оголошується через 

продукт. або покриття, з можливістю використання цього простого методу для 

заохочення клієнтів до повторного придбання або повторного відвідування 

веб-сайту організації. Щоб отримати додаткову інформацію про продукт і як 

його використовувати, він також допомагає просувати веб-сайт організації в 

Інтернеті - метод, який часто використовується. цифрові продукти, оскільки їх 

можна використовувати для завантаження іншого готового програмного 

забезпечення, оновлення програмного забезпечення або пропозиції інших 

варіантів використання продукту. 

 Інтернет-просування: використовується, щоб допомогти клієнтам 

знайти веб-сайт організації в Інтернеті. Для просування веб-сайту в Інтернеті 

можна використовувати кілька методів, як показано на рисунку 28. 

 
Рис. 28. Способи просування сайту, підключеного до Інтернету 

Джерело:Розроблено автором на основі даних[9-10]. 
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1. Пошукові системи. Це комп'ютерна програма, яка дозволяє клієнтам 

шукати продукти або інформацію за допомогою звичайних пошукових систем 

в Інтернеті. Ці системи допомагають досліднику досягти своїх дослідницьких 

цілей, надаючи йому багато доступних альтернатив. який він вибирає те, що 

йому підходить і підходить найбільше, та надає. Більшість пошукових систем 

мають два типи пошуку: звичайний пошук та розширений пошук. Щоб адреса 

організації з'являлася у результатах пошуку, сайт організації має бути 

зареєстрований у пошуку. двигуни[9]. 

Основи ранжирування в пошукових системах: 

 Розташування веб-сайту відповідно до змісту: слова, що описують 

характер сайту, використовуються у мові, що відповідає характеру цього 

сайту. 

 Ранжування позиції веб-сайту на основі кількості сайтів, що 

посилаються на нього: чим більше таких сайтів, тим вища позиція сайту. 

 Ранжування веб-сайтів на основі процесу фінансових платежів: деякі 

пошукові системи стягують фінансову комісію за розміщення в них сайтів, і 

що стоїть статус, то вища комісія. Проте водночас з'являються результати 

пошуку для сайтів, які не сплачували комісію. у нижчій позиції, ніж сайти, які 

платять комісію. 

 Ранжування веб-сайту на основі його популярності. Багато пошукових 

систем використовують цей принцип, оскільки пошукові системи вимірюють 

популярність веб-сайту на основі кількості відвідувань веб-сайту за певною 

пошуковою темою. 

 Ранжування позиції веб-сайту мови пошуку. Деякі пошукові системи 

сортують веб-сайт у списку результатів пошуку мовою пошуку, оскільки веб-

сайти, що містять мову пошуку, займають найвищу позицію[10]. 

2. Каталоги. Це веб-сайт, на якому відображається індексований та 

класифікований список веб-сайтів, зібраний, упорядкований та 

класифікований групою осіб. Розташування часто здійснюється за темами, 

інколи ж і за географічною присутністю. , так що перша сторінка каталогу є 

основним коренем, від якого розгалужуються теми. 

3. Адреса веб-сайту. Це адреса, яка посилається на ресурс в Інтернеті із 

зазначенням його розташування в мережі та способів її отримання. Ця адреса 

має таку форму: символи www позначають Всесвітнє павутиння. за ним слідує 

точка (.), потім ім'я домену, потім точка (.) і, нарешті, розширення, яке вказує 

ім'я верхнього домену, тобто місце розташування файлу, який ви хочете 

переглянути. 
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4. Обмін посиланнями. Обмін посиланнями — це узгоджений процес між 

двома веб-сайтами, що дозволяє посилатися один на одного з метою 

підвищення рейтингу веб-сайтів у пошукових системах. Обмін посиланнями 

іноді називається перехресними посиланнями або перемиканням зворотних 

посилань. 

5. Банерна реклама. Це форма цифрової реклами, яка використовується в 

Інтернеті для просування брендів чи продуктів. Банер зазвичай складається із 

зображення, графіки, тексту або їх комбінації та відображається на веб-сайтах, 

у блогах. та електронних додатків, з метою привернення уваги відвідувачів та 

заохочення їх взаємодії з ним. Користувач потрапляє на сайт організації, 

просто натиснувши на нього, щоб отримати більш детальну інформацію про 

продукцію, що рекламується. 

Безкоштовні місця для просування веб-сайтів. Кожен прагне просувати свій 

веб-сайт у різний спосіб, але неможливо збільшити кількість відвідувачів 

сайту, не маючи блогу, що містить цінну інформацію, яку кожен шукає. 

Просування блогу вважається складнішим, ніж його створення. Є багато 

безкоштовних способів рекламувати свій блог та збільшувати відвідуваність. 

Завітайте на свій сайт, щоб дізнатися про нього та про те, яку вигоду ми 

можемо отримати від нього, як показано на рисунку 29. 

 
Рис. 29. Способи просування сайту, підключеного до Інтернету 

Джерело: Розроблено автором на основі даних[11-12]. 

 

1. Facebook: це один з найчастіше використовуваних додатків для 

соціальних мереж, і він є одним із найпростіших способів зв'язатися з людьми, 

які цікавляться контентом, пов'язаним з вашою областю спеціалізації, шляхом 

створення сторінки, заповнення всіх ваших даних та інформування 

передплатників про нові продукти або події, іноді створюючи публікації. 

Таким чином ви можете безкоштовно залучити багато трафіку на сайт. 
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Спробуйте відповісти на запитання людей у спільноті та надіслати їх на свій 

сайт для отримання більш детальної інформації. 

2. Instagram: соціальна мережа, що поєднує велику групу користувачів. Це 

платформа, в основному присвячена фотографіям, тому намагайтеся включити 

свою мету у фотографії, якими ви ділитеся. Ви можете розмістити посилання 

на свій сайт лише у розділі «Інстаграм». біографію облікового запису, тому ви 

повинні направляти людей до неї прямими і опосередкованими способами. 

3. LinkedIn: один із найпопулярніших бізнес-сайтів. Це ідеальна платформа 

для пошуку нових вакансій та реклами ваших можливостей. Створіть сторінку 

в LinkedIn і отримуйте вигоду від спільноти, оскільки це один із сайтів 

соціальних мереж. , Ви можете використовувати його для співпраці з 

клієнтами та обміну заслуговують на довіру статтями. Однак LinkedIn також 

пропонує ряд функцій для просування вашого веб-сайту, послуг та бізнес-

профілів, які можуть залучити до вас трафік, якщо контент виділятиметься. 

4. Твіттер: це допомагає ділитися останніми новинами або подіями, про які 

ви хочете, щоб ваші передплатники знали, та залучити більше читачів. 

Намагайтеся публікувати повідомлення у Твіттері постійно, а не ділитися 

ними раз на місяць, а також намагайтеся давати публіці корисні поради. і ви 

можете також просувати продукти серед громадськості. 

5. YouTube. Це хороший рекламний сайт та ідеальне місце для 

завантаження відеореклами. Це один із найпотужніших методів цифрового 

маркетингу, який допомагає збільшити відвідуваність веб-сайту. Чим 

унікальніше відео, тим воно цікавіше. можливість перетворити свій канал 

YouTube на бізнес. Визначення бренду, представлення його публіці та 

просування через засоби масової інформації. 

6. TikTok: Просування — це рекламний інструмент, який ви можете 

використовувати в програмі TikTok, щоб залучити більше людей до перегляду 

ваших відео, направити більше людей на веб-сайт і підвищити шанси на 

отримання передплатників. Це означає, що створене вами відео матиме успіх. 

показуватись як реклама в той момент, коли ви її просуваєте. 

7. Pinterest: Найвідоміша соціальна мережа, через яку користувачі 

досліджують візуальний контент та діляться їм, де користувач додає контент 

на організовані дошки, які доступні всім, за умови, що ви публікуєте 

високоякісні зображення з хорошими описами, маркетинг через Pinterest – це 

Easy, за допомогою якого ви можете краще робити покупки, підвищити 

ефективність продажу та підвищити цінність бренду. 

Існує ряд сервісів та інструментів, що дозволяють контролювати та 

контролювати роботу веб-сайту. В останні роки активно використовуються 

різні сервіси, що забезпечують моніторинг працездатності веб-сайтів залежно 
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від їхньої тематики, спрямованості та особливостей. Відповідно, автор 

побудував основні інструменти та сервіси, що дозволяють контролювати 

роботу веб-сайту з урахуванням сучасних вимог світового ринку, як показано 

в таблиці 14. 

Таблиця 14 

Сучасні сервіси та інструменти для контролю безпеки сайту. 

Основні можливості сервісу та інструменту моніторингу веб-сайтів 

Назва сервісу та 

засоби 

моніторингу 

Сервіс моніторингу веб-сайтів, який показує його продуктивність у режимі 

реального часу та перевіряє продуктивність, моделюючи поведінку реальних 

відвідувачів чи користувачів, підходить для маркетологів, хостинг-провайдерів 

та веб-розробників. 

Pingdom 

Сервіс, який швидко перевіряє доступність сайту в Інтернеті, підключається 

протягом хвилини і дозволяє відстежувати доступність сайту в Інтернеті з 

різних точок світу. 

Host-tracker 

Служба моніторингу для розробників та адміністраторів. Якщо веб-сайт вийде 

з ладу, власники веб-сайтів дізнаються про це раніше за клієнтів, служба 

автоматично сканує веб-сайт кожні дві хвилини з усього світу. 

Siteuptime 

Служба моніторингу продуктивності веб-сайту, яка перевіряє доступність 

протоколів HTTP та HTTPS за допомогою методів HEAD, GET та POST. 
Webopulsar 

Сервіс моніторингу, який автоматично встановлюється на сайт, тому вам не 

потрібно вводити рядки коду, оскільки програма сама встановлює необхідні 

плагіни. 

Okmeter 

Сервіс моніторингу, який автоматично встановлюється на один сайт та може 

автоматично контролювати 5 сайтів одночасно. 
Uptimedoctor 

Сервіс для моніторингу веб-сайтів, серверів та баз даних, що підходить для 

перевірки вірусів на веб-сайті та контролю файлів: видалень, завантажень та 

змін. 

Monitorus 

Комплексний сервіс сканування веб-сайтів, що працює як у ручному, так і 

автоматичному режимах, причому автоматичне сканування виконується 

щохвилини. 

Monitor-site 

 

Сервіс, що контролює роботу сайту і допомагає усувати неполадки, за 

функціоналом та дизайном аналогічний Uptimedoctor. 
Pingup 

Інструмент, який допомагає відстежувати продуктивність веб-сайту в 

реальному часі. Існує спеціальна сторінка стану веб-сайту, яка може 

відображатися користувачам. 

Uptimerobot.com 

Інструмент, який допомагає оцінити продуктивність, функціональність та 

доступність веб-сайту. Сервіс також може контролювати роботу хостинг-

серверів та хмари. Інструмент діагностики для швидкого запуску програм. 

Крім того, можна відстежувати роботу маршрутизатора та споживання 

трафіку. 

Site24x7 

Джерело:Розроблено автором на основі даних [13-15]. 
 

З погляду маркетингу, безперервна робота сайту є важливою умовою успіху 

проекту. Це також важлива умова регулярного ранжирування пошуковими 

системами та підвищення конверсії інтернет-маркетингу під час контролю 

ефективності. На сайті виявляється, що показники далекі від ідеалу, є сенс 

задуматися про зміну постачальника послуг. 
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Щоб забезпечити ефективність просування сайту, необхідно приділяти велику 

увагу дизайну сайту, зручності його використання та актуальності для цільової 

аудиторії, а також безпеки в мережі Інтернет. Один з найважливіших 

елементів в даний час. Етап роботи організації – створення стратегії, 

спрямованої створення позитивного іміджу організації задля утримання 

існуючих клієнтів і залучення нових клієнтів. Забезпечуючи досягнення цілей 

просування вашого сайту, важливо проводити аудит продуктивності сайту та 

часу відгуку. 
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епілог 

 

В ім'я Бога, самого милостивого, самого милосердного 

 «Скажи: «Дійте й побачить ваші вчинки Аллаг, Його Посланець і 

віруючі! Ви повернетесь до Знаючого потаємне й відкрите, і Він 

сповістить вам про те, що робили ви!» 106. А є ті, які чекають наказу 

Аллага. Або Він скарає їх, або прийме каяття їхнє. Аллаг — 

Всезнаючий, Мудрий!» Сура Аль-Тауба 105 аят 

Хвала Всемогутньому Богу, який дав нам можливість представити 

цю книгу своїми ручками. У цій книзі ми представили Маркетинг у 

пошукових системах, і ми доклали всіх зусиль, щоб випустити цю 

книгу в такому вигляді. Ми сподіваємось на Бога, що це принесе 

користь і підніме думку, і я переглянув важливі ідеї для цієї теми, 

наскільки міг, оскільки ця спроба була нелегкою, і ми не 

претендуємо на досконалість, оскільки досконалість належить лише 

Всемогутньому Богу , і ми доклали всіх зусиль для цієї книги, тож, 

якщо нам це вдасться, то це від Всемогутнього Бога вам 

сподобається ця книга. Нехай Бог благословить і дарує великий мир 

і благословення нашому першому вчителю і коханому, нашому 

вчителю Мухаммаду, найкращі молитви і мир йому. 

 

Нехай буде з вами мир, благословення та милість Божа 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

176 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

177 
 

 
 

Автор написав 

Електронний маркетинг 1. 

Принципи електронного маркетингу 2. 

Поведінка споживачів в Інтернеті 3. 

Маркетинг електронного банкінгу 4. 

Технології електронної реклами 5. 

Маркетинг у пошукових системах 6. 

Комунікації електронного маркетингу 7. 

Стратегія електронного маркетингу 8. 

Дизайн веб-сайту 9. 

Маркетинг у соціальних мережах 10. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

178 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



 

179 
 

 


