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Кто не благодарит людей, тот не благодарит Бога 
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благодарность и признательность арбитражному комитету, 
который оценил книгу для целей обучения, и выражаю 
благодарность моим уважаемым профессорам. Примите мое 
почтение и восхищение за то, что вы выразили свое мнение и 
рекомендации относительно научного статуса книги. Это 
свидетельство, которым мы гордимся. 
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Посвещение 

Душе моей дорогой матери... Да смилостивится над ней Бог 

и позволит ей обитать в просторном раю... Моему 

любимому отцу, символу даяния... Дай Бог ему здоровья и 

благополучия. Моим братьям и сестрам, которые были 

моей опорой в каждый момент и лучшей опорой... моей 

добродетельной жене... радости души, духа и сердца, моим 

подающим надежды детям Караму и Камиле. 
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Аннотация 

Данная книга написана с целью разъяснения научных и практических 

аспектов в области изучения поискового маркетинга и продвижения сайта 

организации через сайт в рамках стратегии электронного маркетинга. 

Определена роль сайта в маркетинговой стратегии организаций. 

Представлены основные аспекты, инструменты и методы организации 

маркетинга через сайт. Аргументировано, что бизнес невозможно 

представить без эффективного сайта, для чего необходима эффективная 

организация сайта, от которой зависят такие стратегические показатели, 

как объем продаж, объем бизнеса, количество. зависят просмотры, репосты, 

отзывы и т. д. Важно отметить, что невозможно представить разработку 

маркетинговой стратегии через веб-сайт без эффективной поисковой 

оптимизации, также была упомянута специфика поисковой оптимизации в 

развивающихся отраслях бизнеса, роль поисковой оптимизации. В 

маркетинговой стратегии и ее влиянии на эффективность веб-сайта 

организации раскрыты основные инструменты поисковой оптимизации и 

маркетинга продаж, основные тенденции поисковой оптимизации для 

организации. Аргументировано роль контента веб-сайта и его элементов, 

имеющих взаимосвязь и влияние на эффективность поисковой оптимизации. 

Раскрыты основные аспекты технической поисковой оптимизации, которая 

является основной целью данного процесса. Констатированы особенности 

внешней поисковой оптимизации сайта и его функции архивирования в 

поисковых системах. 
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ВВЕДЕНИЕ 

В этой книге объясняется теоретическое изучение и разработка научных и 

практических рекомендаций по поисковому маркетингу в бизнес-

организациях, использующих цифровые каналы для обслуживания клиентов и 

развития бизнеса. Поскольку эти тенденции способствуют интенсивному 

развитию инноваций с использованием различных информационных 

технологий в бизнесе и маркетинг не является исключением. Применение 

технологий в маркетинговой стратегии определяет появление и развитие 

новых тенденций и форм маркетинга, таких как электронная коммерция, 

электронные рынки, электронные услуги и маркетинговые стратегии, которые 

зависят от них. Задача и концептуальная цель – сформировать теоретические 

аспекты и раскрыть научные и практические подходы в организации 

поисковой оптимизации и разработки веб-сайтов современных организаций. 

Первая глава: раскрывает современную концепцию электронного 

маркетинга для организаций, при этом выявляя необходимость организации 

маркетинга путем создания эффективного веб-сайта с учетом 

функциональных характеристик веб-сайта, где организованы основные этапы 

проектирования и разработки веб-сайта, и выделены основные элементы 

HTML, раскрывающие основные особенности и детали организации 

маркетинга с помощью веб-сайтов, которые можно применить на практике. 

Вторая глава: была посвящена изучению современной концепции 

поискового маркетинга, при этом доказывая развитие поискового маркетинга. 

Выявлены характеристики и необходимость веб-сайта для эффективной 

поисковой оптимизации, а также выделены функциональные характеристики 

веб-сайта для самых популярных поисковых систем в мире. Представлены 

преимущества и недостатки, с возможностью того, что полученные 

результаты послужат теоретической основой и практическими советами для 

оценки поисковой оптимизации веб-сайта организации. 

Глава третья: основное внимание уделяется концепции поисковой 

оптимизации и ее роли в электронном маркетинге. Обсуждаются основные 

элементы концепции поисковой оптимизации веб-сайта, а также 

раскрываются основные методы. Выделены вопросы организации поисковой 

оптимизации веб-сайтов с учетом специфики деятельности компаний. 

Полученные результаты раскрывают основные элементы и организационные 

характеристики концепции поисковой оптимизации, которые могут быть 

применены при планировании стратегии поисковой оптимизации 

организаций. 
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Глава четвертая: Аргументированы инструменты поискового маркетинга, 

а также необходимость создания маркетинговых стратегий, опирающихся на 

поисковую оптимизацию для достижения эффективности и стратегического 

роста. Выделены основные инструменты, их особенности, детали, 

преимущества и недостатки, которые необходимо учитывать в стратегии 

поисковой оптимизации. Полученные результаты имеют практическую 

ценность и могут быть использованы в качестве плана организации 

поискового маркетинга. 

Глава пятая: раскрывает сущность внутренней поисковой оптимизации 

сайта организации, где выделены основные факторы, виды веб-контента и 

основные требования к нему. Рассмотрены виды веб-контента для сайта и 

основные этапы его подготовки, где продемонстрированы основные аспекты 

проведения SWOT-анализа бизнеса. Выделив элементы контента, влияющие 

на оптимизацию и ранжирование веб-сайта, а также необходимость 

регулярного обновления контента веб-сайта организации. Полученные 

результаты можно практически применить в качестве плана организации 

внутреннего поиска.  

Глава шестая: посвящена изучению элементов контента веб-сайта. Особое 

внимание также уделяется роли контента веб-сайта и правилам подготовки и 

планирования его обновления. Содержание веб-сайта влияет на результаты 

поисковой оптимизации, что необходимо делать эффективно и результативно. 

также освещены современные методы и особенности организации контента 

веб-сайтов. Полученные результаты можно рассматривать как теоретические 

рекомендации по организации контента веб-сайтов организации с учетом 

современных тенденций. 

Глава седьмая: была посвящена изучению концепции технической 

поисковой оптимизации, где были раскрыты основные особенности и аспекты 

технической поисковой оптимизации по сравнению с внутренней и внешней 

оптимизацией, с акцентом на основные компоненты технической поисковой 

оптимизации и кратким объяснением. Также было выявлено HTTP-ошибок. 

Освещены технические вопросы, связанные с поисковой оптимизацией, и зная 

данные организации, полученные результаты можно использовать в качестве 

базовых знаний в области технической поисковой оптимизации. 

Глава восьмая: посвящена изучению концепции вне страничной 

поисковой оптимизации, выявлению основных факторов внешней 

оптимизации сайта организации, где доказано влияние ссылок Do-Follow - No-

Follow на рейтинг сайт. Выделены ссылки Nofollow для поисковых систем. 

При упоминании преимуществ ссылок Dofollow для поисковых систем, 

проверенных факторов построения ссылок и удаления контента для внешней 
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поисковой оптимизации. Полученные результаты могут быть применены 

практически при создании стратегии внешней поисковой оптимизации. 

Глава девятая: обсуждаются основные аспекты архивирования веб-сайтов 

поисковыми системами, раскрыты и представлены инструменты оптимизации 

веб-сайтов, также раскрыты основные характеристики и элементы Google 

Search Console, а также выделены некоторые сценарии, которые приводят к 

штрафам в поисковых системах, с предоставлением результатов. 

Практические и подробные рекомендации по настройке архивирования сайта 

в поисковых системах. 

Глава десятая: Рассмотрены особенности продвижения веб-сайтов, 

указаны элементы, которые необходимо учитывать при продвижении. 

Обсуждаются методы продвижения веб-сайта, подключенного к Интернету, а 

также выделяются современные сервисы и инструменты для мониторинга 

безопасности веб-сайтов. Полученные результаты важны и могут быть 

использованы на практике для разработки стратегии продвижения сайта. 

Книга «Поисковой маркетинг» разработана с учетом требований рынка и 

электронного маркетинга, что делает эту книгу рекомендованной для 

студентов, аспирантов и других учебных заведений, а также для всех, кто 

хочет получить теоретическую базу и готовые практические рекомендации в 

области интернет-маркетинга. области поискового маркетинга. 

 

Бог – дарит успех 

 

 Автор 

 Профессор электронного маркетинга 

Доктор инженер Хасан Али Аль-Абабнех 
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РАЗДЕЛ 1 
МАРКЕТИНГ ВЕБ-САЙТОВ 

Изучение маркетинга направлено на то, чтобы узнать и понять покупателя, 

и производить продукцию, отвечающую его потребностям, а не предоставлять 

ему то, что производит производитель. Следование аспектам современных 

маркетинговых концепций приносит пользу не только потребителям, но и 

организациям, которые предоставляют товары. Современная маркетинговая 

деятельность требует набора инновационных методов и инструментов. Веб-

сайт считается прямым представителем бренда через Интернет. Создание веб-

сайтов стало основным средством информирования потребителей. зависит от 

цифровых каналов и дизайна веб-сайта. Веб-сайт связан с информационной 

системой организации и становится центром реализации маркетинговой 

деятельности для клиентов и сотрудников организации. Миссия веб-сайта 

заключается в том, чтобы сеть направляла посетителей таким образом, чтобы 

помочь им совершать покупки. Поскольку миссия сайта не ограничивается 

только привлечением и удержанием потребителей, но и попыткой сделать их 

постоянными посетителями организации, что позволяет собирать 

информацию о предпочтениях, интересах и привычках посетителей и сделать 

сайт уникальным инструментом реализации маркетинговая деятельность [1]. 

Концепция электронного маркетинга заключается в использовании 

Интернета, компьютеров и мобильных телефонов для облегчения связи с 

покупателем. 

Электронный маркетинг: использование современных технологий для 

продвижения товаров и преобразования виртуальных рынков в осязаемую 

физическую реальность, для облегчения обменных операций и 

удовлетворения запросов покупателей. Это позволяет охватить целевую 

аудиторию и предоставить высококачественную продукцию по более 

конкурентоспособным ценам с помощью электронных средств с 

возможностью организации сократить расходы. 

 Веб-сайт — это группа взаимосвязанных веб-страниц, расположенных на 

другом компьютере, называемом сервером. Файлы, которые можно найти на 

веб-сайте, различаются по документам, изображениям, текстам и другим 

типам файлов. Все они имеют одно доменное имя, доступ к которому 

осуществляется с помощью. Один из веб-браузеров доступен на устройстве 

пользователя, поскольку организация стремится увеличить посещаемость веб-

сайта и максимизировать объем этих посещений за счет внешних 

маркетинговых мероприятий, и отсюда подчеркивается важность дизайна веб-

сайта, поскольку чем больше привлекательнее веб-сайт, тем больше 
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возможностей его использовать для привлечения и удержание посетителей [2-

3]. 

Компоненты сайта: 

1. Заголовок страницы: он содержит название сайта, обычно включая 

название компании, должность, логотип и верхнее меню, которое облегчает 

пользователям навигацию по сайту, а также необходимые вкладки для 

облегчения доступа к сайту. специальные разделы, которые, в свою очередь, 

содержат поле поиска. 

2. Основная часть страницы. Эта часть содержит содержимое сайта, будь 

то изображения, видео, статьи, темы или рекламные объявления. 

3. Нижний колонтитул страницы: это раздел, расположенный в нижней 

части страницы веб-сайта, который содержит контактную информацию 

владельца веб-сайта, а также другую информацию, такую как ссылки на 

социальные сети, если они существуют в организации, и другие. [4-5]. 

Технический рейтинг веб-сайтов: 

1. Статические сайты. Это сайты, которые содержат фиксированную базу 

данных, и их может легко разработать только специалист по 

программированию или тот, кто создал их с нуля. Несмотря на это, стоимость 

создания этих сайтов очень проста, в дополнение к этому. простота языка 

программирования, который использовался для их разработки. 

2. Динамические сайты: сайты, которые можно развивать быстро и 

постоянно, так как их владелец может легко развивать их без консультации со 

специалистом. Такое постоянное и быстрое развитие очень помогает 

размещать их на первых страницах различных поисковых систем, поэтому они 

легко распространяются. Кроме того, их динамичность позволила получить 

важное преимущество – простоту общения между руководством сайта и 

посетителями. 

Дизайн веб-сайта и его функции. Процесс проектирования и реализации веб-

сайта включает в себя множество этапов, необходимых для определения 

бизнес-целей организации, при этом необходимо, чтобы веб-сайт 

соответствовал ожиданиям посетителей в плане легкой навигации и поиска 

всей необходимой информации.  

Поскольку функция веб-сайта представляет собой набор различных опций, 

решающих некоторые задачи пользователя для комфортной работы на сайтах, 

на основе которых автор построил основные элементы, которым следует 

уделить большое внимание при разработке характеристик сайта, как показано 

на рисунке.1 
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Рис. 1. Функциональные характеристики сайта 

Источник: Разработано автором на основание данных [6-7-8]. 

 

1. Удобство использования и навигации сайта: если посетителю сложно 

переходить с одной веб-страницы на другую в поисках необходимой 

информации, он может разочароваться в возникших трудностях и, скорее 

всего, покинет сайт, так как повторно привлечь посетителей, покинувших 

сайт, сложнее, чем привлечь новых посетителей. 

2. Логическое разделение контента сайта: Посетитель должен иметь 

четкое представление о веб-странице сайта организации, на которой он 

находится, и о том, как он туда попал, что облегчает навигацию по веб-

странице. Логическое разделение контента сайта является рациональным. 

Распределение контента внутри функций. 

3. Легко запоминающийся адрес веб-сайта: наиболее распространенной 

ошибкой при проектировании веб-сайта является плохой выбор доменного 

имени. Доменное имя веб-сайта должно быть легко запоминающимся и 

простым в использовании для посетителей и клиентов организации. 

4. Легкость поиска веб-сайта в Интернете: Высокий уровень 

конкуренции между существующими веб-сайтами связан с развивающейся 

технологической структурой: миллионы веб-сайтов существуют и постоянно 

увеличиваются каждый день, они развиваются с помощью цифрового 

маркетинга. Это необходимо и. концептуально важно разработать поисковую 

оптимизацию для поиска веб-сайтов. 

5. Кросс браузерная совместимость веб-сайтов: на фоне интенсивного 

развития цифровых технологий и их внедрения во всех отраслях веб-браузеры 

развиваются. Сегодня существует множество интернет-браузеров, которые 

люди предпочитают использовать, например, Internet Explorer – Firefox. - 

Safari - Google Chrome и другие. Это важное требование к функциональности 

Удобство использования 
и навигации на сайте

Логическое разделение 
контента сайта

Адрес сайта легко 
запомнить

Своевременно обновляйте 
контент сайта

Кроссбраузерная 
совместимость веб-сайтов

Легко найти сайт в 
Интернете

Согласованность 
элементов сайта

Содержание и 
оформление сайта

Скорость загрузки сайта
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веб-сайта, обеспечивающее кросс браузерную совместимость без ущерба для 

функциональности и веб-дизайна. 

6. Своевременное обновление контента веб-сайта: Реальным фактором, 

обеспечивающим успех веб-сайта, является его содержание. Если контент не 

обновляется постоянно, посетители веб-сайта потеряют к нему интерес, и 

количество посещений уменьшится, что требует постоянного анализа, 

активация и обновление контента. Обеспечивает актуальный контент. 

Эффективное продвижение стандартных позиций в поисковых запросах, что 

сделает сайт организации более узнаваемым и востребованным. 

7. Согласованность элементов веб-сайта :Веб-сайт должен быть полным, 

подходящим и простым в использовании, чтобы облегчить процесс поиска по 

веб-сайту. Структурные требования всех страниц веб-сайта должны быть 

выполнены для конкретного дизайна, сохраняющего основу и. единообразие: 

если дизайны веб-сайтов несовместимы друг с другом, веб-сайт будет 

выглядеть неорганизованным, что отразится на имидже бренда организации в 

Интернете. 

8. Содержание и расположение веб-сайта: при создании и разработке веб-

сайтов организациями многие люди допускают распространенную ошибку, 

связанную с размещением слишком большого количества контента на одной 

веб-странице. Хороший информационный дизайн имеет важное значение, 

поскольку он позволяет дизайнерам веб-сайтов. правильно разместить 

контент, выбрав конкретную модель дизайна, разместив нужные инструменты 

в четком списке, после этого организации не придется перегружать посетителя 

большим объемом информации на сайте, который сможет направить его к 

нужным ему разделам информации. 

9. Скорость загрузки веб-сайта: В быстро меняющемся мире ожидание 

клиентов ушло в прошлое. Пользователи хотят, чтобы веб-сайт загружался 

быстро и имел возможность мгновенно просматривать изображения, статьи и 

видео, когда на веб-сайте размещается большой объем информации. большого 

количества изображений большого размера, их загрузка может занять много 

времени, в результате чего посетители не ждут полной загрузки веб-сайта и 

покидают его. При заполнении контента следует отдавать приоритет файлам 

меньшего размера, если только эти файлы не необходимы для привлечения 

внимания. внимание посетителей, их следует правильно расставить по 

приоритетам [7-8]. 

Прежде чем приступить к разработке дизайна сайта, созданию плана 

продвижения или организации поисковой оптимизации, дизайн сайта должен 

стать первым и наиболее приоритетным этапом. Исходя из этого и на основе 

анализа научных работ в области разработки и внедрения веб-сайтов, автор 
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определил требования к этапу проектирования и разработки электронного 

сайта и его структурированию, как показано на рисунке.2 

 
Рис. 2. Структуризация ключевых этапов проектирования и разработки веб-сайтов 

Источник: Разработано автором на основание данных [9-10]. 
 

1. Определение целей и задач веб-сайта: Цели – это знание будущего 

результата, который должен быть достигнут. Каждая из них способствует 

достижению части заявления о видении. Рабочая группа на этом этапе должна 

точно определить цели, ради которых создавался веб-сайт. создано без 

указания. Если у веб-сайта есть четкая миссия, он потерпит неудачу. Хорошее 

планирование и четкая цель являются основой успеха веб-сайта, тем более что 

создание веб-сайта — это командная работа [10]. 

2. Анализ и изучение целевой аудитории: При проектировании и 

реализации веб-сайта организации должны быть определены элементы, 

ориентированные на аудиторию, например, информация и контент, которые 

будут опубликованы для привлечения аудитории, предпочтения и ожидания 

покупателей. и потенциальных клиентов, типы контента, который будет 

использоваться для продвижения сайта, каналы связи, обратную связь и 

организацию процесса взаимодействия. Представленные элементы не 
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являются окончательными. Могут быть и более второстепенные элементы, 

которые необходимо учитывать в процессе проектирования [11-12]. 

3. Определение технического задания на разработку сайта: Этот этап 

является одним из наиболее важных этапов, так как ошибки, возникающие на 

этом этапе, будут иметь негативные последствия для своевременной 

реализации проекта. Подготовка технического задания является одним из 

элементов успешного дизайна и разработка сайта, а технические задания 

организованы исходя из требований и возможностей. При проектировании 

сайта в Интернете этапы подготовки должны основываться на технических 

заданиях, которые являются основой построения всего сайта. процесс. 

4. Прототипы: Их цель — показать положение составных частей будущего 

сайта организации и узнать об особенностях навигации, сформировать полную 

картину и узнать, как сайт будет выглядеть в будущем. Они должны быть 

простыми, практичными и удобными. удобно, поэтому посетителю не 

приходится много думать о том, как получить доступ к необходимой 

информации и как найти ее на веб-сайте. При прочих равных условиях люди 

предпочитают веб-сайты, которые просты в использовании [13]. 

5. Планирование и дизайн веб-сайта: при разработке веб-сайта следует 

использовать плавные призывы к действию для достижения увеличения 

продаж. Если этих призывов нет, не каждый решится совершать покупки. Если 

игнорировать такие призывы, они будут. Наконец, этот этап процесса 

проектирования и разработки веб-сайта отвечает за визуализацию и 

организацию внешнего вида веб-сайта, который включает в себя разработку 

цветов, прорисовку функциональных частей и разработку индивидуальных 

вариантов реализации, если это необходимо. проиндексирован поисковыми 

роботами, станет ли он известен посетителям и покупателям в том случае, если 

изменения в его дизайне и внешнем виде сайта оказались недостаточно 

хорошими, так как это приведет к провалу всего интернет-проекта. Дизайн на 

практике включает в себя не только красивый дизайн, но также включает в 

себя удобный и простой интерфейс и пользовательский опыт, ведь именно с 

этого начинается успешный веб-сайт, элементы страницы должны быть легко 

находимы посетителем и быть максимально удобными. максимально 

полезным и информативным [14]. 

6. Форматирование: По завершению разработки дизайна сайта дизайнер 

согласовывает с клиентом формат сайта и только после этого переходит к 

адаптивному форматированию, так как этот этап проектирования включает в 

себя разработку сайта и адаптацию графических материалов под любой тип. 

гаджет (мобильные телефоны) и разные браузеры [15]. 
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7. Программирование: Это этап, на котором веб-сайт оживает, создаются 

его основные элементы. На этом этапе базовая логика и базовая 

функциональность программируются на практике, чтобы сэкономить ресурсы 

и улучшить бизнес-операции. организации. Этапы координации и 

программирования объединены в один этап, но это возможно только при 

реализации небольших проектов, если речь идет о крупном интернет-магазине 

или сайте крупной организации, следует разделить эти две задачи. разных 

этапах и от основных языков веб-презентации. 

 
Это аббревиатура (язык гипертекстовой разметки) и одна из основных и 

необходимых технологий для разработки и программирования веб-сайтов. Это 

язык разметки, который используется при разработке страниц веб-сайта и 

обеспечивает структуру или метод отображения текста, изображений, и т. д. 

на веб-сайте, поскольку этот язык является одним из старейших и наиболее 

широко используемых языков. Он используется при разработке страниц веб-

сайта. Это не язык программирования, а скорее язык описания. Он дает 

описание программы просмотра Интернета. как он отображает содержимое. 

Он описывает размеры изображений, форматы шрифтов и т. д. Этот язык 

является базовой структурой любой веб-страницы или веб-сайта [16]. 

На основе анализа существующих исследований по использованию HTML 

автор представляет структурные элементы HTML, используемые при 

создании современных веб-сайтов, как на рисунке.3 

 

Рис. 3. Структуризация основных элементы HTML 

Источник: Структурировано автором на основание данных [17-18-19]. 
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Шаги по созданию вашей первой веб-страницы с помощью Блокнота 

или TextEdit: 

Первый шаг: откройте текстовый редактор 

Если вы используете Windows, откройте «Блокнот - редактор HTML». 

Для Windows 8/10: 

Откройте начальный экран (значок Windows в левом нижнем углу экрана) - затем 

введите блокнот 

Для Windows 7: 

Откройте «Пуск» > «Программы» > «Стандартные» > «Блокнот». 

Для Mac 7: 

Откройте Finder> Приложения> TextEdit 

Шаг второй: напишите HTML-код 

Введите следующие коды в текстовом редакторе, которые представлены на рис. 4. 
 

 
Рис. 4. НТML коды в текстовом редакторе 

Источник: Разработано автором 
 

Характеристика ключевые элементов кода представлена в таблице 1. 

Таблица 1 

Характеристика ключевые элементов кода 

starting tag end marking Характеристика 

<!DOCTYPE html> 
Это объявление типа страницы, сообщающее веб-браузеру, что эта 

страница HTML5. 

    <8-meta charset="utf>" 
Эта строка определяет кодировку кода, который вы использовали для 

программирования страницы. UTF-8 - самая распространенная 

международная кодировка в Интернете. 

<HTML> </HTML> 
Это корневой элемент любой HTML-страницы, содержащий весь 

остальной код страницы. 

<HEAD> </HEAD> Это тег для информации о странице и содержит URL-адрес веб-сайта. 

<TITLE> </TITLE> Используется для указания заголовка веб-страницы 

<BODY> </BODY> Это тег, который относится ко всем визуальным элементам веб-сайта. 

Источник: Разработано автором на основание данных [20-21]. 
 

Шаг третий: сохраните файл 

Необходимо сохранить файл на компьютере, выбрав «Файл»> «Сохранить 

как» в меню «Блокнот» и назовите файл «index.htm», а затем выберите «UTF-

8» в меню «Кодировка» (это кодировка, которую предпочтительно 

использовать в HTML-файлы), как показано на рисунке 5. 
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Рис. 5. Кодировка, которую предпочтительно использовать в HTML-файлы 

Источник: Разработано автором 
 

Шаг четвертый: Просмотр HTML-страницы в браузере 

Для этого необходимо открыть HTML-файл, который был сохранен на 

предыдущем шаге, в предпочитаемом браузере. Необходимо дважды 

щелкнуть (двойной щелчок) по файлу или щелкните один раз правой кнопкой 

мыши, а затем выберите «Открыть с помощью». Результат будет таким, как на 

следующем рисунке 6. 

 
Рис. 6. Просмотр HTML-страницы в браузере 

Источник: Разработано автором 

 

Форматирование текста 

Важно отметить, что HTML предоставляет множество тегов, которые 

можно использовать для того, чтобы текст на веб-страницах выглядел иначе, 

чем обычный текст, а также форматирование, которое можно добавлять как 

дополнительные эффекты к тексту.  

Исходя из этого автором книги предложено рассмотреть классификации 

текста и шрифтов в HTML, которые детально представлены ниже. 

Жирный шрифт 

<B> ... </B> 

<STRONG> ... </STRONG> 

<B> Bold Text </B> Bold Text 

<STRONG> Strong Text </STRONG> Strong Text 
 

Шрифт курсивом 
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<html> 
<head><center><FONT FACE="cairo" SIZE="20"COLOR="red"> <b>Text Formatting</b></center></head> 
<TITLE>1</TITLE> 
 </font> 
<body bgcolor ="white" 
<b><h1>My from Jordan</b></h1> 
<h1><i>My from Jordan</i></h1> 
<h1><u> My from Jordan</u></h1> 
<h1><SUP>My from Jordan </SUP></h1> 
<h1><SUB>My from Jordan</SUB></h1> 
<h1><BIG>My from Jordan </BIG></h1> 
<h1><SMALL>My from Jordan</SMALL></h1> 
<h1><mark> My from Jordan</mark></h1> 
<h1><S>My from Jordan</S></h1> 
<h1><TT>My from Jordan </TT></h1> 
<h1><TT>iiiiiiiiii </TT></h1> 
<h1><TT>mmmmmmmmmm </TT></h1> 
</body> 
</html>  

<I> ... </I> 

<EM> ... </EM> 

<I> Italic Text </I> Italic Text 

<EM> Emphasized Text </EM> Emphasized Text 
 

Шрифт подчеркнутый 

<U> ... </U> 

<U> Undelined Text </U>  Undelined Text 
 

Шрифт с прописными буквами 

<SUP> ... </SUP> 

<SUP> Superscript Text </SUP> Superscript Text 
 

Шрифт с маленькими буквами 

<SUB> ... </SUB> 

<SUB> Subscript Text </SUB>  Subscript Text 
 

Большой шрифт 

<BIG> ... </BIG> 

<BIG> Big Text </BIG> Big Text 
 
Маленький шрифт 

<SMALL> ... </SMALL> 

<SMALL> Small Text </SMALL>  Small Text 
 

Учебный текст 

<mark> ... </mark> 

< mark > mark Text </ mark > mark Text 
 

Укажите направление абзаца и центральное направление текста. 

<CENTER> This is a centered text </CENTER> 

Текст, пересеченный линией 

<STRIKE> ... </STRIKE> 

<S> ... </S> 

<STRIKE> Striked Text </SRTIKE> Striked Text 

<S> Striked Text </S> Striked Text too 
 

Управление текстом принтера 

<TT> ... </TT> 

<TT> TeleType Text </TT> TeleType Text 
 
Следует отметить, что есть такой вид текста, как моноширинный текст. Чтобы проиллюстрировать эту 

концепцию, приведем следующий пример: 

Если мы возьмем буквы m, i и напишем каждую из них десять раз подряд, то заметим, что место, 

занимаемое буквой m, в два раза больше места, занимаемого буквой i. 

iiiiiiiiii 

mmmmmmmmmm  

При использовании тега <TT> ... </TT> пространство, занимаемое обоими символами, становится 

единым 

iiiiiiiiii 
mmmmmmmmmm 
Используется для создания пространств по горизонтали. 

&nbsp 
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Цвета 
 Важным элементом HTML является написание тега, который сообщает 

веб-браузеру о работе, которую необходимо выполнить, а свойство 

определяет, как эта работа будет выполнятся. Следует акцентировать 

внимание, что для определения фона цвета используется: 
 

Укажите цвет фона 

<BODY BGCOLOR="FFFFFF"> ... </BODY> 

 

<BODY BGCOLOR="Green"> ... 
</BODY> 

 
 
 

Для выбора изображения в качестве фона веб-страницы используется: 

<BODY BGCOLOR="#FFFFFF" 

BACKGROUND="image.jpg">...</BODY> 

 

<BODY  BACKGROUND="image.jpg"> 

...</BODY> 
 

 

При добавлении свойства BGCOLOR в тег <BODY>, и оно задает цвет 

фона для страницы. Что касается FFFFFF, то это значение включает 

выбранный цвет, который здесь белый (обратите внимание, что он написан 

между двумя знаками «»). Если вы хотите указать черный цвет, вы должны 

написать код 000000. Или код 6699 CC для голубого цвета и т.д. 
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ШРИФТ 
Тег для шрифтов:  <FONT> ... </FONT> 
Это контролирует шрифты с точки зрения типа, цвета и размера. 

Определите тип шрифта, который нам нужен 

<FONT FACE=" Times New Roman">... Text ...</FONT> 

Определить цвет шрифта 
<FONT <FONT COLOR="red">... Text ...</FONT> 

Определить размер шрифта 
<FONT SIZE="10">... Text ...</FONT> 

Определите тип шрифта и его характеристики для всей страницы. 
<BASEFONT Name="Arial" COLOR="#FF0000" SIZE="5"> 

 

<html> 

<head> 

<title>Cv </title> 

<body> 

<p><FONT COLOR="black"><FONT 

FACE="cairo">hassan</FONT></p> 

<p><FONT COLOR="red"><FONT 

FACE="Elephant">hassan</FONT></p> 

<p><FONT COLOR="blue"><FONT SIZE="15"><FONT 

FACE="Arial">hassan</FONT></p> 

</body> 

</html> 

Заголовки 
      Организация содержимого Заголовки помогают определить иерархию и 

структуру содержимого веб-страницы. В HTML предусмотрено шесть 

уровней тегов заголовков, от <h1> до <h6>. Чем выше число в заголовке, тем 

оно важнее. Поэтому <h1 > определяет самый важный заголовок, а тег <h1> 

определяет, что <h6> является наименее важным заголовком на веб-странице. 
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По умолчанию браузеры отображают заголовки шрифтом, который крупнее и 

темнее обычного текста. Также заголовки <h1> отображаются самым крупным 

шрифтом, а заголовки <h6> отображаются самым маленьким шрифтом. 

Heading level 1 
Heading level 2 
Heading level 3 
Heading level 4 
Heading level 5 
Heading level 6 

 

<html> 
<body> 
    <h1>Heading level 1</h1> 
    <h2>Heading level 2</h2> 
    <h3>Heading level 3</h3> 
    <h4>Heading level 4</h4> 
    <h5>Heading level 5</h5> 
    <h6>Heading level 6</h6> 
</body> 
</html> 

Следует отметить, что важные заголовки для обсуждения имеют важное 

значение для тщательной разработки структуры веб-страниц, их стоит 

использовать с осторожностью для обсуждения с пользователем. Не 

используйте заголовки, чтобы сделать текст приемлемым или полужирным. 

Он используется только для выделений заголовка веб-страницы и порядка ее 

структуры. Поисковые системы, такие как Google, используют заголовки для 

индексации структуры и содержания веб-страниц, используют их с умом. Тег 

<h1> используется для выделения наиболее важного заголовка и обычно 

раскрывает вверху страницы (первый заголовок). 

Параграфы 
Параграфы - основной способ разделять большой текст на небольшие 

логические блоки. Эти блоки автоматически «отбиваются» друг от друга 

отступами. Такой текст намного проще читается и не пугает пользователей. 

Параграфы, в основном, встречаются внутри большого текста. Разбитие идёт 

по небольшим смысловым блокам. Так не только комфортнее читать, но и 

можно быстрее найти нужную информацию в большом тексте. Параграфы 

создаются с помощью парного тега <p>, в тело которого помещается 

небольшая часть текста [15]. Отображение двух абзацев на веб-странице: 
 

This is a paragraph. 

This is another paragraph. 

 

<html> 

<body> 

   <p>This is a paragraph.</p> 

    <p>This is another paragraph.</p> 
</body> 

<html> 

Следует отметить, что слова после This. Оставшийся текст должен 

отображаться на новой строке. 
 

This 

 is a paragraph This is another paragraph. 

 

<html> 
<body> 

   <p>This <br> is a paragraph 

    This is another paragraph.</p> 

</body> 

<html> 



 

28 
 

Списки 
Списки используются для представления списка информации в хорошем и 

семантическом виде. В HTML существует три разных типа списков, и каждый 

из них используется по-своему: 

Ненумерованный список: (Unordered list) 

Неупорядоченный список создается с помощью элемента <ul>, и каждый элемент списка 

начинается с элемента <li> В неупорядоченных списках элементы списка помечаются 

черным кругом [22-23]. 

HTML Unordered List 

 Chocolate Cake 

 Black Forest Cake 

 Pineapple Cake 

 
HTML Nested Unordered List 

 Chocolate Cake 

o Chocolate Velvet 

Cake 

o Chocolate Lava Cake 

 Black Forest Cake 

 Pineapple Cake 

 

<html> 

<body> 

   <h2>HTML Unordered List</h2> 

 <ul> 

        <li>Chocolate Cake</li> 

        <li>Black Forest Cake</li> 

        <li>Pineapple Cake</li> 

    </ul> 

    <hr> 

    <h2>HTML Nested Unordered List</h2> 

    <ul> 

        <li>Chocolate Cake 

            <ul> 

                <li>Chocolate Velvet Cake</li> 

                <li>Chocolate Lava Cake</li> 

            </ul> 

        </li> 

        <li>Black Forest Cake</li> 

        <li>Pineapple Cake</li> 

    </ul> 

</body> 

<html> 

Упорядоченный список (Ordered list) 

Упорядоченный список создается с помощью элемента <ol>. Каждый элемент списка 

начинается с элемента <li>. Упорядоченные списки используются, когда важен порядок 

элементов списка. Элементы списка в упорядоченном списке помечаются номерами. 

HTML Ordered List 

1. Fasten your seatbelt 

2. Starts the car's engine 

3. Look around and go 

 
HTML Nested Ordered List 

1. Fasten your seatbelt 

2. Starts the car's engine 

3. Look around and go 

1. Check the blind spot 

2. Check surrounding for 

safety 

 

<html> 

<body> 

   <h2>HTML Ordered List</h2> 

 <ol> 

        <li>Fasten your seatbelt</li> 

        <li>Starts the car's engine</li> 

        <li>Look around and go</li> 

    </ol> 

    <hr> 

    <h2>HTML Nested Ordered List</h2> 

    <ol> 

        <li>Fasten your seatbelt</li> 

        <li>Starts the car's engine</li> 

        <li>Look around and go 

            <ol> 

                <li>Check the blind spot</li> 

                <li>Check surrounding for safety</li> 

            </ol> 

        </li> 

    </ol> 

</body> 

<html> 
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Мультимедиа 
Для вставки изображения на страницу используется непарный тег <img>, 

имеющий два обязательных атрибута: src и alt [15]. Атрибут src указывает путь 

к изображению. 

<img src="/images.png"> 

 

<html> 

<head><center> 

<h1> Selfie </center></head> 

<title></title> 

<body ><center> 

<IMG SRC="1.jpg" HEIGHT="300" WIDTH="300" 

BORDER="10"></center> 

</body> 

</html> 

Следует отметить, что помимо функции «сообщить о том, что нельзя 

показать», атрибут alt играет важную роль для лиц, использующих программы 

чтения с экрана. Поскольку изображение невозможно прочитать, программы 

читают то, что указано в атрибуте alt text. Одним из важных компонентов при 

работе с изображениями является их размер. Когда вы загружаете 

изображение из стороннего источника и вставляете его на веб-страницу, 

изображение часто оказывается очень большим и его необходимо уменьшить. 

Атрибуты ширины и высоты, которые позволяют регулировать ширину и 

высоту изображения. 

<img src="https://example.com/images.png" alt=" Купите книгу о Веб-дизайн и веб-

программирование " width="320" height="240"> 

 

Изображение будет отображаться с разрешением 320 x 240 пикселей. Важно 

помнить, что использование атрибутов ширины и высоты не меняет 

физический размер изображения — он останется прежним, изменится только 

визуальный размер. оптимизируйте веб-страницу, выберите изображения 

подходящего размера или уменьшите их с помощью графического редактора. 

Ссылки 
       При разработке веб-сайтов для организации навигации между страницами 

веб-сайтов был придуман главный элемент в Интернете: гиперссылки. 

Гиперссылки могут не только ссылаться на другой ресурс в Интернете, но и 

позволяют перемещаться внутри текущего документа. используется тег <a> в 

сочетании с обязательным атрибутом href, который указывает заголовок 

страницы, на которую произойдет переход после щелчка[24]. 
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<a href="Document Link">Link Text</a> 

Атрибут href указывает цель ссылки, и его значение может быть 

абсолютным или относительным адресом. Абсолютный адрес — это адрес, 

который включает в себя все части формата адреса, такие как протокол, имя 

хоста и путь к документу: 

 

<html> 

<body> 

<p><a href="https://www.google.com" 

target="_blank">Google</a></p> 

    <p> 

        <a href="1.jpg"> 

            <img src="1.jpg" alt="kites"> 

        </a>    </p>  

   <p> 

<a href="examples/download/test.zip">Download Zip 

file</a></p> 

    <p><a href="examples/download/Links.pdf">Download PDF 

file</a></p> 

    <p><a href="examples/download/balloons.jpg">Download 

Image file</a></p>  

</body> 

</html> 

8. Контентное наполнение: Сайт не может привлечь внимание клиентов, 

если нет готового контента. На этом этапе контент переводится в 

необходимый формат и размещается на страницах сайта, где заранее готовятся 

материалы с возможностью назначения копирайтеров для написания статей. 

для сайта по заранее оговоренным условиям и характеристикам. В принципе, 

любой человек, обладающий красноречием, навыками письма и мастерством, 

может создавать тексты, которые хотя бы теоретически по тематике источника 

могут быть описаниями товаров и их сочетаний и информативными. тексты, 

чтобы привлечь интерес потенциальных клиентов. Кроме того, контент 

должен постоянно обновляться, если не будет развития, поисковые системы 

не будут интересоваться сайтом организации и рейтинги будут снижаться, и 

проблема будет стабильной. реализуя все описанные этапы, необходимо 

проверить работоспособность полученного функционала [25]. 

9. Тестирование: Тестирование сайта проводится на каждом этапе его 

создания. Однако пренебрегать процессом тестирования нельзя, поскольку 

этот процесс позволяет выявить нерабочие ссылки или нерабочие элементы. 

Важно только перед переносом сайта на сайт удалить все ошибки. клиент. 

После устранения всех ошибок веб-проект переносится на хостинг, который 

является постоянным местом размещения сайта в сети Интернет. После 

переноса сайт снова тестируется для своевременного устранения всех ошибок, 

даже незначительных.[26]. 
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10. Поддержка пользователей: Хорошим признаком качественного сайта 

является создание сайта и передача его клиенту для работы с ним, с панелью 

управления, соответствующей стандартам сайта. Этот этап является важным в 

разработке сайта и отвечает за его дальнейшее развитие. При проектировании 

сайта разрабатывается идея сайта и определяются его цели, а также пути их 

достижения. 

Следует подчеркнуть, что проектирование, разработка и внедрение веб-

сайтов, связанных с маркетинговой работой, позволяет оптимизировать 

затраты и увеличить прибыль, имея возможность многих организаций 

практически применять особенности веб-дизайна в рамках разработки и 

формирования стратегии продвижения бренда на рынке. Интернет, что сложно 

без активного сайта.  
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РАЗДЕЛ 2 

ПОИСКОВЫЙ МАРКЕТИНГ 
 

Веб-сайты являются маркетинговым интерфейсом для организации и 

эффективным маркетинговым инструментом. Веб-сайты множатся, достигают 

миллионов и схожи в своей сфере деятельности. Поэтому каждый веб-сайт 

должен иметь приоритет при доступе к нему через поисковую систему. 

Двигатель предназначен для поиска данных, доступных в Интернете в 

соответствии с договоренностями, стало сложно перемещаться по страницам 

веб-сайта без поисковой системы. Представьте, что вы хотите получить доступ 

к определенной информации, а поисковая система не существует, это было бы 

чрезвычайно сложно, но благодаря. Благодаря широкому спектру информации 

задача веб-сайта — направлять посетителей и облегчать им покупку. 

Поскольку миссия веб-сайта не ограничивается только привлечением и 

удержанием потребителей, но и пытается сделать их постоянными клиентами 

организации посредством использования веб-сайтов, созданных организацией 

[1]. 

Поисковая система: это компьютерная программа, предназначенная для 

поиска документов, хранящихся в Интернете, чтобы помочь пользователю 

Интернета найти определенный контент путем ввода ключевых слов, которые 

пользователь поместил в контент или тему, которую он хочет найти через 

поисковую систему. а затем поисковая система отображает группу веб-сайтов. 

В Интернете содержатся слова, введенные пользователем. Результаты поиска 

обычно отображаются в виде списка результатов, часто называемого 

страницей результатов поиска. Результатами могут быть изображения, видео, 

аудио и т. д. 

Концепция поискового маркетинга: это практика онлайн-маркетинга, 

которая используется для продвижения компаний с помощью платных 

объявлений, которые появляются на страницах результатов поисковых систем. 

Реклама с оплатой за клик может быть в виде ключевых слов или медийных 

объявлений. или они могут быть более интерактивными как с текстом, так и с 

графикой. Решение об использовании типа рекламы зависит от целей 

кампании и рынка, на котором находится бизнес. Маркетинг в поисковых 

системах предоставляет рекламодателям возможность создавать рекламу и 

размещайте их перед желаемыми клиентами. Эти рекламные объявления 

можно распределить по определенным категориям, чтобы гарантировать, что 

реклама достигнет соответствующего потребителя. Необходимо каждый 

маркетинговый процесс начинается с выявления идеальных клиентов и 

анализа соответствия продукта рынку [2]. 
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Маркетинг в поисковых системах: это один из наиболее эффективных 

способов ускорить рост бизнеса на все более конкурентных рынках. Также 

называемый платным поиском, это стратегия платного цифрового маркетинга, 

используемая рекламодателями для увеличения охвата аудитории веб-сайтом 

или продуктами путем создания платной рекламы. реклама за клик для 

маркетинговой активности на страницах результатов поиска, чтобы 

зарезервировать позицию на первых страницах результатов. 

Важность поискового маркетинга: Важность поискового маркетинга 

заключается в том, чтобы способствовать продвижению бизнеса и продуктов, 

чтобы охватить большую аудиторию, увеличить посещаемость веб-сайта и 

увеличить возможности для конверсий и продаж. Он также помогает 

предприятиям повысить свой авторитет и репутацию в Интернете. , и 

увеличивает шансы появления в первых результатах поисковых систем, 

предоставляет рекламодателям возможность размещать свои объявления 

перед заинтересованными клиентами или теми, кто хочет купить в тот момент, 

когда они хотят совершить действие, побудившее их к поиску. для этого 

рекламные объявления направляют клиентов непосредственно на целевые 

страницы, через которые клиенты вступают в заранее подготовленный для них 

путь продаж, пока не завершат процесс покупки или не примут участие в 

маркетинговой деятельности. 

1. Это помогает потребителям легко совершать покупки в Интернете: 

потребители, ищущие определенные продукты, могут искать их, просто 

используя ключевые слова, соответствующие спецификациям продукта. 

Таким образом, продукты попадут к нужным клиентам. 

2. Преобразование потенциальных клиентов в потенциальных 

клиентов: В поисковом маркетинге заинтересованные потребители ищут 

только конкретные продукты, которые они хотят приобрести, поэтому 

организации размещают свои продукты непосредственно перед 

потенциальными клиентами, и это увеличивает коэффициент конверсии в 

маркетинговой работе. 

3. Увеличение трафика: Поисковый маркетинг позволяет быстро охватить 

большую аудиторию, поскольку продукты и информация легко доступны при 

поиске. 

4. Оплата за клик: при оплате за клик рекламные организации платят 

только на основе общего количества кликов, полученных по ссылке на веб-

сайт, таким образом, поисковый маркетинг снижает высокие затраты на 

рекламу. 
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5. Повышает доверие: поскольку поисковый маркетинг привлекает 

большое количество трафика, он обеспечивает максимальное количество 

посетителей веб-сайта, что приводит к увеличению сигналов доверия. 

6. Соответствующая сегментация рынка: Поисковый маркетинг 

позволяет правильно сегментировать рынок, правильно ориентируясь на 

нужных клиентов и географический регион. 

7. Отслеживайте эффективность: с помощью инструментов и программ 

анализа поискового маркетинга организации могут отслеживать 

эффективность своих кампаний, независимо от того, работают ли они хорошо 

или нуждаются в изменении своих маркетинговых стратегий [3]. 

История поисковых систем началась в восьмидесятых и девяностых 

годах прошлого века, когда целью всех поисковых систем был поиск данных, 

доступных в Интернете, в нужном порядке. До появления поисковых систем 

Интернет представлял собой группу веб-сайтов. которые пользователи 

просматривали, вводя адрес веб-сайта в форму или используя каталоги и 

списки для просмотра веб-сайтов. По мере увеличения списка веб-серверов и 

роста потребности в более качественном поиске в конце 1980-х годов были 

популярны серверы передачи файлов, но они существовали. нет простых 

способов найти информацию, если вы не знаете название документа, его 

местоположение и адрес сервера веб-ресурса. 

Разработка поисковой системы началась в 1990 году, когда началось 

первое реальное приложение, похожее на поисковую систему, когда студент 

Алан Эмтаж создал поисковую систему под названием Archie и часто 

считается первая настоящая поисковая система. Хотя ранее существовали 

разработанные технологии, Арчи вошел в историю поисковой системы как 

основной инструмент для поиска контента, а не пользователей, индексировал 

и находил общедоступные архивы передачи файлов и был инструментом 

поиска, используемым для запроса имен файлов, которые были 

проиндексированы через сервер [4]. 

Как работает поисковый маркетинг: Процесс поискового маркетинга 

начинается с определения у рекламодателя ключевых слов, которые ищет 

аудитория и по которым будет запускаться реклама. После этого 

рекламодатель определяет бюджет, который он будет платить за каждый клик. 

между ним и конкурентами проводится тендер, и тот, кто заплатит больше 

всего, будет показывать свое объявление в топе, а выигрышные объявления 

будут отображаться на страницах результатов поисковых систем, когда 

пользователи введут выбранные ключевые слова. Когда пользователь 

нажимает на объявление, вы платите. значение, указанное вами для каждого 
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клика, независимо от того, покупает клиент или нет. Развитие поисковых 

систем представлено в табл. 2. 

Таблица 2  

Развитие поисковых систем. 

Этапы развития Фазовые характеристики 

В 1993 году 

Мэтью Грей создал первую поисковую систему под названием Wandex, какой 

мы ее знаем сегодня. Задача Wandex заключалась в сканировании веб-сайтов и 

поиске по заголовкам проиндексированных страниц в Интернете. 

В 1994 году 

Поисковая система WebCrawler, основанная на технологии Wandex, начала 

индексировать полные тексты сайтов, а не только заголовки, поскольку на этом 

разработки не закончились. 

В 1994 году 

Была создана платформа службы каталогов Yahoo, которая является одной из 

крупнейших платформ, способствующих онлайн-поиску, поскольку состоит из 

большой группы доверенных сайтов. 

В 1996 году 

Студенты Стэнфордского университета Ларри Пейдж и Сергей Брин начали 

изучать особенности и характеристики поиска информации в Интернете. Они 

считали, что поисковая система должна анализировать и ранжировать сайты на 

основе количества поисковых запросов, появляющихся на веб-страницах. 

алгоритм анализа ссылок PageRank, который стал основой платформы Google, 

помогая определить важность веб-сайта в результатах поиска. 

В 2001 

Yahoo начала взимать плату за включение в свою группу, а в октябре 2020 года 

Yahoo стала поисковой системой в обычном понимании и активно 

монетизировала ее. Создатели ввели ряд элементов, которые многие 

используют до сих пор, включая поиск только по изображениям и только по 

новостям. поиск и многое другое. 

Источник: Разработано автором на основание данных [5-6]. 
 

Любая поисковая система уникальна. Все методы, используемые для 

индексации и систематизации документов, конфиденциальны, но основные 

принципы работы поисковых систем схожи. Данные о работе поисковой 

системы представлены на рис.7 

 
Рис. 7. Функциональные характеристики сайта 

Источник: Разработано автором на основание данных [7]. 
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1. Краулер: иногда его называют пауком или ботом-пауком и часто 

сокращают до сканирования. Это интернет-робот, который систематически 

ищет в Интернете новый контент и добавляет его в Интернет. Поисковое 

сканирование сканирует существующие документы в Интернете, чтобы 

определять новые документы для включения в индекс и базу данных 

поисковых систем. Процесс ввода информации называется индексированием. 

Поисковые системы имеют механизм оценки, который позволяет владельцам 

веб-сайтов вручную добавлять свои страницы в очередь индексирования. Это 

задача исследования страниц веб-сайта. список адресов, полученный в 

результате предыдущего сканирования, и извлечения ссылок со страниц 

других сайтов, а также проверяет адреса, добавленные вручную веб-

мастерами. 

2. Индексатор: это место, где хранятся страницы, обнаруженные в процессе 

сканирования. Поисковая система анализирует содержимое страницы и 

сохраняет всю информацию в своем индексе, где она упорядочивается в 

соответствии с ее внешним видом на странице результатов поиска. Для 

документа создается список слов, содержащий потенциальные ключевые 

слова, по которым пользователи Интернета могут искать. Каждая поисковая 

система имеет свои собственные алгоритмы индексации и форматы 

индексируемых файлов. 

3. База данных: это организованный набор информации или данных, 

хранящихся в компьютерной системе в электронной форме или таким 

образом, чтобы их было легко получить, изменить и управлять. Она 

используется для хранения, поиска и управления информацией. развитие 

технологий баз данных, был изобретен новый метод, упрощающий управление 

базами данных, с помощью специальной программы, называемой системой 

управления базами данных, в которой рассчитываются внутренние и внешние 

характеристики страниц с целью определения их релевантности и рейтинга в 

будущем. результаты поисковых систем по конкретным поисковым запросам. 

4. Модель ранжирования: это метод, при котором контент извлекается из 

индекса поисковой системы и представляется пользователям на странице 

результатов поиска, ранжируя его в соответствии с его релевантностью 

конкретному поисковому запросу. По запросу пользователя веб-сервер 

обращается к нему. индексный сервер и ищет страницы, содержащие 

ключевые слова, соответствующие запросу. 

5. Веб-интерфейс пользователя: Он осуществляет поиск в базе данных 

необходимых страниц, а также упорядочивает (сортирует) для выбора страниц 

из базы данных поисковой системы, которые соответствуют запросу 
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пользователя, и упорядочивает их в порядке убывания в соответствии с их 

релевантностью запросу [9-10]. 

Пользователи ищут разную информацию в зависимости от формулировок 

запросов, исходя из целей поиска. Когда человек хочет купить, посмотреть или 

послушать, он добавляет к поисковому запросу действие. Если он хочет узнать 

ответ на вопрос, он задает его прямо в строке поиска, в зависимости от 

содержания запроса или цели. Поиск классифицируется по типам, причем 

типы поисковых запросов и содержание страниц сайта должны быть тесно 

связаны друг с другом. На основе изучения структуры поисковых систем 

возникла необходимость структурирования типов поисковых запросов, 

обеспечивающих эффективное продвижение сайта организации, как показано 

на рис.8 

Рис. 8. Функциональные характеристики сайта 

Источник: Разработано автором на основание данных [11]. 

 

1. Информационные запросы: это поисковые запросы, выполняемые 

пользователями с целью поиска информации или знаний по определенной 

теме. Когда люди выполняют информационные запросы, они обычно ищут 

ответы, объяснения или подробности по определенной теме. содержать 

вопросительные слова, например: как? Почему? И когда? А у других запросы 

могут носить чисто образовательный характер или носить коммерческий 

характер и опираться на платные платформы или веб-сайты. Чтобы создать 

бизнес в области онлайн-маркетинга, вам необходимо знать потребности 

целевой аудитории, то есть типы запросов, которые могут привести 

покупателей. своему бизнесу, пишите статьи и публикуйте их в разделе статей. 

Или ведите блог на сайте и добавляйте через сайт ссылку на продукты, о 

которых вы говорите, что обеспечит больший интерес и успех. 

2. Мультимедийные запросы: они широко используются и относятся к 

использованию различных средств массовой информации, таких как текст, 

изображения, звук, анимация, видео и интерактивные приложения, для 

интерактивного представления контента для достижения цели. необходимое 

содержание информации в нужном месте. Распространенный вид запроса в 

Транзакционные 
запросы

Навигационные 
запросы

Мультимедийные 
запросы

Информационные 
запросы



 

39 
 

поисковой системе. Значительно повышают уровень комфорта восприятия 

информации и наполняют сайты визуальным материалом. 

3. Навигационные запросы: Навигационные запросы возникают, когда 

пользователи ищут определенный веб-сайт. Они выбирают ключевые слова, 

которые содержат название веб-сайта, бренд, адрес организации и имя домена. 

Пользователь использует навигационный запрос, если он не помнит точный 

адрес. сайт или проще найти через поисковик, нет смысла добавлять в 

навигационные запросы сайта семантическое ядро, которое не относится к 

бренду. Физических лиц будет волновать не только местоположение сайта, 

которое. был опубликован, но также о логотипе и названии. 

4. Транзакционные запросы: Эти типы запросов явно относятся к 

транзакциям покупки, заказа или оплаты, поскольку они позволяют 

немедленно заказывать продукты через Интернет или путем ввода заказов, 

необходимых для немедленной покупки или оплаты. Такие заказы являются 

дорогостоящими и могут быть эффективным механизмом. продвижение веб-

сайта [12]. 

Преимущества поискового маркетинга: Предоставление возможности 

размещать рекламу перед клиентами, которые ищут вас, с нетерпением ждут 

покупки и готовы совершить немедленную покупку, поэтому вам придется их 

ждать, потому что клиенты не любят этого. ждать в мире, насыщенном 

конкуренцией. 

 Быстрый доступ к клиентам. 

 Широкое распространение бренда. 

 Улучшение ориентации на целевые сегменты клиентов. 

 Увеличивайте посещаемость веб-сайта, появляясь в верхней части 

результатов поиска. 

 Возможность сопоставлять рекламу с ключевыми словами и целевыми 

аудиториями через них. 

 Объявления появляются бесплатно, и плата взимается только тогда, 

когда клиенты совершают действия. 

 Появляться вверху результатов по ключевым словам конкурентов. 

 Получите немедленные результаты. 

Поисковый маркетинг позволяет выбирать ключевые слова и блокировать 

определенные слова, а также настраивать параметры таргетинга, такие как 

географическая область, в которой сконцентрирована целевая аудитория, и 

планировать дни и часы, в которые вы хотите показывать рекламу. 

Анализируйте и измеряйте производительность и корректируйте ее для 

достижения наилучшего результата. 
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Виды поискового маркетинга: 

Типы поискового маркетинга ограничиваются бесплатной оптимизацией, 

известной как поисковая оптимизация, и платной рекламой, или так 

называемой оплатой за клик. 

1- Платные объявления – оплата за клик: Это метод, при котором 

владелец маркетингового бизнеса платит поисковым системам в обмен на клик 

по продаваемому контенту. Оплата производится за каждый клик или 

действие, предпринятое целевой аудиторией. Он основан на текстовой 

рекламе, которая появляется на сайте. вверху результатов поиска, когда кто-

то ищет целевое слово в рекламе. В этих объявлениях вы платите только за 

клики, и вы можете создавать эти объявления через Google Ads. 

2- Неоплачиваемый – Поисковая оптимизация: Это процесс 

естественного улучшения страниц или контента веб-сайта для повышения 

видимости сайта на первых страницах органических (неоплачиваемых) 

результатов поиска. Поисковая оптимизация направлена на увеличение 

органического трафика и улучшение рейтинга сайта в результатах поиска по 

определенным ключевым словам. и это отражается на маркетинге через 

поисковую оптимизацию. Это важная часть цифрового маркетинга, поскольку 

люди ежегодно выполняют миллиарды поисковых запросов, часто в 

маркетинговых целях, чтобы получить информацию о продуктах. Быть 

видимыми и занимать позиции в результатах поиска по сравнению с вашими 

конкурентами. оказывают существенное влияние на прибыль. Это достигается 

путем написания эксклюзивного высококачественного контента с целью 

органического появления в верхней части результатов поиска без рекламы, 

результаты поиска за последние несколько лет изменились, чтобы 

предоставить пользователям более прямую информацию. ответы и 

информация, благодаря чему пользователи с большей вероятностью останутся 

на странице результатов веб-сайта, а не будут перенаправлены на другие веб-

сайты [13]. 

Типы поисковых систем 

Судя по типам поисковых систем, которые могут предложить инновации и 

существенную автоматизацию ряда маркетинговых процессов взамен старых 

методов и способов организации работы, работа поисковых систем зависит не 

только от их типов, но и от многих факторов. и они также играют важную роль 

в получении окончательных результатов поиска. Глобальные поисковые 

системы предназначены для поиска информации в Интернете без указания 

конкретных тем и критериев поиска, а локальные поисковые системы 

действуют с точностью до наоборот, поскольку они ищут внутри локальной 

сети или конкретный источник. В связи с отсутствием в научной литературе 
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единого подхода к ранжированию типов поисковых систем, опирающегося на 

основе анализа и обобщения, представлена классификация средств поисковых 

систем, которая представлена на рис.9 

Рис. 9. Функциональные характеристики сайта 

Источник: Разработано автором на основание данных [14-15]. 
 

1. Глобальные поисковые системы: Эти системы позволяют 

пользователям искать любой тип контента, например текст, графику, аудио и 

видео. Поиск осуществляется по всем интернет-ресурсам. Самой популярной 

глобальной поисковой системой является Google, поскольку она использует 

интеллектуальные алгоритмы. помогите показать более точные и релевантные 

результаты. Пользователь искал это. 

2. Специализированные поисковые системы: Этот тип системы 

располагается на территории частной организации, библиотеки или 

исследовательской лаборатории и включает в себя базу данных этой 

организации только для облегчения процесса поиска информации внутри этой 

организации. Например, поисковые системы, используемые в. В 

университетах их специфика заключается в поиске информации, 

структурированной или скоординированной определенным образом. 

3. Объективные поисковые системы: Предназначены для поиска 

информации, интересующей определенные группы общества (религиозные, 

профессиональные и другие). Коммерческих объективных поисковых систем 

больше почти нет, так как на смену им пришли глобальные поисковые 

системы, обеспечивающие эффективный поиск. результаты в любом 

направлении [15]. 

Задачи поисковой системы: 

1. Корректный ответ на запрос пользователя: приводит к 

удовлетворению информационных потребностей пользователя и обеспечению 

его лояльности к поисковой системе, а не дает поводы для использования 

других поисковых систем. Для обеспечения этого результата необходимо 

Глобальные 
поисковые 
системы

•Универсальные

•Специализированные

•Тематические

Локальные 
поисковые 
системы

•локальные

•поиск по отдельному ресурсу
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получить первую десятку поисковых запросов, которые отвечают. лучше всего 

соответствует запросу пользователя. 

2. Преобразование содержания посещений сайта: изначально 

необходимо опубликовать результат, который будет способствовать 

достижению финансовой отдачи, то есть прибыли для владельцев сайтов и 

владельцев бизнеса, что обеспечивается стандартными элементами 

маркетинга, такими как позиционирование, реклама и связи с 

общественностью [16]. 

Следует отметить, что Google по-прежнему остается гигантом поисковых 

систем с точки зрения доли мирового рынка, и что решающим и эффективным 

фактором успеха поисковой системы Google является алгоритм, который 

выбирает наиболее релевантные результаты для поиска пользователей и 

предоставляет пользователям беспрецедентный личный опыт.  

Поскольку поисковые системы Google пользуются популярностью не 

только в своей стране, но и за ее пределами, поскольку приоритет и авторитет 

Google отличаются предоставлением широкого спектра онлайн-продуктов, 

которые можно легко интегрировать друг с другом, реклама в поисковых 

системах Google представляет собой подавляющую часть своих доходов, а 

также браузер Chrome, Gmail, Google Maps, YouTube и собственность Google.  

Для мобильной операционной системы Android и многих других 

потребительских услуг и организаций Google, по сути, является 

универсальным магазином. потребности онлайн. Поскольку доминирование 

Google на рынке поиска не всегда приветствуется и тщательно контролируется 

властями и отраслевыми наблюдателями, Комиссия Европейского Союза 

оштрафовала Google на более чем 8 миллиардов евро в виде антимонопольных 

штрафов за злоупотребление своей монополией в области онлайн-рекламы, 

захватив функции Google.  

Результаты поисковых систем были наверху, и у веб-сайтов не было 

возможности достичь того же уровня, что и раньше. Если пользователь 

беспокоится о конфиденциальности, то Google — не лучшая поисковая 

система. 
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Таблица 3  

Самые популярные поисковые системы после Google 
№ Поисковый 

движок 
Функции 

.1 

 

 

Bing 

Это поисковая система технологического гиганта Microsoft, владельца 

популярной операционной системы Windows и пакета Office, которая 

стремится конкурировать с лидерами поисковых систем, такими как 

Google. Поисковая система является одной из лучших поисковых систем в 

Интернете, имеет большую популярную базу и является второй по 

посещаемости поисковой системой в мире. 

.2 

Yahoo 

Мощная поисковая система, на которую приходится большая доля 

поисковых запросов в Интернете. Поисковая система Yahoo перешла под 

управление Microsoft. Некоторые полагают, что Yahoo и Bing используют 

один и тот же алгоритм и затем отображают одинаковые результаты, но на 

самом деле это так. неправда, и это видно из результатов поиска. Я также 

считаю, что руководство Microsoft умнее этого. 

.3 

Baidu 

 

Это наиболее широко используемая поисковая система в Китае, которая 

предоставляет результаты веб-сайтов, аудиофайлы и изображения, а также 

карты, новости, облачное хранилище и другие услуги. Это лучшая 

поисковая система для граждан Китая с тех пор, как правительство ввело 

постоянный запрет. блокада сервисов Google, известная как Великий 

китайский файрвол. 

.4 

Yandex 

Он известен целым рядом услуг, включающих поисковые системы, 

искусственный интеллект и аналитику. С терминологией СНГ легко 

работать при поиске зарубежных ресурсов. Это многонациональная 

организация, ориентированная преимущественно на русскоязычных 

пользователей, предлагающая 70 интернет-продуктов, включая 

транспортные, поисковые и информационные услуги, электронную 

коммерцию, навигацию, мобильные приложения и рекламу. . 

.5 

Yippy 

Метапоисковая система, широко известная как поисковый агрегатор, 

портал, который использует специальные -представляет собой веб

поиска по фразам или -ия результатов вебалгоритмы для агрегирован

терминам из других поисковых систем. Он просто извлекает данные из 

других поисковых систем. Он позволяет пользователю вводить один 

запрос. , получайте результаты из нескольких источников и быстро 

ответы из широкого спектра информации. Интересно, получайте... Лучшие 

что Yippy предоставляет результаты в групповом формате, что позволяет 

пользователям фильтровать результаты по различным подразделам. Среди 

особенностей поисковой системы yippy. комплексный поиск, 

енность клиентов и повышение эффективности поискаудовлетвор. 

.6 

 

 

DuckDuckGo 

 

Он очень быстро завоевал популярность благодаря конфиденциальности 

пользователей. Поисковая система вообще не отслеживает ваши сайты или 

вашу активность в Интернете, а это означает, что за вами не следит никакая 

реклама. Ее лозунг заключается в том, что мы — поисковая система, 

которая не отслеживает пользователей. Секрет совершенства заключается 

в уважении конфиденциальности пользователей и отказе от сохранения их 

данных в рекламных целях, учитывая важность элемента 

конфиденциальности для многих пользователей Интернета. За последние 

несколько лет эта поисковая система пережила значительный рост и 

развитие. 

.7 

Ecosia 

Уникальная поисковая система, которая направляет свою прибыль на 

посадку деревьев по всему миру. Она экологически безопасна и обычно 

сажает дерево за каждые 45 поисков. Серверы браузера работают на 100% 
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возобновляемой энергии и не поощряют сторонние трекеры и не продают 

данные. рекламодатели. 

.8 

 

Swisscows 

2014 году как проект швейцарской организации Hulbee Он был запущен в 

AG. Он используется для семантического распознавания данных, что дает 

более быстрые ответы на запросы и заявления о не хранении 

пользовательских данных. Он удобен для семьи и имеет большое значение 

дружественный контент. Он отслеживает тип контента, -мьи. для се

показываемого детям, при этом удаляя явные результаты. Серверы 

централизованно расположены в подземных центрах обработки данных 

под Швейцарскими Альпами. 

Источник: Разработано автором на основание данных [17-18-19]. 
 

Наиболее широко используемой и перспективной поисковой системой 

является Google, предоставляющая широкий спектр дополнительных услуг, 

которые используются во всем мире. Современный этап функционирования 

мировых рынков характеризуется интенсивными изменениями в области 

поисковых систем и оптимизации. что подтверждает важность и 

жизнеспособность этой тенденции. 

Навыки поискового маркетинга — это множество навыков, которыми 

должен обладать каждый покупатель, чтобы иметь возможность 

разрабатывать успешные стратегии электронного маркетинга, поскольку они 

важны среди средств, помогающих взаимодействовать между организацией и 

ее клиентами и повышать узнаваемость бренда, как показано на рисунке.10 

 
Рис. 10. Функциональные характеристики сайта 

Источник: Разработано автором на основание данных [20]. 
 

1. Планирование: Специалисты по поисковому маркетингу используют 

навыки планирования и организации для подготовки, управления и 

определения приоритетов маркетинговых планов, а также для организации 

рекламных кампаний. Успешную маркетинговую кампанию невозможно 

запустить без хорошего планирования. 
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2. Навыки продвижения в поисковых системах: Навыки платной 

рекламы через поисковые системы различаются и включают в себя умение 

запускать рекламные кампании через Google Ads, управлять ими, 

анализировать и улучшать их, понимать, как работает поисковый маркетинг, а 

также знать типы рекламы в Google. 

3. Создание контента: Стратегии поискового маркетинга требуют навыков 

письма, будь то написание статей и постов, подготовка рекламных и 

маркетинговых сообщений и составление призывов к действию или общение 

с целевой аудиторией в целом. 

4. Анализ данных: Специалист по поисковому маркетингу использует 

навыки анализа данных для оценки эффективности рекламы и измерения 

результатов. Поэтому вам следует знать ключевые показатели эффективности 

и подмеры, интерпретировать и анализировать данные, чтобы улучшать 

кампании и принимать правильные решения.  

5. Автоматизация маркетинга: Системы автоматизации маркетинга стали 

одной из наиболее важных технологий, используемых в электронном 

маркетинге в целом, поскольку они позволяют вам экономить время и усилия, 

анализировать конкурентов и легко и бесперебойно выполнять маркетинговые 

задачи. уметь обращаться с этими инструментами. 

6. Личные навыки: Специалист по поисковому маркетингу должен 

обладать множеством мягких навыков, наиболее важными из которых 

являются критическое и творческое мышление, способность адаптироваться, 

решать проблемы, сообразительность и управление временем, а также 

социальные и коммуникативные навыки. такие навыки, как эффективное 

общение, активное слушание и другие [21]. 

Стратегии поискового маркетинга. Кампании поискового маркетинга 

требуют исследования ключевых слов, чтобы информировать рекламные 

кампании о целевых словах, которые используют клиенты, поскольку они 

используют платные методы для получения позиции на странице результатов 

поисковой системы. Стратегии платного поиска часто приводят к более 

немедленным результатам. Благодаря сроку годности, пока объявление было 

куплено, кампании могут быстро повысить узнаваемость и видимость бренда, 

что является быстрым способом оказать большое влияние, особенно если 

существует большая конкуренция за ключевые слова, а SEM потенциально 

может быть полезной тактикой для новый бизнес без большого присутствия в 

Интернете или для подтверждения ребрендинга или перемещения веб-сайта. 

1. Покупательная способность: Объявления с оплатой за клик — это 

приобретенные ссылки, которые отображаются в верхней части результатов 

поиска, или реклама, размещаемая на соответствующих веб-сайтах или в 
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социальных сетях. Компания платит каждый раз, когда нажимают на 

объявление или ссылку, независимо от того, кто нажимает на них. приводит 

ли клик к конверсии или нет. 

2. Аукцион рекламы: хотя рекламу можно купить, а ссылки можно увидеть 

в результатах поиска, не всегда выигрывает крупнейший покупатель. При 

каждом поиске в Google или обновлении в социальных сетях проводится 

аукцион, на котором размещение рекламы определяется множеством 

факторов. Эти факторы включают релевантность и/или использование 

ключевых слов (показатель качества Google, рейтинг кликов в Facebook и 

Google), а также стоимость, которую компания заложила в бюджет для оплаты 

за клик. 

3. Рейтинг кликов: это показатель, который измеряет количество кликов, 

полученных по объявлению, разделенное на общее количество показов. 

Показы — это количество раз, когда объявление или ссылка загружаются или 

отображаются на странице, независимо от того, является ли это объявление 

или ссылка была показана или при взаимодействии с ней CTR – это количество 

кликов по купленным объявлениям. 

4. Цена за клик: это сумма, взимаемая с рекламодателя каждый раз при 

нажатии на его объявление или ссылку. Цена за клик не имеет установленного 

значения, но может варьироваться в зависимости от конкуренции между 

ключевыми словами, аукциона объявлений и максимальной суммы, 

заложенной в бюджет за каждый оплаченный клик. 

5. Цена за тысячу показов: это сумма, которую рекламодатель платит за 

тысячу показов. Показ не обязательно относится к вовлеченности или кликам 

по ссылке или объявлению, а скорее относится к количеству раз, когда 

объявление или ссылка загружались на странице поиска, веб-сайт или лента 

СМИ. Методы социального маркетинга обычно используются для повышения 

видимости и повышения узнаваемости бренда. 

Создайте стратегию кампании по поисковому маркетингу 

1. Определите ключевые слова: Организациям необходимо определить 

соответствующие темы и расширить их сферу, чтобы точно определить 

подходящие ключевые слова, которые потребители будут часто использовать 

во время функции поиска. Эту задачу можно выполнить с помощью 

определенных инструментов анализа и программного обеспечения. 

2. Распределение бюджета: Организации должны решить, сколько денег 

они хотят потратить на основной доклад. 

3. Группировка рекламных объявлений: если организация продает 

несколько линеек продуктов, ей необходимо организовать и сгруппировать их 

в группу рекламных объявлений, чтобы сократить расходы. Таким образом, 
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они могут использовать определенное ключевое слово для всей группы вместо 

того, чтобы назначать одно ключевое слово. к каждому товару. 

4. Связывание целевых страниц: это связывание объявлений с целевой 

страницей, которая имеет удобный пользовательский интерфейс и 

эффективные ключевые слова. 

5. Создайте объявление: после успешной группировки объявлений вы 

должны создать объявление для всей группы с привлекательным и 

релевантным содержанием. 

6. Расширения объявлений: Расширения объявлений используются для 

отображения дополнительной информации, такой как ссылки, уведомления и 

структурированные образцы, для повышения видимости рекламы. 

7. Планирование показа рекламы: Маркетологам необходимо 

запланировать правильное время для показа своей рекламы пользователям, 

чтобы они были наиболее активны в это конкретное время. 

8. Ставки: на этом этапе маркетологи делают ставки на ключевые слова, 

отображаемые в поисковых системах. 

9. Анализ эффективности: Анализ эффективности кампании в поисковых 

системах с помощью инструментов и программного обеспечения и внесение 

необходимых изменений [22]. 

Таблица 4  

Преимущества и недостатки поискового маркетинга. 
Преимущества поискового маркетинга. 

Измеримость: процесс измерения результатов по-прежнему нуждается в 

инструментах для его облегчения, поэтому Google предоставляет вам множество 

инструментов, таких как Google Ads, которые предоставляют подробные отчеты об 

активности вашей кампании, чтобы вы всегда могли знать последние результаты этих 

объявлений. 

1. 

Быстрые результаты: по сравнению с другими отраслями маркетинга, такими как 

поисковая оптимизация или контент-маркетинг, поисковый маркетинг позволяет 

достичь относительно быстрых и широкомасштабных результатов. 

2. 

Отслеживание в реальном времени: интерфейс аналитики с помощью инструментов, 

предоставляемых Google, позволяет вам знать, что происходит в каждый момент, а 

также исправлять и изменять рекламу, если вы не получаете желаемых результатов. 

3. 

Продвигайте все конкурентные преимущества: если у вас есть определенное 

конкурентное преимущество, которого нет у ваших конкурентов, SEM упрощает 

продвижение этого дополнительного преимущества. Это может быть вариант 

бесплатной доставки, более низкой цены на аналогичный продукт или даже. услуга, 

которую никто в вашем регионе не предлагает. Для многих клиентов это означает, что 

вы напрямую рекламируете им свои самые сильные стороны. 

4. 

Недостатки поискового маркетинга. 

Высокий уровень конкуренции: в гонке за рекламу продуктов и отображение их выше 

на страницах результатов поисковых систем большинство организаций пытаются 

захватить верхнее рекламное пространство, в этом процессе увеличивается 

количество конкурентов и в конечном итоге стоимость оплаты за клик для рекламных 

компаний. поднимается. 

1. 
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Требует времени: Весь процесс от определения ключевых слов до ставок по ним и, 

наконец, рекламы на страницах результатов поисковых систем требует значительного 

количества времени. 

2. 

Требуется надлежащий отбор: определение ключевых слов и назначение ставок по 

ним является непростой задачей, поскольку вся стратегия основана на таргетинге 

трафика и конверсии, поэтому для этого необходимы надлежащий отбор и опыт. 

3. 

Возможности для мошенничества: конкуренты могут нажимать на рекламу, чтобы 

увеличить вашу PPC без увеличения конверсий. 

4. 

Источник: Разработано автором на основание данных [23]. 
 

Чтобы знать, как создавать сайты, которые легко попадут на первые 

страницы результатов поиска, самое главное – это умение оставаться на этих 

позициях долгое время, ведь после изучения особенностей и алгоритма они 

будут полностью удовлетворять потребности пользователей. поисковых 

систем концептуально необходимо рассмотреть особенности развития. Чтобы 

выявить современные тенденции и характеристики работы поисковых систем 

в мире, стоит рассмотреть успешные и популярные поисковые системы на 

мировом рынке .  
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РАЗДЕЛ 3 

ПОИСКОВАЯ ОПТИМИЗАЦИЯ 
 

Современные бизнес-системы требуют инновационных технологий и 

инструментов для повышения эффективности и упрощения маркетинговых 

бизнес-процессов. К таким технологиям можно отнести поисковые системы, 

поскольку форма поиска не ограничивается документами. Вы можете 

прочитать интересующую вас информацию и сосредоточиться на новых 

знаниях, будь то для организации или для отдельного человека. Поисковая 

оптимизация — это фраза о наборе стратегий, которые работают над 

улучшением присутствия веб-сайта и появлением на странице результатов 

поиска на высоких и частых позициях, чтобы увеличить количество 

посетителей за счет использования поисковых систем. Большинство веб-

сайтов получают веб-трафик через органические результаты поисковой 

системы, а не за счет органических результатов поисковой системы. Нельзя 

отрицать, что SEO изменилось и радикально изменилось за последние годы, 

перейдя от традиционных факторов ранжирования к более глубокому анализу, 

но остается важной частью стратегии цифрового маркетинга [1]. 

Концепция поисковой оптимизации: это непрерывный процесс 

улучшений, которые мы делаем, как внутри, так и за пределами сайта, для 

достижения передовых результатов в поисковых системах. Целью поисковой 

оптимизации является увеличение количества и качества органического 

контента. (неоплачиваемые) посещения веб-сайта через поисковые системы. 

Это достигается путем внедрения различных методов, методов и тактик, таких 

как улучшение содержания веб-сайта, улучшение структуры и удобства 

использования сайта, создание высококачественных обратных ссылок и 

использование ключевых слов и фразы, соответствующие структуре и 

содержанию поиска. Конечная цель — улучшить взаимодействие с 

пользователем веб-сайта и сделать его более релевантным для пользователей, 

которые ищут информацию по определенной теме или ключевому слову [2] 

Поисковая оптимизация — это улучшение качества страницы веб-сайта с 

целью поднять ее рейтинг в результатах поисковых систем и оказаться в 

первых результатах, что способствует увеличению количества неоплаченных 

посещений веб-сайта вместо платных посещений через рекламу и другие. 

Важность поисковой оптимизации: это важно для брендов, поскольку это 

эффективный способ улучшить видимость бренда через поиск, привлечь 

больше посещений веб-сайта, расширить возможности бренда как 

авторитетного авторитета в сфере работы и повысить популярность. 
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устойчивый и надежный бизнес. Вот некоторые факторы, которые повышают 

важность SEO для бренда. 

1. Видимость и рейтинг: при поиске продуктов в Интернете пользователи, 

скорее всего, выберут одно из пяти лучших предложений, которые им 

показывает поисковая система. Хотя поисковая система может отображать 

сотни результатов поиска по любому заданному запросу, подавляющее 

большинство пользователей никогда этого не делают. выходите за рамки 

первой страницы. Большинство людей нажимают на первый результат поиска, 

который они видят. SEO помогает вам занять более высокие позиции в 

результатах поиска и получить больше внимания в Интернете, что повышает 

вероятность того, что потенциальные клиенты перейдут на ваш сайт. 

2. Веб-трафик. Проще говоря, если потенциальные клиенты не могут найти 

ваш сайт, вы упускаете возможности продаж. SEO увеличивает трафик 

поисковых систем, что, в свою очередь, увеличивает количество посетителей, 

просматривающих ваш сайт каждый год. Сегодня это напрямую связано с 

увеличением продаж, потому что чем больше релевантных людей увидят веб-

сайт, тем больше возможностей он им продаст. 

3. Надежность: чем лучше оптимизирован веб-сайт, тем большую 

видимость он будет иметь в поисковых системах. Хотя более высокий рейтинг 

привлекает все бренды из-за повышенной видимости, второстепенным 

преимуществом является доверие, которое вы получаете со стороны 

потенциальных клиентов, привлекаемых к поиску. рекомендации, 

сгенерированные системой, поэтому получение высокой позиции, по 

ключевым словам, которые ищет пользователь, сделает продукты в сознании 

пользователя заслуживающими доверия. 

4. Пользовательский опыт: хорошо оптимизированный веб-сайт четко 

описывает предлагаемые продукты, объясняет, как их получить, и отвечает на 

любые вопросы, связанные с ними. Пользовательский опыт является 

ключевым фактором ранжирования. Это означает, что, представляя сайт для 

привлечения поисковых систем, вы повышаете его. удовлетворение 

потребностей пользователей. Это означает, что и поисковые системы, и 

пользователи могут легко получить необходимую им информацию. 

5. Рост: SEO имеет большое значение для роста бренда: чем выше рейтинг 

в поисковой системе по множеству ключевых слов с большим объемом 

трафика, тем больше органического трафика будет на веб-сайте [3]. 

Зачем нужна поисковая оптимизация: есть целые отрасли, которые 

зависят от поисковой оптимизации, потому что реклама, независимо от ее 

преимуществ, не достигнет всех целевых клиентов, особенно если это 
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общественная услуга, такая как туризм и электронная коммерция различных 

виды. 

Чтобы обеспечить попадание веб-сайта в тройку или десятку лучших 

поисковых мест, необходимо изучить, проанализировать или знать все 

основные критерии поисковых систем и постараться их улучшить. Эти 

критерии можно разделить на две основные группы 

 Стандарт текстового контента для поисковых систем. Этот стандарт 

характеризуется тем, что рейтинг веб-сайта зависит от оценки качества 

текстового контента страниц, то есть того, насколько содержимое страницы 

соответствует ключевым словам. Известно, что поисковые системы выдают 

наиболее релевантные запросу пользователя результаты на первой странице 

поиска, то есть их контент максимально соответствует требуемым критериям 

и должен им соответствовать. При этом обращают внимание на правильность 

заполнения. заглавная фраза, описание страницы и наличие основного запроса 

в заголовках. 

 Критерий нетекстового содержания для поисковых систем. Этот 

критерий реализуется после публикации и индексации сайта, поскольку 

принцип определения классификации интернет-ресурсов на основе 

нетекстовых критериев не зависит от оценки качества их контента, т.к. 

Например, они содержат несколько разные факторы ранжирования веб-сайта, 

т. е. внешний размер. Для файлов cookie система работает, просматривая 

количество ссылок на веб-ресурсы, оценивая надежность указанных ресурсов 

и проверяя регистрации в веб-каталогах [4]. 

Индексирование страниц, которые будут включены в результаты 

поиска. Индексирование — это процесс, который поисковая система 

использует для хранения и сбора различных веб-страниц в большой базе 

данных для быстрого доступа к ним. Когда пользователь вводит поисковый 

запрос, поисковая система индексирует данные. путем хранения текстовых 

элементов и индикаторов, которые ведут к этой информации вместо того, 

чтобы пользователь искал соответствующую информацию на более чем 

миллиарде веб-сайтов по всему миру, открытый текст затем преобразуется в 

зашифрованный текст, чтобы запросить минимальное количество ресурсов, 

которое будет необходимо. принести максимальную пользу и 

соответствующие результаты за короткий период времени. Это экономит 

время и другие ресурсы, одновременно делая работу поисковой системы более 

эффективной. Большинство усилий по SEO, которые мы прилагаем при 

оптимизации наших веб-сайтов, явно направлены на улучшение рейтинга веб-

сайта на страницах результатов поиска. Однако, что определяет успех SEO. — 

это страница индексирования. У вас могут быть лучшие веб-сайты с самым 
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высоким рейтингом, высоким трафиком и отличным контентом, но если 

Google не сможет их проиндексировать, все это будет напрасно, потому что их 

никто не увидит. содержимое веб-сайта должно быть включено в результаты 

поисковой системы. Оно должно быть включено в индекс Google, 

аналогичный индексу библиотеки, в котором указана информация обо всех 

книгах, доступных в библиотеке index перечисляет все известные ему веб-

страницы. Когда Google посещает веб-сайт, он обнаруживает новые и 

обновленные страницы и обновляет индекс [5]. 

Чтобы узнать, какие страницы вашего веб-сайта находятся в индексе 

Google, вы можете выполнить поиск в Google по запросу site: mywebsite.com. 

Если вы хотите включить больше страниц в индекс Google, используйте 

консоль поиска Google для отправки запросов на индексирование.  

Как добавить свой сайт в консоль поиска Google: 

 Войдите в свою учетную запись Google, с помощью которой вы хотите 

отслеживать местоположение. 

 Перейдите на домашнюю страницу Google Search Console. 

 Отсюда нажмите «Добавить сайт» или «Добавить свойство». 

 Введите ссылку на свой веб-сайт, который вы хотите отслеживать, затем 

нажмите «Продолжить». 

 Затем приступайте к подтверждению веб-сайта и подтверждению права 

собственности. Инструмент предоставляет множество методов 

подтверждения. Выберите наиболее подходящий для вас метод, а затем 

начните отслеживать данные веб-сайта. 

 После подтверждения местоположения и подтверждения права 

собственности инструмент автоматически начнет отслеживать и отображать 

данные о местоположении. 

Консоль поиска Google: это бесплатный инструмент от Google, который 

всегда рекомендуется использовать после запуска нового веб-сайта. Он 

предназначен для отслеживания эффективности сайта на собственных 

страницах поиска Google с точки зрения отображения статистических данных 

о внешнем виде сайта. страницы и их рейтинг в результатах поиска, 

отслеживание смысловых и поисковых слов, по которым появляется сайт, и 

его рейтинг на каждой, ошибки, связанные с индексацией и архивированием 

сайта с помощью Google, а также другие статистические данные и отчеты о 

производительности и эффективности. сайта в целом [6]. 

Цели поиска в консоли Google: 

 Прямое общение между Google и владельцами веб-сайтов и 

приложений. 
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 Знание ключевых слов, которые способствовали этим посещениям. 

 Знание рейтинга нашего сайта по ключевым словам. 

 Зная количество посещений и количество показов по каждому 

ключевому слову. 

 Знайте ссылки, ведущие на наш сайт. 

 Загрузите файл карты сайта в Google. 

Что такое страница результатов поиска и ее компоненты? Страница 

результатов поиска (SERP). Это ответ, возвращаемый поисковой системой 

после того, как пользователь отправляет поисковый запрос. Страница 

результатов поиска обычно включает в себя результаты обычного поиска, 

результаты платной рекламы. избранные фрагменты, графики знаний и 

результаты видео, когда вы что-то пишете в Google, вы получаете страницу 

результатов поиска. Рейтинг на странице результатов поиска может быть 

конкурентоспособным, поскольку пользователи с большей вероятностью 

нажимают на результаты в верхней части страницы, показано на рисунке.11 

 

 
Рис. 11. Страница результатов поиска  

Источник: Разработано автором на основание данных [7]. 
 

1. Платные результаты поиска. Платная поисковая реклама — это тип 

стратегии цифрового маркетинга, которая позволяет компаниям платить 

поисковым системам за размещение своих объявлений выше в результатах 

соответствующих страниц поисковых систем с целью привлечения трафика на 

свой сайт с оплатой за каждую минуту. Реклама по клику (PPC) — это 

наиболее распространенная форма платного поиска, при которой скидка 

предоставляется только после клика по объявлению. 

2. Естественные результаты поиска. Это неоплачиваемые списки, 

которые появляются на странице результатов поисковой системы. Эти 

результаты зависят от таких факторов, как релевантность поисковому запросу 

пользователя, входящие ссылки, усилия по поисковой оптимизации и 

авторитетность домена. 

Страница результатов поиска

Платные 
результаты 

поиска

Неоплачиваемый 
(бесплатный) 

поиск
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Таблица 5  

Разница между платным и органическим поиском. 

№ 
Маркетинг с оплатой за клик Поисковая оптимизация 

1. 

Оплата рекламы в поисковых системах 

для привлечения посетителей из 

поисковых систем от клиентов. 

Это бесплатный процесс, в ходе которого 

создается уникальный и эксклюзивный 

контент, который естественным образом и 

бесплатно выделяется в топах результатов. 

2. 

Платный поисковый маркетинг 

полезен для тех, кто ищет товары 

сейчас, хочет их купить и нуждается в 

них без необходимости дальнейших 

убеждений. 

Это мощный способ увеличить 

посещаемость веб-сайта, а также мощный 

способ улучшить вашу репутацию, знакомя 

людей и приближая их к бренду. 

3. 
Рекламодатели поискового маркетинга 

платят за клик 

Повышение SEO требует первоначальных 

затрат времени и усилий, но как только веб-

сайт начинает высоко ранжироваться, 

трафик, направляемый на веб-страницу, 

становится бесплатным. 

4. 

Поисковый маркетинг может 

увеличить трафик и количество 

потенциальных клиентов сразу после 

запуска рекламы. 

SEO — это долгосрочная стратегия, и 

иногда для достижения результатов может 

потребоваться несколько недель, месяцев 

или лет (в зависимости от конкуренции). 

5. 

Маркетинг в поисковых системах дает 

компаниям возможность 

контролировать свои рекламные 

кампании и предоставляет показатели, 

которые помогают компаниям 

принимать решения о кампании. 

Поисковая оптимизация опирается на 

алгоритмы управления поисковой 

системой для определения рейтинга, что 

затрудняет контроль. 

6. 

Стратегии поискового маркетинга 

полностью зависят от затрат на 

рекламу, затрачиваемых организацией. 

Стратегии SEO-маркетинга необходимо 

время от времени анализировать и 

разрабатывать. 

Источник: Разработано автором на основание данных [8]. 
 

Сходство между поисковой оптимизацией и SEM заключается в том, что обе 

они являются проверенными стратегиями, которые могут помочь в 

достижении бизнес-целей путем привлечения трафика на веб-сайт через 

поисковые системы, как показано в таблице 6.  
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Таблица 6  

Сходства между платным и обычным поиском 

И SEM, и поисковая оптимизация повышают видимость веб-сайта в 

поисковых системах и, следовательно, могут привлечь трафик на веб-

сайт, увеличить количество потенциальных клиентов и, в идеале, 

увеличить конверсию. 

Увеличение 

конверсий 

Стратегии SEO и SEM должны основываться на целях поиска. Контент, 

отображаемый на странице результатов поиска, должен быть полезным 

и актуальным для аудитории. 

Улучшить 

контент 

И SEM, и поисковая оптимизация основаны на ключевых словах. Это 

означает, что, когда пользователь выполняет поиск по ключевому 

слову, на странице результатов поиска появляются только обычные и 

платные результаты. Оба преимущества SEM зависят от ключевых 

слов. Исследования и поисковая оптимизация включают в себя 

комплексный поиск ключевых слов и знание их возможностей для 

организации ключевых слов в группы по теме. 

Целевые 

ключевые слова 

Эффективность кампаний SEO и SEM можно измерить с помощью ряда 

показателей, а результаты SEO можно сообщить с помощью таких 

инструментов, как Moz Pro Campaigns, а результаты SEM можно 

измерить с помощью таких инструментов, как отчеты Google Ads. 

Измеримые 

кампании 

Источник: Разработано автором на основание данных [9]. 
 

Как оптимизировать страницы результатов поиска: 

1. Исследование ключевых слов: определите термины и фразы, которые ваш целевой 

рынок может использовать при поиске информации о вашей компании. 

2. Оптимизация контента: Создавайте высококачественный, информативный и 

привлекательный контент, отвечающий потребностям вашей целевой аудитории, 

естественным образом добавляя релевантные ключевые слова. 

3. Техническое SEO: убедитесь, что ваш веб-сайт технически исправен и 

оптимизирован для поисковых систем. Сюда входят такие аспекты, как скорость страницы, 

удобство для мобильных устройств и правильное использование структурированных 

данных. 

4. Создание ссылок: Создавайте высококачественные обратные ссылки с авторитетных 

веб-сайтов, чтобы повысить авторитет и авторитет вашего сайта в глазах поисковых систем. 

5. Местное SEO: если у вас местный бизнес, оптимизируйте свой веб-сайт и присутствие 

в Интернете для местного поиска. Это включает в себя создание профиля Google My 

Business и оптимизацию вашего веб-сайта для местных ключевых слов [10]. 

Виды SEO: 

1. Внутренняя оптимизация веб-сайта: это улучшение самой веб-

страницы и улучшение базовой структуры контента лучше, чем на других 

страницах, доступных пользователю, путем выбора привлекательных 

заголовков, конкретных и неповторяющихся ключевых слов, форматирования. 

страницу, чтобы подчеркнуть красоту контента и упростить ее дизайн для 

читателя. 
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2. Техническое SEO: относится к процессу оптимизации веб-сайта на этапе 

сканирования и индексирования. Используя техническое SEO, вы можете 

помочь поисковым системам получить доступ, сканировать, интерпретировать 

и индексировать ваш сайт без каких-либо проблем. Он называется 

техническим, потому что не имеет никакого отношения к реальному 

содержанию сайта или его продвижению. 

3. Внешнее улучшение веб-сайта: создание ссылок, которые помогают 

продвигать веб-сайт в Интернете, с возможностью использования сайтов 

социальных сетей, для увеличения количества посещений и достижения 

положительных результатов в течение короткого времени. Ссылка на веб-сайт 

также может быть использована. размещаться на других сайтах, чтобы 

способствовать маркетинговому процессу веб-сайта и привлекать 

посетителей, когда они нажимают на ссылку [11]. 

Маркетинговые стратегии через поисковые системы. Маркетинговые 

стратегии, используемые в поисковых системах, представляют собой не что 

иное, как операции, которые зависят от организованного планирования и 

использования всех рекламных процедур для подготовки веб-сайтов к 

поисковым системам, поскольку веб-сайт определяет продукты и уточняет 

бренд, как показано на рисунке 12. 

 

Рис. 12. Стратегии поискового маркетинга 

Источник: Разработано автором на основание данных [12]. 
 

1. Контент-маркетинг: Контент считается основой веб-сайта. Он включает 

в себя написание статей и предоставление контента с видеоклипами и 

озвучкой. Сюда входит видео- и анимационный маркетинг, предоставление 

контента в виде графиков, ведение блогов и размещение контента на сайтах 

социальных сетей, в том числе. публикации, изображения и видеоклипы. 

Контент-маркетинг работает. Чтобы представить продукт лучшими 

маркетинговыми способами, он также улучшает бренд продукта и экономит 

время и большие усилия, затраченные на другие дорогостоящие 
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маркетинговые методы. стратегия. Вам нужен только человек, знающий 

методы создания хорошего контента. 

2. Маркетинг с помощью блогов: Создание блогов является одной из 

наиболее важных стратегий, используемых в электронном маркетинге, 

поскольку блог служит вводным бюллетенем для организации и продуктов. 

Он помогает в постоянном общении со всеми клиентами. Блог должен 

создаваться специально для него. деятельность веб-сайта, а также вся 

информация и данные о продуктах, которые он предлагает, должны быть 

предоставлены веб-сайту. 

3. Предоставление отличительного и уникального контента на веб-

сайте. Маркетолог должен работать над написанием уникального и 

уникального контента, а не создавать его случайным, неорганизованным 

образом. Он должен размещать в контенте ссылки, которые помогают 

улучшить качество веб-сайта и повысить его. появление в результатах поиска. 

Контент включает в себя: написание статей, предоставление электронных 

книг, руководств или предоставление услуг. Контент должен быть создан с 

учетом всех этих типов и должен быть представлен уникальным способом, 

привлекающим наибольшее количество посетителей. на веб-сайт и помогает 

улучшить позиции веб-сайта в результатах поисковых систем. 

4. Маркетинговый контент на других веб-сайтах: Маркетинговый 

контент через другие веб-сайты имеет большое значение и помогает увеличить 

число клиентов и процент посетителей сайта. Вы должны выбирать сайты, 

которые позволяют публиковать контент вашего сайта на своих веб-сайтах. 

5. Видеомаркетинг: Исследования доказали, что видеомаркетинг и 

анимационная графика являются эффективными маркетинговыми методами 

электронного маркетинга, поскольку предоставляемый контент помогает 

повысить видимость веб-сайта в результатах поиска. Это связано с 

маркетинговыми возможностями видео, которые могут пройти через все. 

клиентов и достичь их упрощенным способом. Вы можете предоставить 

контент веб-сайта, привлечь наибольшее количество клиентов и увеличить 

прибыль. 

6. Проведение курсов на веб-сайте: Учебные курсы — это онлайн-уроки, 

предоставляемые веб-сайтом своим клиентам. Эти курсы приносят пользу 

исследователю и пользователю. Для того чтобы эти учебные курсы были 

успешными, они должны проводиться экспертами и. специалистов в области 

обучающих курсов с целью достижения взаимного доверия между Сайтом и 

пользователем. Важность стратегии обучающих курсов заключается в том, что 

она способствует увеличению количества посетителей сайта и привлечению 

новых пользователей через эти курсы. 
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7. Маркетинг по электронной почте: это канал связи между веб-сайтом и 

пользователем, где общение всегда остается непрерывным и улучшает 

качество веб-сайта [13] 

Как привлечь клиентов на свой веб-сайт с помощью поискового 

маркетинга. После того, как вы узнали о маркетинговых стратегиях, вы 

должны знать, как привлечь клиентов на веб-сайт. Вы должны определить 

элементы, используемые на веб-сайте, и выбрать лучшие методы, 

используемые для улучшения веб-сайтов. выбрав поисковые слова, 

популярные в поисковых системах, затем предоставьте контент, включающий 

исследовательские и ключевые слова, разработайте заголовки, привлекающие 

клиентов на веб-сайт, и определите маркетинговые средства, с помощью 

которых сайт будет продвигаться. Будет ли это стратегия электронной почты. 

социальные сети, видеомаркетинг и анимационную графику или размещение 

рекламных ссылок на контент веб-сайта в поисковых системах. Метод 

маркетинга веб-сайта должен быть выбран для улучшения его качества. 

помочь привлечь внимание и предоставить бесплатные услуги, которые 

увеличивают процент пользователей. Для того, чтобы выбрать подходящий 

метод маркетинга для веб-сайта, вы должны провести полное исследование 

других веб-сайтов, а также знать бизнес конкурентов и результаты 

исследований веб-сайта, поэтому. что вы можете находиться в поле 

конкуренции и иметь возможность продавать через поисковые системы [14]. 

Ранжирование результатов поиска. В Интернете существуют миллиарды 

страниц веб-сайтов, и пользователю невозможно найти то, что он ищет, среди 

этого огромного количества страниц, поэтому поисковые системы 

индексируют и упорядочивают страницы веб-сайта, чтобы облегчить поиск. 

пользователи могут найти то, что они ищут, поскольку конкуренция. 

Работодатели хотят, чтобы их веб-сайты появлялись в первых результатах 

поисковых систем. Получение высокого рейтинга с использованием ключевых 

слов, содержащих большие объемы поиска, означает большое количество 

посещений веб-сайта. Это означает больший доход. и прибыль для 

работодателя. Цель Google состоит в том, чтобы принести пользу 

пользователям поисковых систем, а не владельцам веб-сайтов и предоставить 

пользователям лучшие результаты поиска. Организация результатов поиска 

считается сложным вопросом, но, если вы понимаете, как работают поисковые 

системы, и сосредоточены на улучшении. их факторы вы найдете легким и 

простым, так как процесс упорядочения результатов поиска в поисковых 

системах зависит от набора факторов, которые влияют на релевантность и 

важность страницы для пользователя, осуществляющего поиск. Эти факторы 
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различаются в зависимости от поисковых систем. но есть некоторые основные 

факторы, которые учитывают все поисковые системы. 

 
 

Рис. 13. Факторы ранжирования сайта 

Источник: Разработано автором на основание данных [13-14]. 
 

 

1. Внутренние факторы. В эту категорию входит все, что связано со 

страницами вашего сайта и контентом, который на них представлен. 
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2. Технические факторы: включают технологические аспекты, связанные 

с программированием и метаданными сайта. 
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3. Внешние факторы: это те, которые связаны с вопросами за пределами 

объекта. 

обзоры Маркетинг Социальные 

медиа 

Внешние 

ссылки 

 

Существуют и другие классификации факторов. 

1. Факторы домена 

• Возраст домена: чем старше домен, тем лучше. 

• Ключевое слово в домене: например, магазин, торгующий книгами, доменное имя 

— книга. 

• Длина доменного имени: оно не должно быть длинным, желательно пять букв. 

• История домена: домен не должен ранее использоваться в подозрительных целях, 

таких как порнографические сайты или незаконный оборот наркотиков. 

2. Сигналы бренда 

• Поиск по бренду + ключевым словам: всякий раз, когда люди ищут ваш бренд, это 

указывает Google на то, что вы хорошо известны и что страницы сайта хороши. 

• Упоминание бренда: ваши страницы упоминаются людьми. 

Внешние факторыТехнические факторыВнутренние факторы
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• Качественные аккаунты в социальных сетях: количество людей, 

взаимодействующих и оставляющих отзывы. 

• Известный создатель контента: имя автора статьи, известного в социальных сетях, 

создает у Google хорошее впечатление о сайте. 

3. Взаимодействие пользователя с моими страницами (User Interaction) 

• Показатель кликов по органическим ссылкам. Когда пользователь что-то ищет, 

находит ссылки и нажимает на них, это производит хорошее впечатление на Google, 

которое, конечно же, улучшается за счет хорошего контента. 

• Время ожидания: время, проходящее с момента, когда человек нажимает на ссылку, 

до момента его повторного возвращения и пребывания на сайте. 

• Показатель отказов: быстрый вход на сайт и выход. Это не сильный критерий, 

поскольку кто-то может зайти на сайт, чтобы узнать небольшой фрагмент информации, 

например номер телефона, и выйти. 

• Общий прямой трафик: написание названия сайта и доступ к нему напрямую, без 

поисковой системы. Критерием для Google считается то, что сайт стал важным, а его имя 

известно и написано в браузере [15] 

У поисковых систем есть множество требований, которые необходимо 

учитывать при ранжировании, и этим требованиям нелегко следовать, и 

многие владельцы веб-сайтов хотят мгновенных результатов. Именно здесь 

появляются так называемые «черные шляпы», их цель — эксплуатировать 

сайты. незаконно. В большинстве случаев заблокированным способом мы 

обсудим основы SEO, как показано на рисунке 14. 

 
 
 
 
 

 
 
 

Рис. 14. Методы поисковой оптимизации. 

Источник: Разработано автором на основание данных [12-13]. 

 

1. Белая оптимизация: включает методы, рекомендованные поисковыми 

системами для оптимизации и улучшения внешнего вида веб-сайта в 

результатах поиска, включая условия для улучшения дизайна и представления 

страниц и контента веб-сайта в целом. 

2. Серая оптимизация: этот тип сочетает в себе белую и черную 

оптимизацию. Когда обнаруживается уязвимость безопасности вместо того, 

чтобы сообщать продавцу, как работает уязвимость, они могут предложить 

исправить ее за небольшую плату. система или сеть, которая может. Он 
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предлагает системному администратору назначить одного из своих друзей для 

устранения проблемы. 

3. Черная оптимизация: методы и стратегии, направленные на обман 

поисковых систем с целью получения большего трафика и большего 

количества посещений пользователей. Это методы продвижения, основанные 

на коллективном характере и высокой степени автоматизации работы и 

нарушающие все возможные установленные правила. поисковыми системами 

Основная цель, которую преследуют в данном случае – быстрый захват 

позиций в топе поисковой выдачи [18-19]. 

Техники белой шляпы: 

1. Улучшение контента: Вы можете улучшить любую часть контента на 

сайте в соответствии с поставленной целью. Контент также должен быть 

снабжен ссылками, чтобы привлечь интерес пользователей, поскольку он 

богат информацией и может даже быть развлекательным. 

2. Техническое SEO: Мета структура сайта, внутренние ссылки, теги и 

использование ключевых слов — это лишь некоторые из аспектов, 

определяющих его техническое преимущество. SEO-аудит оценивает любые 

технические проблемы и возможности для улучшения. 

3. Создание ссылок: Обмен полезным контентом с другими веб-сайтами. 

Google и другие поисковые системы активно ищут релевантные ссылки, 

которые помогают направлять пользователей на то, что они ищут, на веб-

страницах и в сообщениях блогов, уделяя особое внимание обмену 

информацией для информирования пользователей. и поисковые системы При 

поиске по местоположению в более широком контексте Интернета, когда 

поисковые системы видят эти ссылки, они посылают сигналы от доверенных 

внешних веб-сайтов, что приводит к скачку рейтинга [20]. 

Техники серой шляпы: 

1. Использование доменов с истекшим сроком действия: относится к 

покупке домена, срок действия которого истек, владелец которого все еще 

имеет большой авторитет из-за количества и качества обратных ссылок, все 

еще указывающих на сайт. 

2. Создание дублированного контента: Этот метод предполагает 

копирование и вставку большой группы контента на один и тот же веб-сайт 

или в разные домены. 

3. Переработка контента: Речь идет о взятии контента с другого веб-сайта 

и последующем его переформулированное по каждому предложению, 

поскольку программное обеспечение не может распознать плагиат. 
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4. Покупка или обмен ссылками: это наиболее распространенный метод 

SEO, используемый веб-мастерами для повышения авторитета и рейтинга 

своих сайтов в сети. 

5. Схемы ссылок технически являются тактикой «черной шляпы», 

поскольку они нарушают рекомендации Google для веб-мастеров. 

6. Автоматизация контента: Автоматизация контента осуществляется, 

когда вы используете программное обеспечение для автоматизации ручных 

процессов, необходимых для создания контента. Цель состоит в том, чтобы 

обеспечить ваш блог непрерывным потоком контента, чтобы у вас было 

больше возможностей получить более высокий рейтинг в Google и получить 

трафик.  

7. Увеличьте плотность ключевых слов с помощью скрытого текста. 

Использование скрытого текста — это черный метод SEO, который нарушает 

рекомендации веб-мастеров. 

8. Блокировка: предоставление одного набора контента или адресов 

отдельным пользователям, а другого — поисковым системам [21]. 

Техники черной шляпы: 

1. Маскирование: Метод блокировки или сокрытия включает в себя представление 

пользователям контента или адресов, отличных от тех, которые предоставляются 

поисковым системам. 

2. Скрытый текст: включение ключевых слов таким образом, чтобы посетители не 

видели, и поэтому это классифицируется как обман для поисковых систем, поскольку таким 

образом невозможно получить хороший рейтинг. Скрытие текстов и ссылок происходит 

несколькими способами. , в том числе использование цвета шрифта для текста, похожего 

на цвет фона, например белый текст на белом фоне, или использование нулевого размера 

шрифта, чтобы невозможно было увидеть слова, даже если они есть в тексте. или скрыть 

ссылки, разместив их на одной маленькой букве посередине абзаца, чтобы посетитель ее не 

видел. 

3. Наполнение ключевыми словами: Чрезмерное использование ключевых слов на 

веб-сайте. 

4. Невидимые ссылки: их опорные точки представляют собой знаки препинания (точки 

и запятые). С возможностью черных методов предусмотрено использование ссылок, 

связанных с невидимыми пользователем фотографиями размером 1х1. Эти ссылки 

используются не только в контенте страницы, но и в комментариях пользователя. 

5. Страницы портала: это страницы, созданные специально для сортировки в 

результатах поиска по определенным ключевым словам. Эти страницы ведут пользователей 

на другие страницы. Проблема заключается в отсутствии полезного контента на порталах, 

поскольку они часто ведут на бесполезные страницы. 

6. Ссылочная травля: это тактика, при которой ссылки привлекаются к определенной 

странице или статье, а затем в текст включаются коммерческие предложения, с 

возможностью написания поста или блога, привлекающего много ссылок, а затем замены 

данные в нем с информацией о реализуемой продукции. 
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7. Обманчивое перенаправление: это процесс отправки посетителей на адрес, 

отличный от того, который они изначально запрашивали. Это считается приемлемой целью 

при использовании методов поисковой оптимизации с возможностью использования этого 

метода при перемещении веб-сайта на новый. адрес или объединение группы страниц в 

один адрес. Таким образом, перенаправляя, вы можете обеспечить легкий 

доступ для пользователей, но иногда этот метод используется неправильно в 

стратегиях «черной шляпы», обманывая поисковые системы и отображая 

контент, отличный от того, что видит пользователь, например. поскольку 

поисковая система показывает определенный контент, одновременно 

направляя аудиторию на другой, другой контент, методы черного SEO не 

одобряются поисковыми системами, и их использование наказывается 

прекращением индексации сайта, и помните, что они продвигают сайт скрыто 

и скрыто. нечестные методы, не соответствующие рекомендациям поисковых 

систем [19-22]. 

Разница между черной и белой поисковой оптимизацией заключается не 

только в методах достижения конкретной цели, но и во времени реализации, 

так как черные методы позволяют вывести сайт в топ в очень короткие сроки, 

и в основе этого лежит эти принципы путем поиска слабых мест поисковых 

систем, потому что их нет. Есть еще совершенные системы, которые можно 

обмануть.  

Поисковые боты также сканируют миллионы веб-сайтов каждый день, и 

если система обнаружит резкий скачок активности, то сайт будет 

ликвидирован. блокируется и удаляется из результатов поиска. Если смотреть 

на черное SEO только с точки зрения эффективности, оно приносит тот же 

результат, что и белое SEO, но во много раз быстрее. Еще один фактор, о 

котором знают лишь немногие, — это талантливый черный SEO-специалист. 

может вывести сайт хотя бы в топ-10, но для этого он должен много работать 

над созданием хорошей сети сайтов, которая будет периодически улучшаться. 

Задача в том, что создание качественной сети требует много времени, денег и 

таланта [23]. Основная роль оптимизации сайта заключается в управлении 

репутацией организации в Интернете, обеспечении лояльности, целевых 

действий (покупок) и узнаваемости бренда. Теоретико-методические 

рекомендации, разработанные в маркетинговой деятельности организаций, 

могут быть применены при формировании и оптимизации SEO-стратегии. 
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РАЗДЕЛ 4 

ИНСТРУМЕНТЫ ПОИСКОВОГО МАРКЕТИНГА 
 

Использование инструментов поискового маркетинга жизненно важно для 

компаний, желающих добиться успеха в цифровой бизнес-среде. Эти 

инструменты являются не только средством продвижения, но также 

позволяют компаниям точно измерять и анализировать эффективность своих 

цифровых кампаний, что помогает им добиваться успеха. принимать 

обоснованные стратегические решения и достигать лучших результатов. 

Независимо от того, являются ли инструменты поискового маркетинга 

бесплатными или платными, они разнообразны и многофункциональны. Они 

помогают маркетологам цифрового маркетинга планировать и проводить 

рекламные кампании, а также измерять их результаты и являются одними из 

самых известных SEMRUSH. 

SEMRUSH: это комплексный инструмент для поисковой оптимизации, 

цифрового маркетинга и сайтов социальных сетей. Он предоставляет 

пользователям точные и актуальные данные о производительности их веб-

сайтов и сайтов их конкурентов. Инструмент содержит широкий спектр. 

функций, включая анализ ключевых слов, отслеживание рейтинга веб-сайтов, 

мониторинг внешних ссылок, а также анализ контента и предоставление 

подробных отчетов о посещениях и эффективности, поскольку он не 

ограничивается только поисковой оптимизацией, но также включает в себя 

инструменты для улучшения рекламных кампаний и анализа социальных 

сетей.  

Шаги для регистрации в SEMRUSH 
Первый шаг: напишите в браузере название адреса сайта, например 

www.semrush.com. 

 
Второй шаг: заходим в нижнюю часть сайта и нажимаем кнопку «Начать 

бесплатный маршрут», чтобы регистрация была бесплатной в течение недели. 

До недели регистрацию необходимо отменить. Если бесплатная регистрация 

не отменена до наступления недели. продолжительности недели, с баланса 

будет снята необходимая для подписки сумма. 
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Шаг третий: Создайте новую учетную запись или войдите через свою 

учетную запись Google, и на вашу электронную почту придет сообщение для 

активации учетной записи. 

 
Четвертый шаг: вас попросят ответить на несколько вопросов, как показано 

на рисунке. 

 
Пятый шаг: здесь мы выбираем план, с которым хотим работать, и нажимаем 

кнопку «Get free trial». 
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Шаг шестой: появляются данные банковской карты, и вас просят заполнить 

их. С вашего счета списывается один доллар, после чего он возвращается на 

счет. Однако, как мы говорили ранее, вам необходимо отменить подписку до 

наступления недели. в противном случае подписка на выбранный план будет 

снята с баланса вашего счета. 

 
Седьмой шаг: После заполнения данных появляется форма и нажимаем 

кнопку старт. 

 
Шаг восьмой: Он предлагает вам варианты в соответствии с вашими 

интересами. 
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Шаг девятый: появится основной интерфейс SEMRUSH. 

 
 

Десятый шаг: для анализа веб-сайта, который мы хотим, напишите в 

поисковике вверху главной страницы адрес веб-сайта, который мы хотим 

проанализировать, а затем нам предстанет цифра, и мы увидим ценность 

поисковой оптимизации. 
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Отмена подписки: вы переходите в верхнюю часть страницы справа, 

выбираете свою учетную запись и выбираете ее из списка информации о 

подписке. Затем появляется эта форма и вы выбираете кнопку «Политика 

отмены». После этого появляется страница с написанной на ней этой формой. 

Нажмите на него, чтобы открыть страницу, на которой вам зададут ряд 

вопросов: Какова причина отмены подписки, и вы выбираете «Подписаться и 

отписаться». 

 
Если вы хотите добавить пользователей, стоимость будет ниже, и 

выполните следующие действия: вы переходите в верхнюю часть страницы 

справа и выбираете свою учетную запись из списка информации о подписке. 

Затем появляется эта форма, вы нажимаете кнопку «Купить еще» и затем. 

выберите, сколько пользователей вы хотите добавить. 
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Используйте Semrush, чтобы получить полную статистику по ключевым 

словам.

 
Введите ключевое слово, которое вы хотите найти, в строке поиска и 

нажмите «Поиск». На рисунке показано 

 
Ключевые слова в интерфейсе Semrush, затем перейдите к инструменту 

Keyword Magic Tool, а затем воспользуйтесь менеджером ключевых слов и 

выберите подходящее слово. 
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Таблица 7  

Ключевые слова Semrush 

Keyword 

Overview 

Специализируется на предоставлении обзора ключевых слов и выдаче 

точных отчетов в конце, где вы можете ввести одно или несколько ключевых 

слов и разделить их запятой в появившемся перед вами поле, в зависимости 

от метода продвижения сайта выберите страна, на которую вы хотите 

ориентироваться, и нажмите «Анализ», и будет показано количество раз, 

когда вы искали это слово и его уровень сложности в выбранной вами стране, 

а также глобальный уровень во всех странах, а также другие способы, с 

помощью которых это предложение может быть использовано. быть 

написаны и указывают одно и то же значение и вопросы, связанные с темой, 

которую вы должны использовать в своем контенте, а также слова, которые 

имеют значение для основного слова, которое вы используете. Этот 

инструмент содержит самую большую базу данных по 20 миллиардам 

основных ключевых слов и более. чем около 14 миллионов синонимов, 

которые многие владельцы каналов YouTube стремятся упомянуть, когда 

объясняют извлечение ключевых слов с помощью Semrush для анализа веб-

сайтов. 

Volume 
Среднее количество запросов по ключевому слову в Google на 

национальном/локальном уровне в месяц. 

Global Volume 
Суммарная сумма ежемесячных объемов поиска по ключевому слову во всех 

базах данных наших стран. 

Personal Keyword 

Difficulty (PKD) 

Он рассчитывается с использованием алгоритмов искусственного 

интеллекта для анализа релевантности любого домена любому конкретному 

ключевому слову. 

CPC 
Посмотрите потенциальные цены на вашу запланированную кампанию PPC, 

найдите среднюю цену за клик пользователя по объявлению. 

Topical Authority 
Релевантность контента домена анализируемому ключевому слову, узнайте, 

как ее рассчитать здесь. 

Intent 

Найдите ключевые слова, соответствующие вашим целям. Узнайте, имеет ли 

ключевое слово информационную, навигационную, деловую или 

транзакционную цель. 

Competitive 

Density 

Плотность рекламодателей, делающих ставки на это слово для своих 

объявлений на национальном уровне. Оценка 1,00 указывает на самый 

высокий уровень конкуренции, а оценка 0,00 указывает на отсутствие 

конкуренции. Хотя этот показатель указывает на конкурентов в платном 

поиске, он также может отражать органическую ценность ключевого слова. 

Trend 
Уровень интереса к поисковому запросу за 12-месячный период Узнайте, 

сколько раз ключевое слово искали в Google за последний год. 

Keyword 

Variations 

Условия поиска, включающие исходное слово и дополнительные 

измененные слова. Варианты слов помогают найти самые популярные 

поисковые запросы, связанные с вашим основным запросом. 

Informational 
Знать уровень этого слова, растет он или падает в поиске, означает знать, 

растут или падают показатели поиска. 

Questions 

Количество вопросов, связанных с поисковым запросом: кто, что, где, когда, 

почему, как, может и т. д. Вопросы отлично подходят для генерации идей 

контента для сообщений в блоге, часто задаваемых вопросов и страниц 

контента на вашем сайте. вопросы могут помочь в SEO, включая 

оптимизацию голосового поиска. 

Keyword Strategy 

Коллекции ключевых слов, по которым страница будет иметь высокий 

рейтинг. В обзоре ключевых слов отображается список образцов коллекций 

и ссылка на полный отчет в построителе стратегии ключевых слов. 

Комбинации ключевых слов доступны только для отчетов на уровне страны. 

Personalized 

Keyword 

Настраивает оценки сложности ключевых слов в соответствии с вашей 

отраслью, гарантируя, что они соответствуют вашим уникальным 
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Источник: Разработано автором на основание данных [1-3]. 
 

Результаты поиска страницы в браузере 

SERP Feutures :дополнительные компоненты, находящиеся на странице 

результатов поисковой системы, которые представляют новый контент, 

выходящий за рамки традиционных текстовых результатов, а не просто 

отображают метаданные, связанные с адресом ссылки. Эти элементы 

улучшают взаимодействие с пользователем и предоставляют информацию в 

виде. более эффективным и привлекательным способом. Они классифицируют 

Google как «Функции результатов поиска» или просто «Функции поиска» 

различаются и могут включать в себя множество элементов, таких как: 

1. Rich Snippets: Это ответы на очень популярные общие вопросы. Ответ 

появляется без ссылок и хранится в базе данных Google, поскольку это не веб-

сайт [4-5]. Например, как зовут президента Америки? 

 
2. Related Searches: когда вы запрашиваете конкретную информацию, 

результаты отображаются вам через ссылки на веб-сайты, но программы 

Difficulty (PKD 

%) 

обстоятельствам. Это позволяет вам определить эксклюзивные и доступные 

возможности ключевых слов, адаптированные к вашей отрасли. 

Bulk Analysis Добавьте другие условия поиска с возможностью их удаления при желании. 

Keyword 

Difficulty 

Просматривайте сложность слов, ранжированную в процентах, находите 

наиболее точную оценку на основе широкого спектра параметров, включая 

намерение ключевого слова, доступные функции поисковой выдачи и анализ 

обратных ссылок ваших конкурентов с самым высоким рейтингом. 

Results Результат поиска по этому слову. 

SF Могут появиться звезды, картинки и т.д. 

COM Конкуренция со стороны рекламодателей. 

PLA Слово, используемое в торговой рекламе. 

Related Keyword Слова, связанные с поисковым запросом. 

Search Volume 

Среднее количество ежемесячных поисков по данному ключевому слову за 

12-месячный период. Оцените ценность и полезность ключевого слова для 

вашего рейтинга. 

SERP Features 

Узнайте о возможностях веб-сайта получить преимущество на странице 

результатов поиска браузера по целевому ключевому слову и посмотрите, 

какие подробные результаты появляются на странице результатов. 
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искусственного интеллекта показывают вам список связанных поисков [6]. Вы 

знаете людей, которые ищут эту желаемую информацию, чтобы точно знать 

все о ней, с возможностью извлечь выгоду. из него, записав его с 

семантическим индексом. 

 
3. People Also Ask: Процесс запроса основан на вопросе: Кто он? Ответ 

появится вам со ссылками, но искусственный интеллект предложит вам ряд 

вопросов ниже, и вы сможете воспользоваться ими для улучшения [7]. 

 

 
4. Featured Snippet : это функция, которой вы можете управлять, и ее ответ 

важен. На нее есть ссылка в начале сайта, и ссылка находится под 

информацией. Здесь мы можем управлять ею с помощью разметки схемы, 

которая представляет собой структурирование данных внутри. сайт, чтобы он 

отображался организованно и скоординировано, с возможностью появления 

графика, структурированного определенным образом, и нулевого тега для его 

запуска. 
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5. Reviews: Отзывы обозначают рейтинг сайта пользователем и 

отображаются в виде звездочек, добавленных к обычному фрагменту в 

заголовке страницы. Эта функция может появиться в любом запросе, если его 

результаты содержат отзывы, привлекают внимание пользователей и 

повышают их доверие. Важно стимулировать клиентов оставлять 

комментарии о товарах. Здесь рейтинг сайта не повышается, но увеличивается 

скорость перехода по ссылкам и поднимается в топ. 

 

 
6. Top Stories: это результаты, показывающие результаты последних 

новостей, связанных с поисковым запросом. 

 
7. Knowledge panel: Он предоставляет информацию о поисковом запросе, 

часто связанном с известным человеком или местом, и отображается справа. 

Источником информации часто является Википедия. 

 



 

75 
 

8. Site links: Это функция, с помощью которой поисковая система Google 

показывает наиболее важные страницы сайта и разделяет их под основным 

результатом, а под основной ссылкой появляется максимум 10 

дополнительных ссылок, чтобы предоставить пользователям 

соответствующие страницы для изучения. 

 
9. Hotel pack: Он отображает отели, связанные с поисковым запросом, и 

отображает некоторую информацию о них, например, цены на бронирование 

отелей и рейтинги посетителей, и они отображаются, как показано на рисунке. 

 
10. job listing :Поисковая система Google отображает количество вакансий, 

связанных с поисковым запросом, и отображает название вакансии, название 

компании, город и веб-сайт, как показано на рисунке. 
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11. Image Pack :Это изображения, которые появляются вверху страницы и 

отображаются поисковой системой Google, если она считает, что визуальные 

результаты больше связаны с поисковым запросом, чем традиционные 

результаты поиска, и они не отличаются по содержанию от изображения. 

Пакет, который появляется где-то в результатах поиска. 

 
12. Video pack: это видео, которое появляется вверху результатов поиска, и 

Google выбирает наиболее заметное видео, чтобы показать его как 

выдающийся результат, а видео карусель показывает группу видео вместе, как 

показано на рисунке. 

 
13. Local Pack: Отображение результатов, основанных на географическом 

местоположении пользователя или поисковом запросе, которые появляются в 

трех первых местах на Картах Google. Это специализированные списки, 

которые отображают местные поисковые запросы и выделяют на карте 

близлежащие предприятия или услуги, а также основные сведения. например 

адреса, отзывы и часы работы. 

 

 
14. Shopping results : Хотя это платная реклама в сети Google Ads, она 

влияет на рейтинг результатов поиска и представляет собой рекламу 

продуктов, которые появляются на странице поиска. В этих результатах будут 

отображаться конкретные продукты, их цены и места их покупки, что 
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уменьшает их количество. кликов, необходимых для совершения покупки [8-

12]. 
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РАЗДЕЛ 5 

ВНУТРЕННЯЯ ПОИСКОВАЯ ОПТИМИЗАЦИЯ 
 

Интернет стал важной и неотъемлемой частью нашей повседневной жизни. 

Являемся ли мы предприятиями, клиентами, исследователями, учеными, 

студентами или просто конечными пользователями, мы сталкиваемся с 

потребностью в данных, которые необходимы нашему бизнесу для 

продвижения вперед в соответствии с нашими требованиями. Основным 

источником сбора данных являются поисковые системы, поскольку 

владельцам веб-сайтов, будь то личные или коммерческие, сложно 

оптимизировать свои веб-сайты и веб-страницы, чтобы охватить больше 

людей через поисковые системы. Внутреннее SEO имеет решающее значение 

для любого веб-сайта, который хочет расти. трафик и прибыльность, 

улучшайте контент веб-сайта и организуйте его в более удобном виде, что 

помогает улучшить пользовательский опыт и удовлетворенность клиентов. 

Одна из основных задач компаний, занимающихся онлайн-маркетингом, - 

сделать свое присутствие известным как можно большему количеству людей 

и клиентов при взаимодействии онлайн-бизнеса. с обычными или 

потенциальными клиентами через их веб-сайты [1]. 

Важность внутренней поисковой оптимизации: Поисковая оптимизация 

помогает повысить видимость веб-сайта и вероятность его появления в первых 

результатах поиска. Улучшая рейтинг внутренних страниц и связей между 

ними, можно сделать веб-сайт более стабильным и надежным. видимым для 

поисковых систем, что повышает осведомленность и представление 

предоставляемого контента. В результате внутреннее SEO приводит к 

увеличению трафика, достижению целей и достижению прибыльности. 

Внутренние SEO-факторы: 

 
Рис. 15. Внутренние SEO-факторы 

Источник: Разработано автором на основание данных [2-3]. 
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Во-первых: Ключевые слова: это слова и фразы, которые описывают 

содержимое веб-страницы. Когда пользователи ищут продукты, они вводят 

свои запросы в поисковую систему, чтобы получить ответ. Они являются 

точкой соприкосновения между запросами пользователя. и веб-сайты, зная 

слова или фразы, которые целевая аудитория использует при поиске 

продуктов, вы можете создавать контент и оптимизировать его, чтобы 

отвечать на их запросы, естественно, чем больше этих слов присутствует на 

страницах веб-сайта, тем больше шансов. появления в первых результатах 

поисковой системы. Необходимо классифицировать термины, связанные с 

бизнесом, чтобы пользователи, заходя на веб-сайт, могли найти контент, 

который им нужен и которого они ожидают, чтобы иметь возможность 

привлечь внимание. большой трафик на сайт, вам нужны ключевые слова, так 

как они являются краеугольным камнем поисковой оптимизации. 

Важность ключевых слов: 

1. Таргетинг на аудиторию: Ключевые слова — это то, что связывает 

людей с вашим бизнес-контентом. Таким образом, у вас есть возможность 

выбрать тип людей, которых вы хотите привлечь на свой веб-сайт. 

2. Помощь аудитории: Ключевые слова помогают вашей целевой 

аудитории найти наиболее релевантный контент на вашем веб-сайте. Как 

владелец бизнеса, вы должны убедиться, что используемые вами ключевые 

слова напрямую связаны с тем, что интересует потенциальных клиентов и что 

они на самом деле ищут. 

3. Увеличение числа потенциальных клиентов и продаж: Самая важная 

функция ключевых слов — помогать генерировать высококачественных 

потенциальных клиентов, а выбранные вами термины должны способствовать 

увеличению конверсии и увеличению прибыли. 

4. Создайте стратегию контента: как только вы узнаете, какие ключевые 

слова наиболее релевантны вашему веб-сайту, вы сможете легко создать свою 

стратегию контента на основе этих терминов. 

5. Изучите конкурентов: Составьте список конкурентов и просмотрите их 

веб-сайты, чтобы увидеть, на какие слова нацелены. Кроме того, просмотр 

ключевых слов конкурентов поможет расширить список идей. 

6. Анализируйте результаты: после выбора ключевых слов не забудьте 

отслеживать их и анализировать результаты, а также новые ключевые слова, 

которые могут использовать конкуренты. После этого введите ключевые слова 

в сообщения в блогах или социальных сетях. сообщения, мета теги и контент 

веб-сайта. 
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Преимущества ключевых слов: 

 Способствует привлечению целевых посетителей на сайт. 

 Увеличивает коэффициент конверсии и улучшает взаимодействие с 

пользователем. 

 Это помогает понять интересы посетителей и выявить тенденции рынка. 

 Способствует конкурентоспособности в поисковых системах и 

достижению более высоких позиций. 

Таблица 8  

Инструменты выбора ключевых слов для веб-сайта. 

Google keyword 

planner 

Это бесплатный инструмент от Google, который помогает выбирать 

подходящие ключевые слова для создания кампаний, зная, как часто эти 

слова ищут. Он также позволяет нам получать предложения относительно 

слов и количества раз, когда целевая аудитория их ищет, что позволяет нам 

получать предложения по поводу слов и количества раз, когда целевая 

аудитория их ищет. помогает улучшить содержание веб-сайта, чтобы 

повысить его рейтинг в поисковых системах. 

Google Trends 

Это бесплатный инструмент, который предоставляет данные и графики, 

иллюстрирующие объем поиска по ключевым словам и темам, связанным с 

блогом, в определенном месте за определенный период времени. Используя 

функцию поиска слов с помощью этого инструмента, человек может легко 

найти слова, которые подходят. стали популярными и создают вокруг них 

контент, избегая с его помощью слов, которые становятся все менее 

распространенными. 

Keyword Tool.io 

Этот инструмент предлагает варианты ключевых слов с длинным хвостом и 

связанных слов на основе поисковых запросов пользователей. Эти термины 

зависят от нескольких различных факторов, таких как количество раз, когда 

пользователи искали определенный термин, поэтому все, что делает этот 

инструмент, — это генерирует другие предложения для ключевых слов. в 

алфавитном порядке, но это ничего не говорит об объеме поиска или цене за 

клик. 

Semrush 

Это инструмент, который обладает широким спектром возможностей для 

эффективного улучшения вашей стратегии поискового маркетинга, 

поскольку он позволяет проводить от исследования ключевых слов до 

анализа трафика и анализа рекламы, поэтому вы сможете искать лучшие 

ключевые слова и знать, какие из них имеют успех. самый высокий рейтинг 

и какие из них наиболее сложны в использовании. Рейтинги, отслеживание 

рейтингов, анализ конкурентов и улучшение общего воздействия на 

поисковые системы с помощью широкого спектра инструментов и данных. 

Ahrefs 

Преимущества включают оптимизацию веб-сайта в поисковых системах, 

повышение качества рекламы с оплатой за клик, планирование 

маркетинговых кампаний в поисковых системах, получение дополнительной 

информации о ключевых словах, анализ конкурентов, отслеживание их 

эффективности и измерение результатов. 

 

Google Analytics 

Он дает пользователям более глубокий взгляд на эффективность веб-сайта 

или рекламы с оплатой за клик, предоставляя мощную аналитику для 

измерения результатов, чтобы получить важную информацию, например, 

узнать, какие ключевые слова являются лучшими с точки зрения трафика. 

коэффициент конверсии и среднее время, которое покупатели проводят в 

магазине. 

Источник: Разработано автором на основание данных [4-5]. 
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Рис. 16. Внутренние SEO-факторы 

Источник: Разработано автором на основание данных [6-7]. 
 

1. Ключевые слова по соответствиям: 

 Точное соответствие: оно появляется в запросах, когда вы ищете одно и то же слово 

или фразу, имеющую то же значение или цель. Это наиболее конкретный и 

ограничительный тип соответствия ключевых слов. Объявления появляются только тогда, 

когда вы ищете одно и то же ключевое слово, но без него. ошибки или увеличиваются и 

нацелены на точную аудиторию. Этот тип соответствия дает максимальную возможность 

контролировать ключевые слова, которые появляются в объявлении. Слова в квадратных 

скобках используются в случае точного соответствия, например: [мужская одежда] 

 Фразовое соответствие: оно появляется в запросах, которые имеют то же значение, 

что и ваше ключевое слово, или являются более конкретными вариантами вашего 

ключевого слова. Слова можно добавлять до или после ключевого слова, но не между ними. 

Формула заключается в заключении кавычек вокруг целевого слова. Использование 

фразового соответствия позволит показывать рекламу небольшой аудитории, но она будет 

показываться только в тех поисковых запросах, которые включают в себя цель рекламы, 

поэтому аудитория становится более точной. 

 Широкое соответствие: соответствие ключевых слов, которое поисковые системы 

используют для определения поисковых запросов, которым могут соответствовать ваши 

объявления. Оно называется широким, поскольку позволяет объявлению соответствовать 

максимально широкому диапазону поисковых запросов, которые все еще в некоторой 

степени связаны с вашими поисковыми запросами. Это идеальное и наиболее гибкое 

решение. Если вы ориентируетесь на широкую аудиторию своей рекламной кампании, это 

привлечет на ваш сайт большее количество пользователей и, в то же время, потенциальных 

клиентов. пользователям, которые не ввели ключевое слово, полностью похожее на 

ключевое слово, на которое вы ориентируетесь. 

 Отрицательное соответствие: слова, которые вы хотите исключить из таргетинга при 

их поиске, например некоторые варианты несвязанных ключевых слов, например 

добавление кроссовок в список минус-слов, если ваш интернет-магазин продает обувь, но 

не продает кроссовки. 

2. Ключевые слова по размеру: 

 Короткие ключевые слова: это слова, которые состоят из одного или двух слов и 

являются одними из наиболее часто используемых слов в поисковых системах. Уровень 

конкуренции за них очень высок, поэтому, например, крупные сайты часто занимают 

Типы ключевых слов

Слова по 
совпадению

Слова по размеру

Слова по 
намерению
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первые места в результатах (электронные игры), Поиск по этому слову общий, а не 

конкретный. 

 Ключевые слова среднего размера: это слова, состоящие из двух-трех слов. Они 

считаются лучше, чем ключевые слова с коротким хвостом, поскольку они более 

конкретны, что делает их менее конкурентоспособными, но объем поиска по ним больше, 

чем, по ключевым словам, с длинным хвостом. например, электронные игры для детей. 

 Ключевые слова с длинным хвостом: это более специализированные ключевые 

слова, состоящие из более чем трех слов и имеющие более низкую скорость поиска, чем 

короткие ключевые слова. Поэтому конкуренция за эти ключевые слова легче. Например, 

электронные игры и их вред для детей, поскольку они. являются более конкретными и 

целенаправленными в поле поиска. 

3. Ключевые слова по назначению: 

 Информационный: пользователь ищет информацию и более подробную 

информацию о конкретной теме, чтобы получить знания, и это часто в форме вопроса, 

например, как, почему, лучший способ, поэтому вам следует использовать такие слова, как 

преимущества, методы или что-то еще, как эти слова обычно появляются в 

информационном содержании. Цель – обучить читателя. 

 Навигация: это слова, которые люди используют, когда хотят найти определенный 

сайт или страницу или выполнить поиск определенной вещи. Этот поиск может 

осуществляться по названиям брендов, названиям продуктов, сайтам или ценам, которые 

их интересуют. если пользователи хотят читать книги Хасана Абабне, все, что им нужно 

сделать, это выполнить поиск по слову, написанному Хасаном Абабнех. 

 Коммерческий: слова этого типа используются отдельными лицами для проверки 

бренда и идентификации компаний, предлагающих продукты, соответствующие ключевым 

словам, указанным в поисковых системах, с целью покупки. Оно также определяет тип 

продуктов, которые человек хочет приобрести. знать и место, куда ему нужно пойти, 

поэтому вы начинаете использовать такие слова, как характеристики, сравнение, место 

происхождения, срок годности и т. д., чтобы дать более четкую информацию о продуктах 

и обычно вести к покупкам, например, дизайн сайта, бесплатная доставка, купон на скидку, 

покупка в Интернете, лучшие магазины электронных игр. 

Транзакции покупки: это слова, которые человек использует, когда он намеревается 

купить определенную вещь. В качестве примера поисковых слов, связанных с 

транзакциями (купить, продать, скидка), например: электронные игры на продажу [8]. 

План поисковой оптимизации в зависимости от силы сайта 

1. Веб-сайт для начинающих: это веб-сайт, который не подвергался 

поисковой оптимизации, поскольку он новый и даже не отображается в 

результатах поисковых систем. 

 Одна специализированная область: начните с одной специализированной области, а 

затем можно двигаться дальше. 

 Соревновательные простые слова: длинные и простые слова. 

 Осветите каждый поисковый запрос на отдельной странице (отдельной статье). 

Закрытие основного слова на странице и связывание этого слова с группой страниц. 

2. Сайт, содержащий слова: это относительно старый сайт, содержащий 

некоторые слова, которые появляются в первых результатах поиска. Когда 
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пользователь вводит слова, они появляются в первых результатах поиска, 

поскольку они контролируются некоторыми сайтами. 

 Публикуйте в том же поле поисковые слова, в котором вы были ранее 

классифицированы, и снова публикуйте захваченные слова на других страницах. Со 

временем вы будете улавливать все больше и больше слов. 

 Любые поисковые слова, независимо от уровня сложности: придерживайтесь даже 

сложных слов, потому что вы уже начали знакомиться с Google. 

 Охватывайте все поисковые слова на одной странице: вам не нужны отдельные 

страницы, как для начинающих, поскольку все они находятся на одной странице. 

 Переход в новую область путем создания моста: написание второй статьи на другую 

тему, но добавление слова из старых статей в новую статью так, чтобы оно было связано с 

первой статьей через написанное слово.  

3. Сайт, классифицированный Google: это означает сайт, который 

классифицируется и известен поисковым системам и часто появляется в 

первых результатах поиска, что требует тщательного отслеживания для охвата 

всех новых поисковых запросов [9-10]. 

Используйте Semrush, чтобы просмотреть полную статистику, по 

ключевым словам: 

 

Во-вторых: унифицированный указатель ресурсов: обычно называемый 

веб-адресом или адресом веб-сайта, по которому идентифицируются 

интернет-сайт или страницы. Он используется пользователями Интернета, 

вводя его непосредственно в адресную строку веб-браузера или щелкая по 

нему. гиперссылка на веб-странице, в электронных письмах или даже в 

приложении, адрес веб-сайта всегда виден в верхней части окна браузера, 

особенно в адресной строке. 

Каждый веб-сайт имеет специальный адрес: доменные имена продаются 

через компании, специализирующиеся на их продаже, поэтому невозможно 

появление двух веб-сайтов с одним и тем же доменным именем, поэтому адрес 

веб-сайта имеет конкретное имя, которое фиксировано и монополизировано 
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его владельцем. что дает возможность популяризировать сайт и сделать его 

уникальным. В мире Интернета чрезвычайно важно знать количество 

посетителей сайта через их адреса, поскольку у каждого пользователя есть 

свой адрес, и знать все. проблемы посетителей и оценка веб-сайта, поскольку 

все эти вещи зависят от адреса веб-сайта, поэтому, если мы хотим продать 

адрес веб-сайта: иногда для покупки доменного имени могут потребоваться 

большие суммы денег, то есть покупка всей компании. только с адреса сайта, 

поэтому это чрезвычайно важно. 

Важность адреса веб-сайта (URL): 
 Определите веб-сайт: это страница, файл или другой ресурс, адрес которого 

служит электронным ключом для доступа к этим ресурсам. 

 Улучшите взаимодействие с пользователем: Четкие и понятные заголовки веб-

сайтов улучшают взаимодействие с пользователем, поскольку посетителям легче понять 

содержание целевой веб-страницы и лучше ориентироваться на веб-сайте. 

 Маркетинг и брендинг: адрес веб-сайта используется как часть стратегии 

электронного маркетинга. Он может быть спроектирован таким образом, чтобы выражать 

бренд или ссылаться на конкретный контент, что способствует усилению 

индивидуальности веб-сайта. 

 Защита соединения: использование безопасного протокола https в адресе веб-сайта, 

поскольку он способствует шифрованию соединения между браузером и сервером, что 

повышает уровень безопасности и защищает конфиденциальную информацию. 

 Поисковая оптимизация: Заголовок веб-сайта является важным элементом 

поисковой оптимизации, поэтому использование соответствующих ключевых слов в 

заголовке положительно влияет на рейтинг страницы в результатах поисковых систем. 

 Адрес веб-сайта — это не только электронный путь, но и важная часть 

пользовательского опыта, интернет-стратегий и цифрового маркетинга [11]. 

Как создать адреса веб-сайтов (URL): 

Теперь, когда вы знаете, что такое заголовок веб-сайта, вы можете начать 

адаптировать заголовок вашей страницы в соответствии с потребностями 

поисковых систем. Существует множество факторов, которые могут 

определять, как поисковые системы ранжируют веб-сайты. Хороший и 

правильный заголовок веб-сайта упрощает работу. Чтобы поисковые системы 

могли видеть, о чем страницы, что делает заголовки веб-сайтов более 

оптимизированными для SEO, как показано на рисунке 17. 
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Рис. 17. SEO-факторы для ранжирования веб-сайта 

Источник: Разработано автором на основание данных [12-13]. 
 
 

1. Простота и ясность: Напишите ясный и простой заголовок, который 

точно отражает содержание страницы. 

2. Используйте ключевые слова в пути: Каждая оптимизированная для 

SEO страница вашего веб-сайта должна иметь целевое ключевое слово, а 

также вторичное ключевое слово, по которому вы хотите ранжироваться. 

Размещение этих ключевых слов в пути сообщает Google, о чем эта страница, 

поэтому он знает. где вы будете ранжироваться, когда клиенты будут искать 

определенные термины. Например, если ваша страница посвящена 

консультантам по SEO, ваш путь может быть www.ababneh.net/book-

consultants. Используйте свой путь как способ показать клиентам и поисковым 

системам все, что они могут ожидать от каждой страницы. 

3. Избегайте переполнения ключевыми словами: хотя использование 

целевого ключевого слова в заголовке вашего веб-сайта является хорошей 

идеей, наполнение заголовка вашего веб-сайта всеми ключевыми словами, 

которые вы можете придумать, не является хорошим планом. Google считает 

это тактикой черной шляпы. Это может привести к. ... санкции. 

www.ababneh.net/book-consultants-книжный консультант-book-consultants 

4. Используйте ярлыки: Короткая ссылка выглядит более 

профессионально и заслуживает доверия. Длинные и сложные заголовки веб-

сайтов часто отключают соответствующий веб-сайт. Кроме того, слишком 

длинные заголовки веб-сайтов могут затруднить чтение веб-сайтов. Интернет 

короток Избегая множества дополнительных миров на пути, когда клиенты 

вводят поисковые запросы в свой веб-браузер, они не хотят тратить много 

времени на запоминание адреса вашего веб-сайта. Вы можете использовать 

сокращатель URL-адресов, например Bitly, Short.io и TinyURL, чтобы создать 

собственный адрес веб-сайта. 

5. Избегайте стоп-слов: Стоп-слова представляют собой проблему для 

заголовков веб-сайтов, поскольку они разбивают поток ключевых слов в 

Простота и 
ясность

Используйте 
ключевые слова

Избегайте 
набивки слов

Используйте 
ярлык

Избегайте стоп-
слов

Используйте 
строчные буквы

Используйте 
тире
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ссылке на заголовок вашего веб-сайта. Такие слова, как for и являются стоп-

словами, удаление стоп-слов упростит вашу остановку, но при этом покажет 

вашим клиентам и поисковым системам, о чем страница вашего веб-сайта. 

Например, www.website.com/the-best-digital-marketer-in-london просто 

содержит www.website.com/best-digital-marketer-london. 

6. Используйте строчные буквы: чем проще заголовок веб-сайта, тем 

лучше. Избегать использования косых черт, вопросительных и 

восклицательных знаков. Хорошая идея — избавиться от заглавных букв, 

поскольку большинство пользователей Интернета автоматически это делают. 

вводите строчные буквы онлайн. Это облегчает клиентам доступ к нужной 

передаче файлов через Интернет. 

7. Используйте тире: чем сложнее компоненты URL-адреса, тем сложнее 

будет найти такие символы, как амперсанд или знак равенства, что сделает 

адрес вашего веб-сайта более сложным. Убедитесь, что вы используете только 

символы, кроме букв и цифр. являются тире. Большинство веб-сайтов в 

Интернете используют глобальные тире для разделения слов, например 

www.example.com/computer-network-dns. 

Таблица 9  

Подробное объяснение базовой структуры адреса веб-сайта (URL). 

https://www. ababneh.net/courses/seo/html 
HTTPS означает протокол передачи гипертекста. 

Безопасный протокол является наиболее 

распространенным, поскольку он требует, чтобы браузер 

веб-сайта шифровал любую информацию, которую вы 

вводите на странице, например пароли или данные 

кредитной карты, чтобы интернет-воры не могли получить 

к ней доступ, и самая важная функция. заключается в том, 

что протокол помогает улучшить... поисковые системы. 

Protocol https 

www — это аббревиатура слова (World Wide Web), 

используемая для обозначения содержания. Это часть 

адреса веб-сайта, которая не является важной и 

необязательной и может быть исключена. Это 

ориентировочная и дополнительная часть адреса. Если вы 

напишете https://www.ababneh.net, вы попадете на веб-

сайт, где субдомены также указывают на классификацию 

веб-сайта по основным категориям контента. 

Используется, если ваш бизнес включает в себя много 

сложного контента, которым сложно управлять на один 

веб-сайт, поскольку веб-сайт представляется поисковым 

системам и посетителям как содержащий большой объем 

информации. 

Sub domain www 

http://www.example.com/computer-network-dns
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Это название веб-сайта, которое помогает пользователям 

узнать, что они посещают веб-сайт определенного бренда, 

без необходимости получения дополнительной 

информации. 

Main Domain 

second level 

Domain(SLD) 
ababneh 

Определяет домен верхнего уровня для типа объекта, 

который организация регистрирует в Интернете, 

например, com — для коммерческих организаций, edu — 

для академических учреждений. 

Top level 

Domain(TLD) 
com 

Путь обычно указывает на определенный файл на веб-

сервере. 
Folder/path courses 

Название страницы Page name seo 

Это расширение файла или страницы. Extension html 

Источник: Разработано автором на основание данных [14-15]. 

 

Протокол: набор правил форматирования и обработки данных, 

аналогичный общему языку компьютеров. Компьютеры в сети могут 

использовать совершенно разное программное и аппаратное обеспечение, 

однако использование протоколов позволяет им взаимодействовать друг с 

другом.  

 Доменное имя: В цифровом мире его цель не ограничивается помощью 

частным лицам найти важную электронную страницу, но это также своего 

рода бренд, представляющий конкретную компанию. Поэтому, чтобы 

завоевать популярность, к выбору доменного имени нужно подходить 

ответственно. среди пользователей. 

В-третьих: Название: Название веб-сайта должно быть коротким, легко 

запоминающимся, легко писать и легко произноситься. Это полезно для 

устной рекламы, поскольку этим посетителям необходимо перейти 

непосредственно на ваш сайт, но это также важно для взаимодействия. 

Беглость и плавность речи — это концепция. Мы запоминаем и более 

позитивно относимся к вещам, которые мы можем легко сказать и подумать, 

которые могут запомниться нам, поэтому избегайте включения чисел или 

названий мест вместе с другими словами. -стандартные буквы, используйте 

необычное написание или длиннее 15 символов и т. д., поскольку поисковые 

системы полагаются на доступность и простоту использования в качестве 

факторов ранжирования. Чем легче людям прочитать доменное имя (или адрес 

веб-сайта), тем лучше. это для поисковых систем, и это отражается на рейтинге 

страницы, что сильно влияет на рейтинг. 

Веб-страницы в основном создаются на шести уровнях заголовков от тегов 

H1 до H6. Каждый из них в иерархии связан с предыдущими сериями и 

специальными тегами. Они используются для различения заголовков на 

интернет-страницах. Самый важный заголовок — это H1. и в него вложен 
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подзаголовок H2 соответственно H3. Иерархия и использование тегов H3 

перед H2 или использование тегов H6 недопустимо, в целом для оформления 

текста на сайте и остальном достаточно тегов H1 - H3. используется редко [16-

17]. 

Heading level 1 

Heading level 2 

Heading level 3 

Heading level 4 

Heading level 5 

Heading level 6 

<html> 

<body> 

    <h1>Heading level 1</h1> 

    <h2>Heading level 2</h2> 

    <h3>Heading level 3</h3> 

    <h4>Heading level 4</h4> 

    <h5>Heading level 5</h5> 

    <h6>Heading level 6</h6> 
</body> 

</html> 

 

Хорошо продуманные заголовки помогают пользователям ориентироваться 

на сайте. Хорошие тексты и привлекательные подзаголовки привлекают 

внимание посетителей и побуждают их оставаться на сайте в течение более 

длительного периода времени. Это положительно влияет на поведенческие 

характеристики сайта и способствует его повышению. повышение результатов 

поисковых систем. Он также используется в качестве поисковой системы 

субтитров Google для удобства пользователей, поскольку они помогают 

поисковым системам быстро узнать структуру документов и определить 

характер и качество содержания веб-страницы. заголовков веб-сайтов 

учитываются поисковыми системами для определения релевантности веб-

страницы поисковому запросу, а слова, помещенные в тег H1, имеют больший 

вес, чем остальной текст на веб-странице, тег H1. Тег — это самый важный 

заголовок на веб-странице, который должен отражать суть размещенного веб-

контента. Неправильное использование заголовка может отрицательно 

повлиять на рейтинг веб-страницы, и по этой причине следует уделять особое 

внимание его написанию и улучшению.  

Основные правила написания заголовка H1: 

 Заголовок шапки должен быть кратким и лаконичным. 

 Отражает содержание текста. 

 Если он находится над всеми заголовками, его нельзя размещать ниже 

H2 или H3, поскольку верхняя позиция является естественной. 

 Используйте только один тег h1 на странице. 

 Шрифты заголовков градуированы, первый уровень — с самым 

крупным шрифтом. 

 Заголовок должен включать ключевое слово, а это важный фактор 

ранжирования для поисковых систем. 
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 Адрес сайта не подлежит повторной оптимизации. 

 Основное требование – не ставить точку в конце адреса веб-страницы (в 

этом случае может быть восклицательный знак или вопрос) [15]. 

Согласно правилам организации заголовков, заголовок на главной странице 

должен содержать релевантные запросы, поскольку он является важным 

фактором ранжирования сайта в поисковых системах. Находясь на странице 

товаров, убедитесь, что есть заголовки по низкочастотным ключевым словам. 

Ключевые слова должны быть максимально близки друг к другу. Важным 

элементом в начале заголовка является отсутствие ведущего заголовка в H1. 

Не следует использовать слишком много ключевых слов и включать фразы в 

прямую запись, если они выглядят неестественно. Не всегда необходимо 

начинать заголовки веб-страниц со слов «купить» или «цена», как бы они ни 

были. Это негативный сигнал для поисковых систем. Заголовок H1 не должен 

соответствовать тегу заголовка META, который описывает содержимое 

Интернета. страница для поисковых систем, а также отображается на вкладке 

браузера. Заголовок также можно увидеть, как заголовок отрывка веб-

страницы в результатах поиска. Использование одних и тех же ключевых слов 

в теге заголовка META и заголовке H1 веб-страниц может привести к ошибке. 

угроза санкций со стороны поисковых систем. Поскольку заголовок и тег H1 

важны для ранжирования сайта в результатах поиска, написание одинаковых 

ключевых слов в этих элементах может рассматриваться как попытка 

искусственно увеличить их вес. Не рекомендуется использовать дубликат. тега 

h1 в описании характеристик веб-страницы. Для функций продвижения веб-

сайтов необходимо что-то уникальное, чтобы как можно быстрее занимать 

первые позиции в поисковых запросах. Создание броских заголовков для веб-

страниц и сайтов очень актуально в современных условиях [16]. 

Заголовок веб-страницы должен соответствовать содержанию веб-

страницы. Если в заголовке веб-страницы обнаруживается несоответствие, это 

обманывает ожидания читателя и приводит к потере доверия к текстам и 

трафику через веб-сайт. невозможно добиться эффективного SEO без 

использования базовых HTML-тегов. Соответственно, целесообразно 

учитывать особенности настройки и структуры базовых HTML-тегов и их роль 

в организации SEO-мероприятий для организаций. 

Четвертое: Мета-теги: это особые типы описательных тегов, которые 

появляются в HTML-коде веб-страницы и помогают поисковым системам 

узнать тему страницы и ее атрибуты для поисковых систем и браузеров. Эти 

теги в основном используются для улучшения видимости. сайта на страницах 

результатов поисковых систем, а также для поддержки функций браузера 

через... Передача основных данных о веб-странице. Мета-теги обычно 
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размещаются в основном разделе HTML-документа и не отображаются на веб-

странице визуально для пользователей. Мета-описание обычно имеет длину от 

155 до 160 символов. Оно побуждает пользователей переходить по ссылкам и 

посещать веб-сайт, что влияет на рейтинг кликов и видимость. Создав 

привлекательный заголовок или, мета-описание, вы больше привлечете 

внимание получателей. эффективно и тем самым побуждать их посещать веб-

сайт [17]. 

Мета-теги — это HTML-теги, которые используются для предоставления 

дополнительной информации о конкретной странице поисковым системам и 

другим программам. Программы обрабатывают мета-теги, игнорируя 

несовместимые с ними теги. Мета-теги добавляются в раздел <head> HTML. 

странице и обычно выглядят следующим образом. 
<html> 
<head> 
<meta charset="utf-8"> 
<meta name="description" content="Author: A.N. Author, Illustrator: P. Picture, Category: Books, Price: £9.24, Length:  
<meta name="google-site-verification" content="+nxGUDJ4QpAZ519BsjdiuFHs34="> <title>Example Books high-quality used 
books for children</title> 
<meta name="robots" content="noindex, nofollow"> 
</ head> 
</html> 

Вы можете использовать этот тег, чтобы дать краткое описание страницы, и 

в некоторых случаях это описание используется во фрагменте, отображаемом 

в результатах поиска. Обычно в нем должно использоваться 10 ключевых 

слов/мета-тегов, чтобы получить правильное и хорошее определение. 

Пятое: изображения: Изображения, используемые на веб-сайте, должны 

быть связаны с контентом, быть свежими и ранее не доступными в Интернете. 

Оригинальные изображения приносят большую пользу веб-сайту. 

Пользователи часто ищут визуальный контент и могут найти его. через 

изображения: например, если у вас есть блог о рецептах, пользователи могут 

найти ваш контент, выполнив поиск по запросу «рецепт пиццы» и 

просматривая изображения с несколькими типами описаний пиццы. Когда вы 

добавляете изображения на свой веб-сайт, убедитесь, что пользователи и 

системы могут их найти и понять. Предоставление высококачественных 

изображений обеспечивает достаточный контекст и детализацию, чтобы 

помочь пользователям определить, какое изображение лучше всего 

соответствует их поисковому запросу. Используйте точные, четкие 

изображения и добавляйте их рядом с соответствующим текстом. 

Изображения могут помочь поисковой системе узнать, что тема и значение 

изображения лучше зависят от контекста страницы [18]. 

Добавление описательного альтернативного текста к изображению: это 

короткий описательный текст, объясняющий связь между изображением и 

контентом. Он помогает поисковым системам понять тему изображения и 
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контекст, объясняющий его связь со страницей. Это важная процедура. Вы 

можете добавить этот текст в HTML, используя атрибут alt элемента img, или 

используемая вами система управления контентом может включать простой 

метод, позволяющий указать описание изображения при его загрузке на веб-

сайт. Если мы хотим проанализировать изображение через Google, введите 

Google Cloud Platform (GCP). Нажмите на него, затем нажмите Vision AI и 

поместите изображение, которое вы хотите проанализировать. 

Шестое: Пользовательский опыт: это способ взаимодействия людей с 

веб-сайтом, который включает в себя различные элементы, такие как простота 

навигации, визуальная привлекательность, скорость веб-сайта, отзывчивость 

и способность плавно и удовлетворительно выполнять задачи. Опыт имеет 

решающее значение для привлечения и удержания клиентов, поскольку 

поисковые системы обязаны предоставлять высококачественный контент и 

отличный пользовательский опыт для достижения высоких позиций в 

результатах поиска. 

Важность улучшения цифрового пользовательского опыта для 

электронного маркетинга: 

 Хороший пользовательский опыт увеличивает вероятность 

превращения из посетителя в клиента. 

 Плохо организованный магазин сложно привлечь к бренду 

потенциальных клиентов. 

 Удовлетворенность клиентов: чем лучше пользовательский опыт в 

магазине, тем понятнее становится навигационная система, и они с большей 

готовностью рекомендуют ее. 

 Если вы создадите отличный опыт, клиенты расскажут об этом друг 

другу. 

 Интуитивно понятный процесс совершения покупок и четкое 

представление о продуктах удерживают покупателей на веб-сайте дольше, и 

они, скорее всего, захотят потратить больше. 

 Хорошее управление пользовательским опытом помогает удерживать 

клиентов и повышает узнаваемость бренда. 

Поддержание и увеличение уровня возврата клиентов — одна из наиболее 

важных целей при запуске интернет-магазина [19]. 

Улучшение пользовательского опыта и совместимости с рейтингом 

поисковых систем. 

 Дизайн веб-сайта с простой навигацией. Дизайн веб-сайта должен быть 

удобным для пользователя и позволять пользователям легко находить 

контент. 
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 Увеличьте скорость загрузки. Время, необходимое для загрузки сайта, 

имеет решающее значение для удобства пользователя. Улучшите 

производительность сайта и сократите время загрузки за счет оптимизации 

структуры страниц и сжатия изображений. 

 Обеспечьте совместимость с мобильными устройствами. Сайт должен 

быть совместим с мобильными устройствами, чтобы улучшить 

взаимодействие с пользователем. Принять дизайн, совместимый с различными 

экранами, и обеспечить мобильность и простоту доступа к контенту. 

 Предоставление ценного контента. Контент должен иметь высокую 

ценность и быть полезным для пользователей, а также высококачественный 

контент, учитывающий особые потребности пользователей, чтобы обеспечить 

более высокий уровень взаимодействия и лучшее общение. 

 Используйте совместимые ключевые слова. В содержании, заголовках 

страниц и описании страницы (мета описании) необходимо использовать 

подходящие и релевантные ключевые слова. Однако использование должно 

быть естественным и не чрезмерным, чтобы избежать негативного 

воздействия на пользовательский опыт и рейтинг веб-сайта в поисковых 

системах. 

 Упростите общение и взаимодействие. Предоставьте пользователям 

простые способы общения с вами, а также предоставления отзывов и запросов. 

Социальные каналы, контактные формы и форумы могут способствовать 

улучшению пользовательского опыта и пониманию их потребностей [16-17]. 
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РАЗДЕЛ 6 

СОДЕРЖАНИЕ САЙТА 

Маркетинговый бизнес, основанный на инновациях, невозможно 

представить без поисковой оптимизации, поскольку эффективность 

маркетинговой деятельности организации зависит от значимости веб-сайта, 

которая в основном зависит от его содержания, внешнего вида и восприятия 

посетителей, чтобы найти необходимую информацию. сайт, наполненный 

качественным, интересным и уникальным контентом своего типа, 

представляет собой половину успеха сайта организации, на которой она 

осуществляет свою деятельность, независимо от вида деятельности, географии 

и специфики деятельности. основных типов контента, стоит учитывать их 

экономическую природу и особенности [1]. 

Понятие «контент веб-сайта»: это охраняемые результаты 

интеллектуальной деятельности, в том числе текстовый, аудио- или 

визуальный контент, публикуемый через веб-сайты. Повысить эффективность 

бизнеса онлайн-маркетинга и вывести сайт на вершину поисковых рейтингов 

сложно без высоких рейтингов. Важно, чтобы веб-контент соответствовал 

ключевым словам, используемым при поиске, поэтому поиск веб-контента 

имеет важное значение для увеличения трафика на веб-сайте. Создание 

привлекательного и организованного контента в различных категориях 

облегчает задачу. просмотр также важен для успешных веб-сайтов. Веб-сайты 

должны предоставлять пользователям соответствующую полезную, 

достоверную и интересную информацию, поскольку рекламные статьи не 

пользуются большим доверием среди читателей, в отличие от авторитетного 

веб-контента, который подчеркивает все преимущества и недостатки 

отдельных продуктов и организаций, которое оказывает существенное 

влияние на людей, заставляя их оставаться на веб-сайте с целью приобретения 

или предоставления услуг в Интернете. 

Определение содержания веб-сайта: это информация, которую вы 

размещаете на веб-сайте для информирования, руководства или влияния на 

посетителей. Эта информация может быть представлена в виде текста, 

изображений, видео или аудиозаписей. Как и в случае с дизайном веб-сайта, 

основная ответственность за содержание лежит на вас. Кроме того, хорошо 

оптимизированные статьи могут улучшить ваше размещение на страницах 

результатов поисковых систем, поскольку они играют решающую роль в SEO 

на странице [2]. 

Важность контента веб-сайта: Качественный контент веб-сайта — одна из 

лучших стратегий передачи содержания товаров и услуг в руки клиентов, 
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которые ищут ответы или решения проблем, которые решает бренд, и одно из 

преимуществ. иметь насыщенный контентом веб-сайт. 

1. Добавьте ценность веб-сайту: Высококачественный образовательный 

контент облегчает потенциальным и новым клиентам поиск информации, 

необходимой для принятия обоснованных решений. Как только клиенты 

узнают, что веб-сайт является надежным источником информации, они будут 

продолжать возвращаться.. 

2. Ориентируйтесь на аудиторию: контент веб-сайта создает, формирует 

и ориентирует подходящую аудиторию для работы, поскольку сам веб-сайт не 

имеет значения для аудитории. Контент на веб-сайте — это то, что связывает 

нас с аудиторией, через которую мы работаем. аудитория знает вас, и вы 

попадаете на один из веб-сайтов, которые они ищут. 

3. Получите больше подписчиков: Хороший контент веб-сайта приводит 

к хорошему контенту в социальных сетях, что помогает создать более 

широкую базу подписчиков в социальных сетях и направить этих подписчиков 

на веб-сайт. 

4. Повышение рейтинга: Поисковые системы ранжируют регулярно 

обновляемые веб-сайты. Поисковые системы оптимизируют их для получения 

богатого и нового контента, поскольку все люди используют Интернет для 

поиска. 

5. Стимулируйте конверсии и продажи: Контент играет решающую роль 

на пути клиента, направляя пользователей от осведомленности к 

рассмотрению и, в конечном итоге, к конверсии. Будь то убедительные 

описания продуктов, отзывы клиентов или тематические исследования, 

привлекательный контент помогает убедить посетителей сделать желаемое. 

действия, такие как совершение покупок, подписка на информационный 

бюллетень или запрос демоверсии. 

6. Вовлеченность пользователей: Привлекательный контент удерживает 

посетителей на веб-сайте дольше и побуждает их исследовать больше [3]. 

Благодаря сообщениям в блогах, статьям, видео или инфографике, 

привлекательный контент привлекает пользователей, поощряет обмен 

информацией в социальных сетях и способствует развитию чувства общности, 

что приводит к увеличению числа пользователей. трафик на веб-сайте, более 

низкие показатели отказов, более высокие показатели конверсии и типы веб-

контента, показанные на рисунке 18. 
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Рис. 18. Типы веб-контента 

Источник: Разработано автором на основание данных [4]. 
 

1. Текст: это текстовый контент, написанный на веб-странице. Хороший 

контент содержит инструкции по онлайн-чтению, такие как разделение текста 

на заголовки, маркеры и краткие абзацы. Он также включает полезные ссылки 

на внутренние и внешние источники, чтобы читатели могли это сделать. 

вникайте глубже в предоставленную информацию, насколько это возможно. 

Чтобы зрители могли читать веб-сайты в любой точке мира. 

2. Мультимедиа: это контент, включающий анимацию, изображения, аудио 

и видео. Он называется интерактивным мультимедиа, поскольку позволяет 

пользователю взаимодействовать с ним, позволяя ему контролировать выбор 

изображений и видео, которые он хочет видеть и определять. способ их 

отображения. 

Атрибуты контента сайта: 

1. Ясность: Четкое содержание важно, поскольку запутанное содержание 

расстраивает читателей и мешает взаимодействию с веб-сайтом. 

2. Доверие: Предоставление четкого, организованного и грамматически 

правильного контента может повысить доверие, тогда как орфографические, 

грамматические ошибки и опечатки могут снизить надежность. 

3. Легкость: отформатируйте контент веб-сайта так, чтобы его было легко 

использовать на цифровых платформах. Поскольку большинство посетителей 

веб-сайта просматривают информацию, контент часто включает 

информативные заголовки, маркированные списки и короткие абзацы, чтобы 

обеспечить ценность для читателей, которые спешат или ищут конкретную 

информацию.  

4. Ценность: Хороший контент веб-сайта, будь то образовательный или 

развлекательный, представляет ценность, поскольку образовательный контент 

расширяет базу знаний аудитории в определенной области или помогает 

читателю решить конкретные проблемы, в то время как развлекательный 

контент волнует или радует читателя [5]. 

Требования к качеству контента веб-сайта. Контент веб-сайта требует набора 

маркетинговых требований, которые характеризуются определенной 

Типы веб-контента

Скрипт Мультимедиа
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степенью нестабильности, поскольку требования к контенту веб-сайта 

возникают в нестабильной среде, как показано на рисунке 19. 

 
Рис. 31. Требования к контенту сайта 

Источник: Разработано автором на основание данных [6-7-8]. 
 

1. Качество контента веб-сайта: Уделение внимания предоставлению 

контента веб-сайта профессиональным, качественным образом и таким 

образом, чтобы он достиг целевого сегмента, является одним из первых и 

наиболее важных шагов, которые вы должны тщательно изучить. Разделяйте 

идеи, используйте креатив и добавляйте медиа, обращайте внимание на 

условия поисковой оптимизации и обязательно предоставляйте 

эксклюзивный, полезный контент, обеспечивающий приоритет в поисковых 

системах. 

2. Точность и адекватность содержания сайта: Посетитель сайта должен 

получать достоверную и достаточную информацию, которую он ищет на 

сайте, при этом эта информация должна быть проверена и достоверна, чтобы 

соответствовать действительности, если сайт является коммерческим. проекта 

(используется для продвижения продукции в Интернете), качество, точность, 

полезность и актуальность информации всегда служат фактором 

подтверждения профессионализма организации и ее сотрудников. 

3. Оригинальность контента сайта: Основным показателем 

достоверности контента сайта является отсутствие идентичной копии 

контента, опубликованного через сайт, поскольку поисковые системы 

рассматривают наличие дублированного контента как плагиат, что затрудняет 

продвижение сайта. Контент должен быть оригинальным и уникальным. По 

своей сути и содержанию желательно публиковать оригинальные статьи, 

тематические исследования, собственные обзоры и оценки продуктов. Эти 

материалы интересны и привлекательны для пользователей, имеют высокую 

оценку для формирования мнения организации. Маркетинговая стратегия. 

Качество контента сайта
Точность и адекватность 

контента сайта

Изменить и улучшить контент 
веб-сайта

Оригинальность контента сайта

Требования к качеству контента 
веб-сайта в нестабильной среде



 

99 
 

4. Изменение и улучшение содержания веб-сайта: При создании 

содержимого веб-сайта оно адаптируется в соответствии с требованиями 

целевой аудитории и стратегическими целями организации. Эта адаптация 

может касаться дизайна и характера методов представления и 

структурирования информации. оптимизация включает в себя использование 

специальных приемов и методов оформления контента на сайте, в том числе 

координацию, внутреннюю навигацию, выделение важной информации и т. д. 

Рассмотрев основные требования к содержанию веб-сайтов и экономическую 

природу их содержания, следует отметить, что в современных условиях 

бизнеса на уровень целевых действий (покупки) во многом влияют легкость 

восприятия и знание содержания веб-сайтов, а также использование 

визуальных элементов (иллюстраций видеоматериалов). Качество внутренней 

структуры ссылок при прочих равных условиях зависит от размера текста. 

Важным доказательством для посетителей сайта для многих результатов 

поиска является простота процесса поиска информации и товаров, а также 

заказа покупки через сайт. Этот факт важен и определяет лояльность 

аудитории, узнаваемость бренда и уровень таргетинга. действия для сайта, по 

выведению сайта в ТОП поиска с учетом развития информационных 

технологий и поисковой оптимизации, это делается только с качественным 

контентом [9-10]. 

В современных условиях изменчивой среды предложенная автором 

структура типов контента сайта организации отличается от нынешней 

структуры, что означает разделение их по типу информации (текст, 

изображение, аудио, видео), контент, статьи или обзоры часто сочетаются с 

изображениями и видео с текстовыми описаниями, но это лишь для 

расширения возможностей и предоставления дополнительных возможностей 

для разработки, улучшения и дальнейшего продвижения сайта с учетом 

высоких требований поисковых систем и потребителей. для наполнения сайта 

контентом необходимо использовать контент, максимально соответствующий 

тематике сайта и интересам целевой аудитории [12]. 

Для построения сайта необходимо учитывать тип разработанного автором 

контента на основе анализа научных работ и исследований в области SEO, 

представленных в таблице 10. 
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Таблица 10  

Типы контента веб-сайта. 
Основной тип 

контента 

Тип подконтента Характеристики 

Текстовый 

контент 

 

Авторские права Это вид интеллектуальной собственности, дающий 

ее владельцу исключительное право копировать, 

распространять, адаптировать, отображать и 

реализовывать творческие работы. Разумеется, 

поисковые системы и пользователи отдают 

предпочтение оригинальному контенту, что 

повышает лояльность посетителей сайта. 

продукции и самой организации, так как это 

положительно влияет на целевые действия и 

продажи. 

Перефразирование Инструменты для написания онлайн-статей — это 

идеальные веб-инструменты, которые помогают 

легко создавать уникальный, привлекательный и 

высококачественный контент, преобразуя идеи, 

сообщения и информацию для улучшения 

написания и предотвращения плагиата. Этот 

инструмент обычно используется веб-мастерами, 

авторами контента, блоггерами и профессионалами 

в области маркетинга. и т. д. для создания 

желаемого контента. Объединение нескольких 

источников для перезаписи высококачественного 

контента может решить проблемы с авторскими 

правами на качество. 

Перевод Под ним подразумевается процесс, при котором 

письменная или устная система на одном языке 

переносится на другую языковую систему с 

сохранением исходного смысла исходной системы. 

При написании создается авторский текст и с точки 

зрения поисковых систем это происходит. это 

уникальный контент. 

Скопировать и 

вставить 

Прямое копирование статей из других источников 

без внесения каких-либо изменений в текст – самый 

простой и худший способ пополнить контент сайта. 

Аудио контент 

и подкасты 

Музыка, записи интервью, подкасты, лекции и вебинары — ценнейший 

аудио контент, который посетители больше нигде не услышат. 

Аудиоматериалы можно использовать в качестве обучающих материалов 

для повышения уровня доверия к организации и осведомленности о 

продуктах. 

Видео контент Состоит из различных роликов скриншотов, обучающих видеороликов, 

фильмов, видеопрезентаций, виртуальных туров и т.п. с возможностью их 

съемки самостоятельно, получения из бесплатных источников, 

приобретения или даже организации видео конкурсов, в которых участвуют 

сами пользователи. создание такого типа контента. 

Картины Они включают в себя не только изображения, но и анимацию, диаграммы, 

скриншоты и слайды. Инфографика особенно эффективна, поскольку 

увеличивает трафик в среднем на 12%. 

Титулы Название сайта играет важную роль в его продвижении. Оно должно быть 

оригинальным, четко описывать его содержание, быть подробным и 

информативным. 

Источник: Разработано автором на основание данных [11-12-13]. 
 



 

101 
 

Этапы подготовки контента сайта: 

Концентрируя вышеперечисленные виды и подтипы контента и 

особенности их формирования, стоит рассмотреть основные этапы подготовки 

контента сайта, которые автор разработал на основе обобщения 

существующего контента и рассматривает организацию особенностей 

деятельности. как показано на рисунке 20. 

 
Рис. 20. Этапы подготовки контента для сайта. 

Источник: Разработано автором на основание данных [16-17]. 

 

1. Определить и проанализировать целевую аудиторию веб-сайта. 

Чтобы контент веб-сайта был эффективным, важно знать, какими 

характеристиками обладает эта аудитория, что ее интересует, какую 

информацию они ищут и чему они доверяют. Чем больше данных будет 

собрано о целевой аудитории, тем лучше. Лучше, это может быть общая 

информация (возраст, пол, регион проживания, образование, профессия) или 

более точные маркетинговые данные (по спросу на продукцию или 

предпочтениям по дополнительным условиям). обслуживание, проблемы 

клиентов, проблемы, опасения и возражения [12]. 

2. Изучать текущие тенденции и анализировать действия конкурентов 

на рынке: Конкурентный анализ проводится с целью определить сильные и 

слабые стороны конкурентов, избежать проблем и дефектов, а также 

предоставить клиентам более качественные, удобные и выгодные услуги. Этот 

анализ включает в себя сравнение проекта с уже действующими 

организациями и сбор данных об их опыте, состоянии рынка и т. д. Такой 

Этап

1

•Определить и проанализировать целевую аудиторию сайта.

Этап

2

•Изучите последние тенденции и проанализируйте действия конкурентов на 
рынке.

Этап

3

•Выбор тем публикаций на основе анализа.

Этап

4

•Подготовка контента с учетом требований и результатов анализа.
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анализ позволяет вам выгодно выделяться на рынке среди конкурентов 

(предлагая уникальные преимущества) и наполнять сайт контентом. чтобы 

клиенты выбирали вас по сравнению с другими организациями, и позволяли 

анализировать современные тенденции, быстро и правильно реагировать, 

корректировать объем услуг в соответствии с изменениями на мировом рынке 

[13-14]. 

3. Выбор тем публикаций на основе анализа: заранее определить 

тематику публикуемого контента сайта, сделать контент постоянно 

наполняемым и оптимально решить задачи привлечения пользователей. Для 

этого лучше использовать поисковую систему, ориентированную на 

пользователей. метод ключевых запросов и требований с учетом анализа 

результатов маркетинга и интересов целевой аудитории, используйте 

специальные сервисы при выборе тем для статей по ключевым запросам. 

4. Подготовка контента с учетом требований и результатов анализа: 

Подготовка представляет собой техническое задание на каждый контент, 

определяющее требования к его размеру, содержанию и используемым 

ключевым словам, а также общие требования. Текст должен быть организован 

и оформлен. разделен на логические группы и в своей структуре должен 

использовать подзаголовки и списки для привлечения внимания. Тексты 

должны быть легко читаемыми. При этом важно привлечь пользователей, 

запомнить их и предоставить им всю необходимую информацию [14]. 

В современных условиях при разработке бизнес-стратегий важно знать 

сильные и слабые стороны по сравнению с конкурентами и то, как они 

воспринимаются отдельными людьми и обычными пользователями. Исходя из 

этого, автор объяснил необходимость сравнения сильных и слабых сторон при 

создании, управлении. или планирование бизнеса с использованием 

современных маркетинговых инструментов, которые позволят определить 

сильные и слабые стороны стратегий и изменений, определить ключевые 

направления и улучшить их. Полученная информация также позволит нам 

сформировать концепцию предложения продуктов, которые лучше, чем у 

конкурентов, и многое другое. выгодно потребителю. В глобальной 

деятельности SWOT-анализ используется для выявления сильных и слабых 

сторон бизнес-плана, представленные на рис. 21. 
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Рис. 21. SWOT-анализ для бизнеса. 

Источник: Составлено автором на основание данных [18-19]. 
 

SWOT-анализ во многом помогает анализировать внешние и внутренние 

факторы собственной маркетинговой деловой практики и практики 

конкурентов и на основе полученных результатов принимать стратегические 

решения и корректировать будущую стратегию развития организации, 

основываясь на полученных результатах. Анализ и оценка всех факторов, 

влияющих на принятие решений и определение возможностей развития. 

1. Внутренние точки: (Сильные и слабые стороны) – это элементы для 

анализа внутренней среды организации и выявления отрицательных и 

положительных факторов внутри организации. Сильные стороны – это 

особенности организации, которые дают ей конкурентное преимущество 

перед другими организациями, патент на конкретную технологию или особые 

человеческие ресурсы, или это может быть передовая операционная система и 

другие. Что касается слабых сторон, они представляют собой негативные 

моменты, которые могут помешать организации достичь своих целей, включая 

плохую репутацию, отсутствие возможностей и т. д. возможности или 

слабость цепочки поставок, среди прочего. 

2. Внешние точки: (возможности и угрозы) — это силы, влияющие на 

работу организации. Эти элементы используются для анализа внешней среды, 

которая может повлиять на производительность организации. Используя 

SWOT-анализ, организация может узнать об угрозах она может столкнуться, 

например, с экономическими изменениями на рынке, изменениями 

конкретных законов и правил, которые могут негативно повлиять на нее, или 

с проблемами в распределении и т. д. В то же время организация может 

S

strengths, сильные 
стороны

W

weaknesses, 
слабые стороны

O

opportunities, 
возможности 

T

threats, угрозы
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изучить возможности, которые можно применить для увеличения ее прибыли 

и эффективности. Некоторые примеры включают инновации и новые обычаи 

в обществе или соглашения и партнерство с другими организациями. Эти 

элементы могут быстро и внезапно измениться. Кажется, что возможности 

организации быстро превратятся в угрозу, поскольку определенные проблемы 

в сильных сторонах могут превратиться в слабые места. Недостаточно просто 

определить точки, а скорее обеспечить преемственность, приняв важные 

меры, такие как предупреждение опасных угроз, сохранение и укрепление 

сильных сторон [21]. 

Ситуации, требующие использования SWOT-анализа: 

1. Развивающиеся организации запускают новые направления бизнеса. 

2. Просмотрите внутреннюю политику организации. 

3. Изучение вариантов и возможностей реструктуризации бизнеса. 

4. Валидация выбранного пути развития. 

5. Улучшение маркетинговой деятельности. 

6. Общее знание ситуации на рынке. 

Следует отметить, что некоторые менеджеры предпочитают проводить 

SWOT-анализ самостоятельно, поскольку обычно видят комплексную 

картину и определяют направление развития бизнеса. Однако лучше 

продумывать его при участии команды из многих специалистов со стороны 

разных подразделений организации, существует множество различных 

сценариев, таких как изменение своих целей, изменение своей стратегии и 

планирования на основе этого анализа, обобщение и координация текущих 

методов. После оценки автор подчеркивает, что это не окончательный 

результат, поскольку нужно проявить себя как личность и личный опыт 

покупателя приведут к полному погружению в работу представителей всех 

сегментов целевой аудитории и определению деталей и критериев имиджа 

потребителя. Проведение опросов недостаточно, нужно узнать, как они ведут 

себя, каковы цели и предпочтения, удовлетворить их желания и выявить 

дополнительные выгоды, которыми характеризуются новые идеи по 

улучшению продуктов. Основная суть этого подхода заключается в том, чтобы 

найти какие-то привлекательные для посетителей доказательства и придумать 

что-то инновационное и новое для увеличения целевых действий (покупок) и 

повышения уровня лояльности клиентов, а также увеличения целевой 

аудитории. Одним из важных факторов, который требует постоянного 

исследования, анализа и оценки целевой аудитории, являются постоянные 

колебания и нестабильность. глобальный рынок, что в дальнейшем отражается 

на имидже целевого покупателя, поэтому необходимо постоянно изучать, 
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оценивать и анализировать бизнес и адаптироваться к изменениям 

конкурентной среды, что позволит увеличить долю прибыли [21]. 

Основная роль контента сайта заключается в том, чтобы необходимая 

информация, содержащаяся в поисковой системе, была представлена в 

доступной, качественной и достоверной форме. Это связано с тем, что 

посетителям важно как можно быстрее достичь цели поиска информации. 

возможно, поэтому для создания простых и полезных веб-страниц 

используется сочетание факторов [22]. 

Контент сайта организации должен быть не просто разбит на встроенные 

изображения, но и правильно организован с использованием основных 

элементов, обеспечивающих эффективность оптимизации сайта. Ввиду того, 

что единого перечня этих элементов в системе не существует. научной 

литературе автором составлен перечень основных элементов, 

обеспечивающих оптимизацию сайта и способствующих его продвижению и 

рейтингу. 

Таблица 11 

Элементы контента, влияющие на улучшение и рейтинг веб-сайта. 

Влияние на рейтинг сайта и поисковую оптимизацию Элементы 

контента 

Название вашего веб-сайта должно быть коротким, легко 

запоминающимся, легко набираемым и легко произносимым. Не 

используйте цифры или названия сайтов с другими нестандартными 

символами, используйте необычное написание или длиннее 15 символов 

и т. д. 

Адрес сайта 

Описание страницы является первой мотивацией для перехода на веб-

сайт и его ранжирования на первой странице результатов поисковых 

систем. Необходимо знать, как лучше всего написать описание, которое 

поможет привлечь посетителей на веб-сайт. количество посещений 

будет большим. 

Описание 

страницы 

Чтобы получить больше трафика на сайт через результаты обычного 

поиска, вы должны подготовить свой сайт для поисковых систем, 

поскольку они отображают страницы сайта, включая тексты, видео и 

изображения, и упорядочивают их в соответствии с потребностями 

пользователей. Внешний вид результатов поиска зависит от многих 

факторов. Такие как популярность веб-сайта, степень доверия к нему 

поисковых систем, процент ежедневных посетителей и количество 

поисковых запросов по ключевым словам на сайте - все это позволяет 

повысить рейтинг сайта. 

Частота 

цитирования 

ключевых слов 

Размер контента должен быть оптимизирован как минимум до 2000 слов. Размер 

контента 

Благодаря большому количеству ключевых слов поисковые системы 

правильно идентифицируют страницы и сайты. 

Количество 

ключевых слов 

в тексте 

Это позволяет понять природу публикаций и повысить их релевантность 

и рейтинг в поисковых системах. 

Основные 

синонимы в 
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тексте и 

названиях 

Использование таких инструментов делает контент понятным и 

приятным для чтения. 

Категоризиров

анные списки и 

таблицы 

Как только потенциальные ключевые слова определены, контент-

маркетинг начинает играть свою роль, а его качество помогает привлечь 

целевую аудиторию и влияет на рейтинг в поисковых системах. Поэтому 

вы должны писать привлекательный и организованный контент, 

который служит целям и предоставляет целевым клиентам ту 

информацию, которой они являются. ищите. Помните, что подготовка 

хорошего контента требует больших усилий, поэтому при его написании 

сосредоточьтесь на том, что подходит целевой аудитории, чтобы не 

тратить зря время и силы. Хороший контент имеет больше шансов на 

распространение в социальных сетях. СМИ и привлечение ссылок. 

Авторитетность также подчеркивает важность и актуальность качества 

созданного контента веб-сайта. 

Подлинность 

контента 

Это предложения и фразы, которые люди вводят в поле поиска в 

поисковом браузере, чтобы найти то, что они ищут. Это одна из основ 

поисковой оптимизации, на которой основано знание темы контента, 

опубликованного в Интернете. Прежде чем публиковать какой-либо 

контент на веб-сайте, вы должны сначала провести исследование 

ключевых слов, которые наиболее подходят для этого контента, должны 

отражать опубликованный контент и быть популярными в поисковых 

системах. 

Ключевые 

слова 

Качество контента помогает достичь целевой аудитории и повлиять на 

рейтинг в поисковых системах. Поэтому вы должны писать 

привлекательный и организованный контент, который предоставляет 

целевым клиентам информацию, которую они ищут. Предпочтительно 

писать контент в формате. способ повествования (рассказа), потому что 

он наиболее привлекателен для них и дает им ощущение, что вы 

направляете разговор к ним, а не к машинам. Поиск и обновление 

информации укажут посетителям на важность и надежность 

информации. 

Частые 

обновления 

контента 

Мультимедиа может быть мощным и уникальным способом привлечь 

больше посетителей и повысить узнаваемость бренда. Поскольку разные 

сегменты вашего целевого рынка могут требовать разных 

маркетинговых тактик, вы можете обнаружить, что вам нужно 

объединить социальные сети с телевидением и печатными изданиями, 

чтобы охватить как можно больше аудиторий. Возможны 

потенциальные клиенты. 

Мультимедийн

ое присутствие 

Трудно писать контент без поясняющего и маркетингового контента. 

Необходимо, чтобы каждый веб-сайт имел отличительный контент, 

описывающий работу и цели организации, которой принадлежит веб-

сайт. Контент также должен быть полезным и понятным для посетителя. 

понимать. 

Сложность 

контента 

Чем больше ошибок, тем ниже рейтинг сайта. Ошибки в 

тексте 

Используйте ссылки с надежных сайтов, которые тесно связаны с 

предоставляемым вами контентом, или ссылки на другие статьи, 

поддерживающие вашу статью, или ссылки на электронные книги, в 

которых тема всесторонне обсуждается так, чтобы читатели могли ее 

Ссылки внутри 

контента 
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использовать, или ссылку на видео, которое объясняет в упрощенной 

форме, но не перегружает целевую аудиторию слишком большим 

количеством ссылок и не отвлекает ее между... На своем сайте и других 

сайтах убедитесь, что ссылки, которые вы размещаете, работают хорошо 

и доступны для кликов, чтобы обеспечить хорошее впечатление. для 

пользователя предпочтительнее писать ту информацию, которую 

читатель скорее всего найдет, когда нажмет на ссылку, поскольку это 

увеличивает вероятность перехода, и не забудьте при создании ссылки 

сделать ее открывающейся в новом окне. и не в одном окне, чтобы не 

утомлять его перемещением между вашим сайтом и другими сайтами. 

Источник: Составлено автором на основание данных [20-21-22]. 
 

Среди основных элементов контента организации, влияющих на улучшение 

и ранжирование веб-сайта, эффективность обеспечивается за счет 

использования набора элементов, предложенных в соответствии с 

направлением организации, однако в дополнение к элементам контента, 

влияющим на рейтинг. 

Советы по написанию контента для сайта: 

 Убедитесь, что содержание ясное, простое и понятное, поскольку это без колебаний 

привлечет целевую аудиторию. 

 Сделайте контент сайта уникальным и совместимым с алгоритмами поисковых 

систем. 

 Профессионально разработанный контент обеспечивает лидерство и появление в 

первых результатах поисковой системы. 

 Используйте язык, подходящий аудитории. 

 Выделите слова, на которых хотите сосредоточиться, изменив их шрифт или цвет. 

 Используйте смайлы вместо текста, поскольку это добавляет интересного 

разнообразия веб-контенту. 

 Говорите во множественном числе, чтобы выразить компанию, так как это более 

красиво и элегантно. 

 Сделайте заголовки абзацев понятными и избегайте намеков. 

 Добавляя важные изображения, выражайте их короткими предложениями. 

 Если на вашем сайте присутствуют рекламные предложения и кампании, сделайте 

их язык простым и понятным. 

 Сделайте заголовки подстраниц привлекательными, чтобы клиенту хотелось зайти и 

просмотреть их. 

 Не преувеличивайте содержание, сохраняйте его реалистичным. 

 При написании представляйте перед собой клиента и разговаривайте с ним. Это 

метод, который помогает писать лучше и эффективнее. 

 Использование повествования и реалистичных историй, чтобы тронуть аудиторию. 

 Используйте заголовки, которые помогут вам появиться в поисковых системах. 

 Разрабатывайте отзывы и отзывы клиентов в виде твитов, которые привлекают 

клиентов. 

 Анализируйте клиентов, выявляйте их сильные и слабые стороны и используйте их 

для улучшения своего проекта. 
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 Обращайтесь к аудитории уместно и уважительно, чтобы завоевать ее доверие, и 

всегда стремитесь реализовать предложенные идеи [21]. 
 

Как написать контент для сайта: 
Качественный контент веб-сайта является важной частью вашей 

маркетинговой стратегии. Вам не обязательно быть известным автором, чтобы 

создать привлекательный и убедительный текст для своей организации. Все, 

что вам нужно сделать, это следовать некоторым основным передовым 

практикам в Интернете. 

1. Постановка целей: Знание конечной цели с самого начала помогает 

сформулировать привлекательный контент, включая некоторые вопросы, 

которые вы задаете при установке цели контента. 

 Какое действие вы ожидаете от читателя? 

 Должны ли они подписаться на рассылку новостей, купить 

продукт или просто поделиться контентом? 

 Стремитесь ли вы сделать бренд авторитетным в бизнесе? 

 Создавайте подробные статьи, подкрепленные исследованиями. 

Ответив на эти вопросы, вы сможете создать четкую дорожную карту 

контента, гарантируя при этом ее соответствие общим бизнес-целям. 

2. Определите аудиторию: гораздо проще написать конкретный контент 

для конкретных людей, чем для широкой аудитории, поскольку вам 

необходимо знать целевую аудиторию, поскольку это позволяет определить 

лучшие способы общения с ней и склонения ее к совершению покупок. 

3. Изучите контент конкурентов: Это хороший шаг к исследованию веб-

сайтов конкурентов, чтобы выяснить тип контента, который они публикуют, 

узнать, какие форматы они используют, темы, которые они освещают, и 

количество раз, когда они публикуются, что помогает сформулировать 

контент-стратегию и провести комплексный анализ контента конкурентов, 

чтобы выявить пробелы в собственной стратегии, вдохновить на новые идеи 

контента и помочь понять, что находит отклик у целевой аудитории. 

4. Привлекайте читателей с первой строки: так же, как хорошая книга 

привлекает внимание с первого предложения, веб-контент должен сразу же 

привлекать внимание читателей, чтобы они не бросили страницу. Сильный, 

смелый контент может вызвать интерес и вызвать интерес. призываем 

читателей продолжать [22]. 

5. Сделайте контент разборчивым: важно то, как вы представляете свой 

контент, поскольку люди читают онлайн иначе, чем обычный текст. 

Большинство людей просматривают, а не читают, поэтому вам следует 
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включать подзаголовки, короткие предложения, абзацы и пробелы между 

абзацами. для обеспечения простоты анализа текста. 

6. Помогите читателям ориентироваться: Простота помощи читателям в 

навигации по веб-сайту важна для создания положительного 

пользовательского опыта, поэтому обязательно включите в контент ссылки, 

которые указывают на соответствующие страницы веб-сайта, что помогает в 

поисковой оптимизации при появлении. в результатах поиска — это хороший 

способ направить читателей к большему количеству контента, который 

соответствует их интересам. Эти внутренние ссылки не только приносят 

дополнительную пользу читателю, но и побуждают читателей проводить 

больше времени на веб-сайте, изучая соответствующие страницы. 

7. Разговаривайте с читателями так же, как с другом: создайте связь 

между брендом и читателями, чтобы сделать контент более личным и помочь 

укрепить доверие [25]. 

8. Используйте понятный и понятный язык: Сделайте контент веб-сайта 

простым, чтобы читатели не разочаровывались и не путались. Если вы 

используете простой язык, читатели лучше поймут, что вы говорите. Это 

относится к контенту, связанному с продуктами и товарами. их преимущества. 

Обязательно используйте короткие предложения, чтобы четко передать 

сообщение. 

9. Корректура для обнаружения ошибок: Содержимое веб-сайта не 

должно содержать орфографических или грамматических ошибок, поскольку 

небрежные ошибки могут отпугнуть потенциальных клиентов. 

10. Поощряйте читателей к действию: Содержание вашего веб-сайта 

должно поощрять определенные действия. Возможно, вы хотите, чтобы 

посетители совершали покупки, подписывались на ваш блог или 

присоединялись к вашему списку рассылки, включив в него четкое заявление 

с использованием таких слов, как «присоединяйтесь» или «. 

Зарегистрироваться», «Принять звонок» или «Зарегистрироваться» могут 

помочь начать это действие. 

11. Продемонстрируйте социальное доказательство: Включение 

некоторых социальных доказательств может подкрепить ваши заявления о 

продуктах. Это в основном относится к тексту, который вы пишете для 

домашней страницы и целевых страниц. 

12. Добавляйте визуальные эффекты :Люди лучше запоминают то, что 

видят, чем то, что читают. Добавление визуальных ресурсов (диаграмм, видео 

и т. д.) помогает людям лучше понимать, запоминать контент и 

взаимодействовать с ним. Например, инфографика может упростить сложный 
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процесс. Графика может отобразить тенденции данных, а видео может 

объяснить, как работает продукт, более четко, чем простой текст. 

13. Поисковая оптимизация: Сосредотачиваясь на читателях, не менее 

важно оптимизировать контент для поисковых систем, поскольку это помогает 

обеспечить обнаружение контента на страницах результатов поисковых 

систем и привлечь больше трафика. 

14. Регулярно обновляйте контент: чтобы контент оставался актуальным, 

точным и ценным, его необходимо регулярно обновлять. Цифровой мир 

постоянно развивается, и контент должен отражать самую свежую 

информацию и тенденции [26]. 

Рассмотрены и систематизированы основные элементы контента, 

обеспечивающие эффективность контента веб-сайтов организаций. Также 

обсуждается влияние контента на рейтинг сайта, обеспечение важности и 

высоких позиций сайта в поисковых системах. Информация о контенте сайта 

должна быть достоверной по тематике. и навигация должна быть удобной, 

основанной на анализе конкурентов и характеризующей качество разработки 

и создания сайта. Чтобы сайт был эффективным, он должен содержать 

интересный и качественный контент, быстро работать на разных устройствах, 

быть безопасным и поддерживать все инновационные инструменты и методы 

цифровых технологий [27].  
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РАЗДЕЛ 7 

ТЕХНИЧЕСКАЯ ОПТИМИЗАЦИЯ ДЛЯ ПОИСКОВЫХ СИСТЕМ 

Современные условия управления бизнесом электронного маркетинга 

требуют от владельцев и менеджеров организаций разработки веб-сайтов. 

Одним из наиболее популярных способов организации работы веб-сайта 

является тенденция методов поисковой оптимизации, которые регулярно 

проверяют показатели производительности веб-сайта, чтобы веб-сайт был 

лучше. быстрее, проще для сканирования и более понятен поисковым 

системам. Особое внимание уделяется скорости загрузки и ее влиянию на 

взаимодействие с пользователем, а также сигналам мобильной индексации и 

пользовательскому опыту, поскольку эта тенденция важна для любой 

организации для обеспечения производительности и качества. доступность 

веб-сайта, улучшение технических аспектов веб-сайта для повышения 

рейтинга его страниц в поисковых системах, помимо лояльности и 

восхищения брендом организации, владельцы веб-сайтов могут построить 

прочные отношения со своей аудиторией с точки зрения посетителей. 

лояльность и восхищение брендом организации, владельцы веб-сайтов могут 

создать прочные отношения с аудиторией, чтобы эффективно 

ориентироваться в конкурентной цифровой среде, отдавая приоритет методам 

поисковой оптимизации, которые повышают эффективность веб-сайта и 

повышают стандарты взаимодействия с пользователем [1]. 

Концепция технической поисковой оптимизации заключается в том, 

чтобы веб-страницы были доступны и понятны сканерам, чтобы они могли 

точно индексировать их на страницах результатов поисковых систем. Это 

помогает повысить органический рейтинг, поскольку позволяет поисковым 

системам быстро идентифицировать контент. на странице и оценить ее 

релевантность по сравнению с. Кроме того, при правильной реализации 

техническое Поисковая оптимизация обеспечивает пользователям лучший 

опыт, более быстрое время загрузки, меньшее количество ошибок и более 

простую навигацию, и все это способствует более высокому рейтингу в 

поисковых системах. Страницы результатов поиска — это часть внутреннего 

Поисковая оптимизация, которое направлено на оптимизацию элементов веб-

сайта для повышения рейтинга. Это противоположность внешнему Поисковая 

оптимизация, которое направлено на создание видимости веб-сайта через 

другие каналы [2].  

Техническое поисковой оптимизации: это процесс обеспечения 

соответствия веб-сайта техническим требованиям поисковых систем, таких 

как поиск, чтение и понимание веб-сайта, улучшение структуры и 
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производительности веб-сайта, включая анализ веб-сайта с технической точки 

зрения, выявление технические аспекты ошибок на веб-сайте и работа над их 

исправлением, чтобы веб-сайт было легче сканировать и индексировать, что 

помогает улучшить рейтинг сайта в верхней части страниц результатов 

поиска. 

Важность технической поисковой оптимизации. Техническая поисковая 

оптимизация имеет решающее значение по нескольким причинам, каждая из 

которых способствует общему успеху веб-сайта и его появлению в 

результатах поисковых систем. Среди причин, по которым важна техническая 

поисковая оптимизация. 

1. Оптимизируйте сканирование и индексирование. Правильная 

техническая оптимизация гарантирует, что роботы поисковых систем легко 

сканируют и индексируют содержимое веб-сайта, а также помогают 

поисковым системам узнать структуру каждой страницы и ее важность. 

2. Лучший пользовательский опыт. Многие технические элементы 

поисковая оптимизация напрямую влияют на пользовательский опыт, 

например, скорость загрузки страниц и отзывчивость на мобильные 

устройства. Положительный пользовательский опыт также приводит к 

снижению показателей отказов и увеличению вовлеченности, что является 

благоприятным сигналом для поисковых систем. 

3. Более высокий рейтинг в поисковых системах. Поисковые системы 

учитывают технические факторы при определении рейтинга веб-сайта. 

Хорошо оптимизированный веб-сайт с большей вероятностью будет занимать 

более высокие позиции в результатах поиска, что приведет к увеличению 

видимости и увеличению органического трафика. 

4. Предотвратите дублирование контента. Технические методы 

поисковая оптимизация, такие как преобразование контента в органический 

контент, помогают предотвратить проблемы, связанные с дублированием 

контента. Поисковые системы предпочитают уникальный контент, а 

предотвращение дублирования гарантирует правильную индексацию и 

рейтинг страницы. 

5. Структурированные данные и расширенные фрагменты. 

Использование структурированных данных (разметка схемы) может улучшить 

внешний вид результатов поиска, предоставляя дополнительную информацию 

о контенте, что приводит к созданию расширенных фрагментов и повышению 

рейтинга кликов. 

6. Безопасность веб-сайта. Реализация мер безопасности, таких как 

использование HTTPS, не только защищает пользовательские данные, но 

также считается фактором ранжирования поисковыми системами, а 
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безопасные веб-сайты с большей вероятностью завоевывают доверие 

пользователей и поисковых систем. 

7. Оптимальная структура заголовка веб-сайта. Четкие и описательные 

заголовки веб-сайтов облегчают понимание содержания страниц 

пользователями и поисковыми системами. Такая ясность способствует 

повышению рейтинга и улучшению пользовательского опыта. 

8. Удобная навигация по веб-сайту. Организованная структура и 

навигация веб-сайта улучшают взаимодействие с пользователем и помогают 

поисковым системам понять иерархию и взаимосвязи между различными 

страницами. Это может способствовать улучшению рейтинга по релевантным 

ключевым словам. 

9. Адаптируйтесь к изменениям алгоритмов. Поисковые системы часто 

обновляют свои алгоритмы, а технические методы поисковая оптимизация 

помогают веб-сайтам адаптироваться. Технически надежные сайты лучше 

приспособлены для обработки изменений алгоритмов и поддержания или 

улучшения своего рейтинга. 

10. Конкурентное преимущество. Веб-сайты, которые инвестируют в 

техническое поисковая оптимизация, получают конкурентное преимущество. 

Оптимизированный сайт с большей вероятностью привлечет и удержит 

пользователей, что приведет к более высокому рейтингу в поисковых 

системах, чем у конкурентов, которые пренебрегают техническими аспектами. 

11. Улучшите коэффициенты конверсии. Быстрый, оптимизированный 

веб-сайт с положительным пользовательским опытом с большей 

вероятностью превратит посетителей в клиентов или достигнет других 

желаемых целей. 

12. Лучшее аналитическое понимание. Практики поисковая оптимизация 

помогают технологиям настроить точное отслеживание и аналитику, 

предоставляя ценную информацию о поведении пользователей и 

производительности веб-сайта [3]. 

Преимущества технической поисковой оптимизации Техническое 

поисковая оптимизация предлагает несколько преимуществ, которые в 

совокупности способствуют успеху и общей эффективности веб-сайта в 

результатах поисковых систем: 

1. Это влияет на действия и решения посетителей сайта. 

2. Улучшите показатели конверсии. 

3. Увеличение количества потенциальных клиентов и продаж 

4. Максимизируйте окупаемость инвестиций в поисковая оптимизация как 

стратегию цифрового маркетинга. 

5. Улучшение производительности и скорости сайта 
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6. Более высокий рейтинг в поисковых системах. 

7. Увеличение органического трафика 

8. Улучшенный пользовательский интерфейс 

Техническое поисковая оптимизация против внутренней и внешней 

оптимизации 

1. Техническое поисковая оптимизация предназначено для поддержания 

технической целостности веб-сайта. 

2. Внутреннее поисковая оптимизация включает в себя исследование 

ключевых слов и работу над контентом. 

3. Внешнее поисковая оптимизация включает в себя такие действия, как 

создание ссылок и цифровой PR, целью которых является усиление внешних 

авторитетных сигналов, указывающих на веб-сайт. 

Техническое поисковая оптимизация фокусируется на развертывании 

веб-сайта на уровне кода, чтобы улучшить его сканируемость, обеспечивая 

более быструю и полную индексацию контента. Элементы технического 

поисковая оптимизация совпадают с внутренней оптимизацией. Например, 

штатный специалист по поисковая оптимизация проверяет веб-страницы. к 

элементам метаданных, таким как теги заголовков, заголовки и мета описания, 

на основе исследования ключевых слов. Затем специалист по Поисковая 

оптимизация сосредотачивается на реальных ошибках кода, связанных с 

метаданными. Это включает в себя такие проблемы, как длинные заголовки 

страниц или отсутствующие мета описания, не имея при этом задачи. при 

написании или создании метаданных для каждого элемента еще одна область 

пересечения — внутренние ссылки. Входящая поисковая оптимизация 

фокусируется на стратегическом добавлении внутренних ссылок для 

повышения прав на ссылки на определенных страницах. И наоборот, 

техническое поисковая оптимизация рассматривает внутренние ссылки с 

более широкой точки зрения, уделяя особое внимание ошибкам кода и общей 

архитектуре ссылок веб-сайта. Технические поисковые системы выполняют 

комплексное сканирование. сайта для выявления неработающих ссылок и 

предоставления рекомендаций по их устранению. В отличие от входящего 

поисковая оптимизация, техническое поисковая оптимизация меньше 

заботится о конкретном якорном тексте отдельных ссылок и отдает приоритет 

общему состоянию ссылочной структуры веб-сайта [4]. 

Техническое поисковая оптимизация и внешняя оптимизация — это 

разные практики, требующие разных навыков. Хотя они обычно работают на 

противоположных концах спектра поисковая оптимизация, есть некоторые 

совпадения, особенно в аудите ссылок. В прошлом это включало в себя 

обратный поиск вредоносных ссылок. и дезавуирует их, чтобы избежать 
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штрафов. Аудит ссылок перешел на более позитивный подход, сосредоточив 

внимание на оценке ваших ссылок и ссылок конкурентов на предмет лучших 

в своем классе примеров, и после этого анализа делаются выводы. 

Техническая оптимизация для поисковых систем 

 Фокусируется на технических аспектах веб-сайта и улучшении уровня кода. 

 Направлен на улучшение сканируемости веб-сайта и общего технического 

состояния. 

 Устраняет такие проблемы, как ошибки метаданных, неработающие ссылки и 

структура веб-сайта. 

Внутренняя поисковая оптимизация 

 Речь идет об улучшении содержания и элементов отдельных веб-страниц. 

 Включает исследование ключевых слов, публикацию контента и оптимизацию 

метаданных. 

 Проверяет параметры страницы, такие как заголовки страниц и внутренние ссылки. 

Внешнее поисковая оптимизация: 

 Фокусируется на создании внешних сигналов и авторитета веб-сайта. 

 Называемый цифровым PR, он направлен на повышение репутации веб-сайта. 

 Создавайте ссылки, продвигайте контент и получайте редакционное освещение для 

улучшения рейтинга. 

 Основные составляющие технического поисковая оптимизация 

 

Рис. 22. Основы технической поисковой оптимизации. 

Источник: Составлено автором на основание данных [4-5]. 
 

1. Выбор домена/домена: это адрес, который люди вводят для доступа к 

веб-сайту, например ababneh.net. Домен веб-сайта влияет на возможность 

людей найти вас с помощью поиска и обеспечивает единый способ 

идентификации веб-сайта. Когда вы выбираете предпочтительный домен, вы 

сообщаете поисковым системам, что, если вы предпочитаете отображать 
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версию своего веб-сайта с www или без www в результатах поиска, например, 

вы можете выбрать www.ababneh.net вместо ababneh.net, который сообщает 

поисковым системам, что им следует отдавать приоритет www-версии вашего 

сайта и перенаправлять всех пользователей на нее. В противном случае 

поисковые системы будут рассматривать эти две версии как два отдельных 

сайта, что приведет к разбросу ценности поисковая оптимизация. 

2. Сертификаты SSL: Безопасность веб-сайта является важнейшим 

аспектом технического поисковая оптимизация, поскольку она напрямую 

влияет на доверие пользователей и рейтинг в поисковых системах. Secure 

Socket Layer (SSL) создает уровень защиты между веб-сервером и браузером, 

делая веб-сайт безопасным, когда пользователь. отправляет на веб-сайт 

информацию, такую как платежная или контактная информация, эта 

информация с меньшей вероятностью будет скомпрометирована, поскольку у 

вас есть уровень защищенных сокетов (SSL) для ее защиты. Внедрение 

шифрования HTTPS и регулярное обновление программного обеспечения и 

плагинов могут обеспечить мощные меры безопасности. защищая веб-сайт от 

вредоносного ПО, попыток взлома и утечки данных, безопасный веб-сайт 

внушает доверие пользователям и поисковым системам, что способствует 

улучшению рейтинга и репутации. 

3. Скорость страницы. Скорость страницы является решающим 

фактором в техническом поисковая оптимизация, поскольку она напрямую 

влияет на удобство работы пользователей и рейтинг в поисковых системах. 

Медленная загрузка веб-сайта может привести к высоким показателям 

отказов, низкой конверсии и снижению рейтинга. С помощью минимизации 

файлов CSS и JavaScript, включения кэширования браузера и использования 

сети доставки контента ваш Интернет может значительно сократить время 

загрузки страниц и повысить вовлеченность пользователей [6]. 

4. Сканируемость. Это основа технического поисковая оптимизация. Она 

позволяет поисковым системам эффективно обнаруживать и индексировать 

контент веб-сайта. Хорошо организованный веб-сайт с четкой иерархией и 

оптимизированной навигацией гарантирует, что сканеры поисковых систем 

могут легко перемещаться по страницам, определяя и понимая их 

релевантность. для конкретных поисковых запросов, а вот некоторые 

элементы, связанные с сканируемость в техническом поисковая оптимизация: 

• Создание карты сайта XML: это тщательно разработанный файл, который 

индексирует страницы веб-сайта, гарантируя, что поисковые системы смогут легко 

обнаружить и проиндексировать их, а также облегчить более эффективное обнаружение и 

проверку страниц, поскольку поисковые системы предоставляют последовательную план 

структуры веб-сайта. Важно, чтобы Google индексировал каждую важную страницу на веб-

сайте. Однако нередко некоторые страницы становятся изолированными из-за отсутствия 
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внутренних ссылок. Карта сайта становится понятной, поскольку она ускоряет процесс 

обнаружения контента, гарантируя, что ни одна страница не останется незамеченной. 

• Максимизация бюджета сканирования: это количество страниц, которые будут 

сканировать поисковые системы. В мире существуют миллиарды веб-сайтов, а ресурсы 

поисковых систем ограничены, и они не могут проверять каждый веб-сайт по отдельности 

каждый день. Таким образом, он должен определить приоритетность того, что и когда 

сканировать. Таким образом, бюджет сканирования — это ограничение, установленное 

поисковыми системами на количество страниц, которые они будут сканировать на веб-

сайте. Например, может сканироваться веб-сайт с 10 000 страниц и частыми обновлениями 

контента. ежедневно, но это по-прежнему ограничено временем и ресурсами паука. 

Допустим, Google сканирует 500 ваших страниц в день, для сканирования всего веб-сайта 

потребуется 20 дней. Однако, если бюджет сканирования этого веб-сайта Google составляет 

1000 страниц в день. , это займет вдвое меньше времени. Плохое качество контента или 

неработающие ссылки могут замедлить процесс сканирования, что может потребовать 

помощи. 

• Структура веб-сайта. Структура веб-сайта играет решающую роль в возможности 

сканирования, поскольку она определяет степень организации и взаимосвязанности 

страниц веб-сайта. Хорошо организованный веб-сайт имеет решающее значение не только 

для удобства пользователей, но и для поисковой оптимизации. , поскольку он включает в 

себя все аспекты иерархии веб-сайта, в том числе то, как группируется связанный контент 

и как разные страницы связаны друг с другом. Наличие четкой, связной и интуитивно 

понятной структуры веб-сайта имеет важное значение для обеспечения возможности 

использования веб-сайта отдельными людьми. и легко доступен поисковым системам. 

Поисковые системы также помогают людям легко найти на веб-сайте то, что они ищут [6]. 

• Оптимизировать структуру адресов веб-сайтов. Структура адресов веб-сайтов 

определяет структуру адресов веб-сайтов пользователя, что можно определить по 

структуре веб-сайта. Например, адреса могут содержать подкаталоги, например 

blog.hubspot.com, или подпапки, например Hubspot. .com/blog, который указывает, куда 

ведет адрес веб-сайта, используете ли вы под домены или подкаталоги в адресе веб-сайта. 

Важно то, что эти правила имеют единую структуру, а это означает, что вам не следует 

переключаться между blog.yourwebsite.com и. yourwebsite.com/blogs на разных страницах 

создайте дорожную карту, примените ее к структуре именования заголовков и 

придерживайтесь ее. Несколько дополнительных советов о том, как писать заголовки веб-

сайтов: 

- Используйте строчные буквы. 

- Для разделения слов используйте тире. 

- Делайте заголовки короткими и описательными. 

- Избегайте использования ненужных букв и слов (включая предлоги). 

- Включите целевые ключевые слова. 

Как только у вас будет готова структура заголовков вашего веб-сайта, вы отправите 

поисковым системам список заголовков важных страниц в виде карты сайта XML. Это дает 

ботам дополнительный контекст о веб-сайте, поэтому им не придется обнаруживать его во 

время сканирования. 

• Файл robots.txt: это файл, который создается в основной папке веб-сайта, который, в 

свою очередь, направляет роботов и поисковых роботов на важные страницы веб-сайта или 



 

118 
 

страницы, которые будут заархивированы. Этот файл сообщает поисковым роботам. что 

эти страницы являются наиболее важными на веб-сайте и именно они будут 

заархивированы. Это также удерживает их от неважных страниц, которые поисковые пауки 

не должны архивировать и отображать в своих поисковых системах. 

• Добавление путей в меню навигации: это часть веб-сайта, которая обеспечивает 

посетителю удобную навигацию между разделами сайта и содержит группу 

организованных, важных и полезных ссылок, контент которых, скорее всего, будет 

интересен посетителю. они ведут и обычно указываются в верхней части страниц сайта 

перед основным содержимым страницы. Форма ленты, включающая кнопки, каждая из 

которых при нажатии приводит посетителя на определенную важную страницу. Они 

используются не только пользователем. посетители сайта, но также используются 

поисковыми роботами. 

• Использование нумерации страниц: это код, который сообщает поисковым 

системам, когда страницы с разными заголовками связаны друг с другом. Пагинация 

повышает удобство использования сайта и облегчает пользователям понимание 

информации, если она содержит большое количество продуктов и категорий. . Это также 

улучшает скорость загрузки и измерение скорости Интернета, а также облегчает поиск и 

сканирование этих страниц поисковыми роботами. 

• Проверка файлов журналов поисковая оптимизация. Анализ файлов журналов 

включает в себя анализ данных, хранящихся на серверах веб-сайта в виде файлов журналов, 

в которых записывается каждый запрос, сделанный на сайт. Этот процесс является важной 

частью технического поисковая оптимизация. Он включает в себя процесс изучения файлов 

журналов сервера, чтобы получить представление о том, как роботы поисковых систем 

взаимодействуют с веб-сайтом. Когда поисковая система сканирует веб-сайт, она 

записывает активность в файлы журналов сервера, которые могут предоставить ценную 

информацию о том, как сканируется сайт. и анализировать продолжительность его 

посещений. Мониторинг бюджета сканирования, выделенного на сайт, кроме того, может 

помочь выявить ошибки сканирования, такие как неработающие ссылки или страницы, 

возвращающие ошибку 404, и гарантировать, что роботы поисковых систем смогут 

получить доступ и сканировать все. важные страницы сайта с помощью анализа файлов 

истории. Чтобы оптимизировать веб-сайт для поисковых систем, специалисты по поисковая 

оптимизация могут помочь обеспечить легкость обнаружения сайта поисковыми системами 

и улучшить его видимость и рейтинг в результатах поиска [7]. 

4. Индексируемость. Как только веб-сайт становится доступным для 

сканирования, он должен быть проиндексирован поисковыми системами, 

чтобы он появился в результатах поиска. Индексирование — это процесс, 

посредством которого поисковые системы сохраняют и систематизируют 

содержимое веб-сайта в своих базах данных, делая его доступным для 

пользователей посредством поисковых запросов. Правильная индексация 

имеет решающее значение для обеспечения того, чтобы ваш веб-сайт 

появлялся при поиске по релевантным ключевым словам и фразам. Ключевые 

факторы, влияющие на индексацию, включают: 

• Разблокируйте поисковым ботам доступ к страницам: Боты — это небольшие 

программные приложения, которые появляются на веб-сайтах и переходят по ссылкам на 
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них для сбора информации о веб-сайте. Эта информация затем добавляется в базы данных 

поисковых систем. Если вам интересно, почему поисковые системы используют таких 

роботов, так идентифицируются веб-сайты, которые могут предоставлять информацию, 

связанную с ключевыми словами, которые ищут пользователи. Вы должны убедиться, что 

роботы отправляются на избранные страницы и что они могут свободно получить к ним 

доступ. Тест Google robots.txt выдаст список. запрещенных страниц. Вы можете 

использовать инструмент сканирования в консоли поиска Google, чтобы определить 

причину блокировки страниц. 

• Удаление дублированного контента. Основная цель контент-маркетинга — сделать 

его уникальным, улучшенным и ценным. Дублируемый контент — это текст, 

встречающийся в нескольких заголовках. Дублирующийся контент часто является 

результатом неосознанных действий, возникающих из-за отсутствия достаточных знаний о 

контенте. тема. На веб-сайте существует два типа дублированного контента. 

Дублированный контент в одном или нескольких доменах сбивает с толку поисковых 

роботов и отрицательно влияет на индексируемость пользователей. 

• Просматривайте перенаправления пользователей. Правильное управление 

перенаправлениями и рейтингами необходимо для предотвращения проблем с 

дублирующимся контентом, которые могут негативно повлиять на рейтинг веб-сайта. 

Перенаправления позволяют пользователям и поисковым системам перенаправляться с 

одного адреса веб-сайта на другой, а таксономии помогают поисковым системам 

определить предпочтительный. версия страницы при наличии нескольких версий. 

Правильно реализовав перенаправления и таксономию, вы можете гарантировать, что 

поисковые системы индексируют и ранжируют правильную версию вашего контента, 

предотвращая штрафы за дублирование контента. 

• Проверьте отзывчивость сайта на мобильных устройствах. С ростом 

распространенности мобильных устройств наличие удобного для мобильных устройств 

веб-сайта больше не вариант, а необходимость. Поисковые системы отдают приоритет веб-

сайтам, которые обеспечивают удобство работы пользователей на мобильных устройствах, 

гарантируя, что контент будет легко просматривать. доступ и чтение на смартфонах и 

планшетах. Внедрение адаптивного дизайна или создание сайта, адаптированного для 

мобильных устройств, может значительно улучшить удобство использования веб-сайта на 

мобильных устройствах. Веб-сайты, оптимизированные для мобильных устройств, не 

только обеспечивают лучший пользовательский опыт, но и повышают рейтинг. накрутка от 

поисковых систем. 

• Исправление ошибок протокола гипертекста (HTTP). Это трехзначные числа, 

обозначающие статус запроса, сделанного клиентом серверу. Эти коды используются для 

сообщения о проблемах или ошибках, возникающих при обработке запросов и ответов 

между веб-серверами и клиентами, таких как браузеры или API, важно для владельцев веб-

сайтов, поскольку они могут помочь диагностировать проблемы с веб-сайтами, конечными 

точками API или облачными службами. Ошибки HTTP могут препятствовать работе 

поисковых ботов, блокируя им доступ к важному контенту на сайте пользователя. Поэтому 

важно быстро и точно устранять эти ошибки.  
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Таблица 12 

Краткое объяснение ошибок HTTP 

301 
Постоянное перенаправление 

используется для постоянной отправки 

трафика посетителей с одного адреса на 

другой. 

 

302 

Временное перенаправление 

используется для временной 

пересылки трафика посетителей с 

одного адреса на другой. 

403 Эта ошибка возникает, когда вы попадаете 

на страницу, к которой у вас нет доступа. 
404 

Страницы ошибок сообщают 

пользователям, что запрошенная ими 

страница не существует либо 

потому, что она была удалена, либо 

потому, что они ввели неверный 

адрес. 

405 

Эта ошибка возникает при неправильном 

доступе к странице, например, если 

страница запрашивает контент с помощью 

команды GET, тогда как сайт изначально 

ожидает, что он запросит его с помощью 

команды POST. 

500 

 

Эта ошибка возникает, когда 

возникает непредвиденная проблема, 

которая не позволяет выполнить 

запрос. 

502 
Эта ошибка возникает, когда сервер, 

действующий как шлюз или прокси, 

получает неверный ответ от главного 

сервера. 

503 

Эта ошибка возникает, когда ответ 

сервера недоступен, и это указывает 

на то, что сервер не готов обработать 

запрос. 

504 Эта ошибка возникает, когда сервер не может получить своевременный 

ответ от главного сервера, необходимый для выполнения запроса. 

Источник: Составлено автором на основание данных [8-9]. 
 

5. Контрольный список ранжирования/рейтинга. Ранжирование ваших 

страниц включает в себя некоторые элементы на странице и за ее пределами, 

о которых мы упоминали ранее, но с технической точки зрения. 

• Внутренние и внешние ссылки: Ссылки помогают поисковым роботам понять, где 

находится страница в общей структуре запроса, и обеспечивают контекст для того, как эту 

страницу следует ранжировать. Ссылки направляют поисковых роботов и пользователей к 

соответствующему контенту и передают важность страницы. Ссылки улучшают 

возможности сканирования, индексирования и ранжирования. 

• Качество обратных ссылок: это ссылки с других сайтов, которые возвращаются на 

ваш сайт, поскольку они дают вам вотум доверия к веб-сайту. Они сообщают поисковым 

роботам, что внешний сайт А, что его страница имеет высокое качество и достойна 

сканирования. , и по мере того, как эти голоса накапливаются, поисковые роботы замечают 

веб-сайт и справляются с ним. Чтобы добиться большего доверия, качество обратных 

ссылок имеет большое значение, и хотя ссылки с некачественных сайтов вредят рейтингу, 

существует множество способов добиться высокого рейтинга. качественные обратные 

ссылки на веб-сайт, например, ссылки на соответствующие публикации и предоставление 

полезного контента, на который захотят ссылаться другие сайты. 

• Коллекции контента: совокупность страниц и сообщений, посвященных 

определенной теме. Они ссылаются на связанный контент, поэтому поисковые роботы 

могут легко находить, сканировать и индексировать все ваши страницы по определенной 
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теме. инструмент продвижения, чтобы показать поисковым системам, насколько много вы 

знаете по теме, чтобы веб-сайт с большей вероятностью был ранжирован как ссылка для 

любого связанного поискового запроса. 

6. Контрольный список кликабельности. Хотя CTR связан с поведением 

пользователя, есть вещи, которые можно сделать для улучшения 

кликабельности результатов поиска. Хотя мета описания и заголовки страниц, 

содержащие ключевые слова, влияют на CTR, мы сосредоточимся на 

технических элементах, таких как рейтинг и CTR идут рука об руку, 

поисковики хотят немедленных ответов, чем более заметны результаты на 

странице результатов поиска, тем больше вероятность, что они получат клик. 

Структурированные данные. Структурированные данные, известные как 

разметка схемы, являются эффективным инструментом для повышения 

видимости веб-сайта и предоставления пользователям более богатых 

сегментов в результатах поиска. Благодаря внедрению структурированных 

данных поисковые системы могут получать подробную информацию о 

содержании веб-сайта, например: информация о продукте, сведения о 

мероприятиях или обзоры, которые могут привести к более полезным и 

интерактивным результатам поиска и увеличению рейтинга кликов. 

• Качество контента: хотя техническая поисковая оптимизация 

фокусируется на технических аспектах веб-сайта, качество контента остается 

первостепенным. Поисковые системы отдают приоритет веб-сайтам, которые 

предоставляют высококачественный, информативный и релевантный контент, 

удовлетворяющий поисковым запросам пользователей. привлекательный 

контент важен для повышения рейтинга веб-сайта и привлечения 

органического трафика. 

• Постоянный мониторинг и обслуживание: технически поисковая 

оптимизация — это непрерывный процесс, который требует постоянного 

мониторинга и обслуживания, чтобы гарантировать, что веб-сайт остается 

оптимизированным и соответствует развивающимся алгоритмам поисковых 

систем. Регулярный анализ производительности веб-сайта, оперативное 

решение технических проблем и поддержание актуальности. с последними 

тенденциями отрасли и лучшими практиками важно поддерживать здоровую 

основу поисковая оптимизация с технической точки зрения [10]. 

В научной литературе по оптимизации веб-сайтов не существует единого 

способа представления того, как организуется оптимизация каждого веб-сайта 

в отдельности. Существует общая концепция, основанная на целях. Для 

достижения этих целей в зависимости от типа используются разные наборы 

инструментов. деятельности и особенностей организации, а также на основе 

критического анализа. Для научных исследований и работы в области 
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ранжирования веб-сайтов автором разработана классификация основных 

элементов, негативно влияющих на техническое SEO веб-сайта организации. 

Это может негативно повлиять на рейтинг сайта компании, как показано на 

рисунке 23. 

 
Рис. 23. Технические проблемы с поисковой оптимизации. 

Источник: Составлено автором на основание данных [11-12]. 
 

1. Дублированный контент. Это контент, который появляется более чем 

в одном месте в Интернете, то есть на разных веб-сайтах. Если вы публикуете 

частный контент более чем в одном месте, он считается дублированным 

контентом, если вы копируете чужой контент. ваш сайт, или если они 

публикуют ваш контент на своем сайте, это также считается дублирующим 

контентом. Поисковые системы могут испытывать трудности с определением 

того, какой контент более соответствует поисковому запросу, когда контент 

похож. лучшие результаты для пользователей при поиске определенного 

термина. 

2. Плохой опыт работы с мобильными устройствами. Если веб-сайт 

плохо работает на смартфонах и планшетах и медленно загружается на 

мобильных устройствах, он, скорее всего, оттолкнет посетителей, что 

увеличит показатель отказов веб-сайта. Важно обеспечить, чтобы веб-сайт 

был легким и быстро загружался, поскольку это важно для мобильных 

устройств. Адаптивный дизайн – это когда веб-сайт автоматически и 

корректно отображается как на мобильных устройствах, так и на настольных 

компьютерах, что обеспечивает удобство работы с конкретным устройством, 

но содержание является основным. одинаково для всех пользователей. 

3. Подозрительные ссылки. Это ссылки, которые вызывают подозрения 

или представляют угрозу цифровой безопасности. Эти ссылки могут 

содержать вредоносный контент, например вредоносное ПО, или 

использоваться для фишинга с целью кражи личной или финансовой 

Дублируемый контент
Неудачный опыт 
использования 

мобильного телефона

Подозрительные 
ссылки

Плохая мобильность
Неулучшенные 
изображения

Неверное 
перенаправление

Адреса веб-сайтов не 
в порядке

Страницы 
загружаются 

медленно

Избегайте Flash и 
всплывающих окон
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информации. Некоторые подозрительные ссылки могут вводить в 

заблуждение. в заголовке или направление пользователей на поддельные 

страницы, имитирующие популярные сайты, с целью их обмана, 

использование ссылок незаконными способами для манипулирования 

количеством и рейтингом результатов на странице поиска, создание веб-

страниц, которые содержат мало или почти не содержат контента или 

содержат недостоверный контент (скопированный с других сайтов), подделка 

контента (чтобы роботы веб-индексирования отображали контент, отличный 

от того, который показывается пользователям), скрытый текст и ссылки. 

Поисковые системы делают все возможное, чтобы препятствовать такой 

практике. 

4. Плохая навигация. Если посетители заходят на веб-сайт и не могут 

легко перемещаться по нему из-за плохо настроенной навигации, они не будут 

взаимодействовать с веб-сайтом. Если веб-сайт не является ни актуальным, ни 

полезным для посетителей, он не будет ранжироваться в результатах поиска. 

двигатели, потому что поисковые системы отображают наиболее релевантные 

ресурсы для своих пользователей. 

5. Неоптимизированные изображения. Изображения являются важным 

элементом дизайна веб-сайта, но они также могут замедлять загрузку страниц 

и влиять на рейтинг в поисковых системах. Чтобы оптимизировать 

изображения для технических поисковых систем, вам необходимо сжимать 

изображения, чтобы уменьшить размер файла. Используйте описательные 

имена файлов. и замещающий текст. Используйте адаптивные изображения, 

чтобы изображения правильно отображались на всех устройствах [12]. 

6. Неправильное перенаправление. Иногда требуется переместить веб-

страницу или весь веб-сайт на другой адрес. По мнению Google, 

перенаправление — лучший способ гарантировать, что пользователи и 

поисковые системы будут перенаправлены на правильную страницу, если вы 

перестроите веб-сайт без найм компании по оптимизации. При использовании 

надежных поисковых систем существует высокая вероятность того, что 

ссылки и адреса старого веб-сайта не настроены должным образом для 

подключения к новому веб-сайту. Администратор веб-сайта должен настроить 

301 перенаправление со старых страниц на новый. страницы, чтобы помочь 

пользователям найти старые страницы веб-сайта и убедиться, что эти 

страницы передают ссылки на текущий веб-сайт. Инструменты Google для 

веб-мастеров упрощают поиск ошибок 404, поэтому их можно перенаправить 

на более релевантные страницы на более крупных сайтах. это утомительное, 

но полезное занятие. 
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7. Неопрятные заголовки веб-сайтов. Иногда системы управления 

контентом и платформы для ведения блогов создают странные заголовки для 

нового контента. Такие неопрятные заголовки могут подорвать доверие и 

авторитет со стороны поисковых систем и пользователей, что приведет к 

снижению рейтинга кликов. включить ключевое слово, объясняющее 

содержание страницы. Убедитесь, что вы настроили правильные 

перенаправления 301 для старых URL-адресов. Заголовки, удобные для 

поисковых систем, содержат ключевые слова и легко читаются, и понимаются 

как поисковыми системами, так и пользователями. 

8. Страницы загружаются медленно. Скорость страницы важна не 

только для улучшения пользовательского опыта, но и для достижения 

хорошего рейтинга в результатах поисковых систем. Если веб-сайт содержит 

много элементов, таких как изображения и видео, обязательно оптимизируйте 

его максимально. Что касается скорости, скорее всего, ваш веб-хостинг 

является частью проблемы со скоростью, с которой вы столкнулись. 

9. Избегайте Flash и всплывающих окон. Flash-контент не 

поддерживается на большинстве мобильных устройств и может существенно 

мешать пользователю, вызывая проблемы с просмотром. Аналогичным 

образом, навязчивые всплывающие окна могут быть проблемой на мобильных 

устройствах, часто приводя к неуместным кликам. Намеренные и высокие 

показатели отказов могут негативно повлиять на ваш поисковая оптимизация. 

Вместо них можно использовать такие технологии, как HTML 5, CSS 3 и 

JavaScript, а если вам нужна анимация, рассмотрите возможность 

использования видео [13-14]. 

Навыки и качества, необходимые техническому поисковому 

оптимизатору 

 Веб-технические знания: Знание и улучшение кода, структуры и архитектуры веб-

сайта. 

 Владение методами аудита. Если идея потратить несколько дней на отдельные 

проверки приводит к скуке, то техническое поисковая оптимизация не для вас. 

 Осведомленность общественности о соблюдении HTTPS-HTTP для обеспечения 

высокого уровня безопасности веб-сайтов. 

Знание структурированных данных. 

 Общее понимание пользовательского опыта и его связи с поисковой оптимизацией. 

 Аналитическое мышление: способность анализировать данные и выявлять 

технические проблемы. 

 Навыки решения проблем: способность диагностировать и решать сложные 

технические проблемы. 

 Сильная коммуникация: умение сообщать технические вопросы и рекомендации 

нетехническим членам команды. 
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 Общий анализ данных: навыки анализа данных и использования электронных 

таблиц для извлечения информации. 

Техническое поисковая оптимизация играет жизненно важную роль в 

обеспечении оптимизации вашего веб-сайта для поисковых систем, 

обеспечивая прочную основу для вашей общей стратегии поисковая 

оптимизация. Решая технические проблемы, улучшая производительность 

веб-сайта и улучшая взаимодействие с пользователем, вы можете повысить 

свои шансы на более высокий рейтинг в поиске. результаты движка и 

привлекать органический трафик, регулярный мониторинг и решение 

технических проблем поисковая оптимизация помогут поддерживать 

работоспособность сайта и опережать конкурентов [14-15]. 
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РАЗДЕЛ 8 

ВНЕШНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА 

Все организации стремятся использовать ресурсы и инструменты 

Интернета для развития и расширения сферы своей деятельности. Однако 

ресурсы организации, особенно веб-сайты, требуют регулярной поддержки, 

обслуживания и развития по нескольким каналам, чтобы обеспечить 

эффективность маркетинговых операций. Каждый бизнес нуждается в 

элементах и инструментах SEO. Чтобы привлечь больше посетителей, веб-

сайт должен быть виден в начале страницы результатов поиска. Более высокий 

рейтинг на странице результатов поисковой системы приносит много 

преимуществ с точки зрения увеличения веб-трафика. Внутреннее поисковая 

оптимизация связано с внутренней оптимизацией. Оптимизируя содержимое, 

структуру и мета теги веб-сайта, внедрение внешней поисковая оптимизация 

является более сложной задачей, поскольку оно направлено на создание 

репутации и авторитета веб-сайта с помощью различных внешних ресурсов. 

Методы построения отношений с другими веб-сайтами требуют создания 

привлекательного контента или общения. У людей, которые управляют веб-

сайтами, этот процесс построения отношений называется построением 

ссылок, который оказывает значительное влияние на рейтинг на странице 

результатов поисковых систем [1]. 

Концепция внешней поисковой оптимизации включает в себя все усилия, 

направленные на повышение рейтинга веб-сайта в поисковых системах и 

выходящие за рамки самого веб-сайта. Сюда входят действия, которые 

происходят за пределами веб-сайта и способствуют повышению известности 

и присутствия на нем. Интернет, поскольку он способствует повышению 

доверия поисковых систем к страницам веб-сайта и повышает баланс 

цифровой репутации. Получение ссылок с надежных и упоминаемых сайтов 

считается положительным сигналом, указывающим на качество и надежность 

контента. Инвестиции во внешнюю поисковую оптимизацию помогают 

охватить более широкую аудиторию и увеличить количество посещений веб-

сайта, что повышает шансы конвертации посетителей в клиентов или 

подписчиков.  

Основы внешнего поисковая оптимизация— это начало создания 

сильного присутствия в Интернете и положительного влияния на веб-сайт. 

ранжирование в результатах поиска. В условиях растущей конкуренции в 

Интернете для достижения успеха необходима комплексная стратегия 

поисковая оптимизация, включающая как внутреннюю, так и внешнюю 

оптимизацию [2]. 
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Внешняя поисковая оптимизация: относится к набору методов и 

действий, используемых за пределами веб-сайта для улучшения веб-сайта и 

получения хорошего рейтинга на первых страницах различных поисковых 

систем и, таким образом, повышения его уровня известности. Самый важный 

из них. практика заключается в создании внешних ссылок и размещении 

страниц веб-сайта в… Сайтах социальных сетей, чтобы люди посещали веб-

сайт и делились контентом. 

Важность внешней поисковой оптимизации. Внешняя поисковая 

оптимизация — это полезный способ продвижения веб-сайта. Ценность 

состоит в том, что вы создаете отличную репутацию среди других сайтов, и 

благодаря этой репутации вы также можете получить более высокий рейтинг 

в Google. Это имеет значение с той точки зрения, что контент, который вы 

предоставляете, заслуживает доверия и заслуживает доверия, основываясь на 

том, что другие люди делятся контентом, и на большом количестве ссылок, 

указывающих на веб-сайт. Цель состоит в том, чтобы: 

1. Это показатель качества веб-сайта: поисковые системы рассматривают 

веб-сайты с сильными обратными ссылками как высококачественные и, таким 

образом, дают им более высокий рейтинг в результатах поиска. 

2. Это помогает увеличить трафик на веб-сайт: обратные ссылки 

направляют посетителей с других веб-сайтов на ваш веб-сайт через Интернет, 

что способствует увеличению трафика на него. 

3. Повышает доверие к веб-сайту. Обратные ссылки с других 

соответствующих веб-сайтов являются свидетельством того, что веб-сайт 

принят интернет-сообществом [3]. 

Ключевые факторы внешней оптимизации сайта организации 

 
Рис. 24. Ключевые факторы внешней оптимизации сайта организации 

Источник: Структурировано автором на основание данных [4-5]. 
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1. Внешние ссылки. Внешние ссылки считаются одним из наиболее 

важных факторов повышения рейтинга веб-сайта в поисковых системах. Это 

ссылки, которые приходят с других сайтов на ваш сайт, особенно если сайты, 

которые ссылаются на вас, имеют высокий рейтинг. но не все ссылки имеют 

одинаковую ценность. Качественные ссылки, относящиеся к сфере 

деятельности, считаются более ценными. Для повышения рейтинга сайта 

необходимо создавать качественные внешние ссылки. сотрудничая с 

блоггерами и журналистами в вашей области, участвуя в соответствующих 

форумах и сообществах. А также писать статьи в других блогах, размещать 

статьи в каталогах или даже обращаться к другим сайтам и запрашивать 

соединение. 

Влияние ссылок Do-Follow - No-Follow на рейтинг сайта. 

• DoFollow: относится к ссылкам, которые позволяют передавать силу 

ссылки и повышать рейтинг связанной веб-страницы в поисковых системах. 

• NoFollow: это ссылки, которые не позволяют передавать силу ссылки и 

не влияют на рейтинг связанной веб-страницы в поисковых системах. Ссылки 

NoFollow обычно размещаются, когда они связаны с маркетинговым или 

рекламным контентом, или при их размещении. намеренно владельцем 

страницы, поскольку он не хочет передавать полномочия связанной страницы. 

Когда создается ссылка DoFollow, она позволяет передать авторитет ее 

веб-страницы на страницу, на которую она ссылается. Это означает, что 

поисковые системы будут следовать по этой ссылке и рассматривать страницу, 

на которую она ссылается, как часть авторитетности веб-сайта. Это означает, 

что ссылка DoFollow сообщает сканерам поисковых систем, что они должны 

перейти по этой ссылке, и что я (как веб-сайт, размещающий эту ссылку) 

напрямую ссылаюсь на этот сайт, придаю ему вес с технической точки зрения 

и ссылаюсь на свой сайт. 
 

Follow link-Do 
 

<a href="https://example.com">Anchor Text Goes Here</a> 

Когда создается ссылка NoFollow, она работает так же, как и связывает две 

страницы, но не позволяет передавать полномочия с исходной страницы на 

ссылающуюся страницу. Это означает, что поисковые системы не будут 

учитывать страницу, на которую она ссылается. как часть полномочий 

исходного сайта. 

Follow link-No 

<a href="https://example.com" rel="nofollow">Anchor Text</a> 
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Ссылка Nofollow сообщает поисковым роботам, что у меня нет связи с этим 

сайтом, и я не могу придавать ей вес только потому, что она упомянута на 

моем сайте, то есть технически я не придаю ей никакой ценности, поэтому 

поисковые роботы не отслеживают ее и считают ее внешней ссылкой. Ссылки 

DoFollow более ценны для создания авторитета сайта и улучшения рейтинга в 

поисковых системах, поскольку они позволяют переносить авторитет сайта на 

страницы, на которые они ссылаются, в то время как ссылки NoFollow не 

помогают улучшить рейтинг в поисковых системах, но могут использоваться 

для привлечения трафика на сайт и улучшения социального взаимодействия 

[7]. 

 
Преимущества ссылок Nofollow для поисковых систем: 

Важно добавлять ссылки nofollow на веб-страницы. Хотя ссылки Nofollow не 

улучшают рейтинг страниц веб-сайта в поисковых системах, они дают другие 

важные преимущества. 

 Используется для уменьшения распространения спама и некачественных ссылок на 

веб-страницах. 

 Ссылки Dofollow, используемые для указания на надежные источники информации 

на веб-страницах, размещаются только для ссылок, которые считаются важными для 

содержимого страницы. 

 Используйте ссылку в качестве рекламы или ссылку в качестве пользовательского 

контента (например, комментариев). 

 Все эти ссылки не отслеживаются сканерами поисковых систем. 

 Не влияет на алгоритм PageRank, который рассчитывает множество внешних 

факторов, влияющих на ваш сайт при внешней поисковой оптимизации. 

 Органический трафик. Хотя многие крупные сайты не отслеживают все исходящие 

ссылки на своих сайтах, они способны отправлять огромные объемы трафика. 

 Представление о бренде. Упоминание на высококачественных веб-сайтах, имеющих 

отношение к вашей аудитории, отлично подходит для повышения узнаваемости бренда. 
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 Укрепление доверия: ссылки на качественных сайтах могут вызвать доверие целевой 

аудитории. Еще один бонус: чем больше потребителей увидят название бренда, тем больше 

доверия они получат. 

 Доверие может привести к тому, что я перейду по ссылке на веб-сайт, на который я 

захожу, но ссылка nofollow на ваш сайт, но читатели могут оценить вашу информацию и 

ссылаться на вас с помощью ссылки для перехода. 

 Создавайте обратные ссылки органично. Если вы занимаетесь созданием ссылок, вы 

не можете иметь слишком много ссылок для отслеживания одновременно, потому что это 

выглядит неестественно. Чтобы выглядеть органично, вам необходимо иметь как nofollow, 

так и подписку. 

 Избегайте штрафов за исходящие ссылки. Если вы не переходите по ссылкам, вам 

не нужно беспокоиться о том, что Google вручную применит к вашему сайту меры для 

получения ссылок. 

 Качественный трафик. Трафик – это хорошо, но всем нужен трафик, ведущий к 

продажам, поэтому, если ссылка nofollow ведет вас к лидам и продажам, это очень ценная 

ссылка [8]. 

Преимущества ссылок Dofollow для поисковых систем: 

 Это сложно, но это имеет больший вес при ранжировании сайта в 

поисковых системах. 

 Это помогает сократить количество исходящих ссылок с веб-страниц, 

делая контент более понятным и облегчая чтение и просмотр страниц. 

Найдите ссылку: Nofollow или Dofollow: 

1. Просмотр исходного кода страницы. Вы можете щелкнуть ссылку правой кнопкой 

мыши и выбрать «Просмотреть» или «Просмотреть исходный код страницы». Откроется 

HTML-страница, и вы сможете найти ссылку, которую хотите просмотреть, используя Ctrl 

+ F, и выполнить поиск по слову nofollow или. найдите ссылку в появившемся тексте. Если 

ссылки содержат тег rel="nofollow", это ссылка No-follow, а если они не содержат этот тег, 

это ссылка Do-follow. 

2. Используйте инструменты проверки ссылок. Вы можете использовать бесплатные 

инструменты проверки ссылок, доступные в Интернете, такие как semrush — MOZ. Эти 

инструменты позволяют вам проверять исходящие ссылки с определенного сайта и 

определять, являются ли ссылки «No-follow» или «Do-follow». 

3. Используйте расширения браузера. Вы можете использовать расширения браузера, 

такие как автоматическая проверка обратных ссылок, которая отображает отметки «Не 

следовать» и «Не следовать» в ссылках на странице. 

Зная, что некоторые сайты используют множество методов, чтобы скрыть ссылки 

Nofollow, это делает ручное сканирование и использование инструментов иногда не на 

100% надежным. 

Где найти Nofollow-ссылки: 

1. На домашних страницах новостных сайтов, блогов и других сайтов. 

2. В гостевых статьях и комментариях на форумах. 

3. В содержимом веб-страницы, которым делятся в социальных сетях. 

4. В электронных объявлениях и электронной почте. 
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5. В ссылках, которые приходят с сайтов, не имеющих прямого отношения к вашей сфере 

деятельности или контенту. 

Типы ссылок: 

1. Естественные ссылки. Это ссылки, получаемые естественным путем путем создания 

высококачественного контента, на который другие веб-сайты хотят ссылаться и ссылаться 

на них. 

2. Ручные ссылки. Это ссылки, полученные в результате общения, партнерства или 

публикации статей и контента на других веб-сайтах. Они известны как гостевые статьи или 

гостевые публикации. 

3. Само созданные ссылки. Это ссылки, созданные владельцем веб-сайта, например 

ссылки на форумах или комментарии в блогах. Эти ссылки часто имеют низкое качество и 

могут не представлять никакой ценности. 

Факторы построения ссылок: 

 Тематический авторитет: это показатель надежности вашего веб-сайта как 

источника информации по определенной теме. Чем более качественным и информативным 

является контент на вашем веб-сайте, тем больше вероятность того, что веб-сайт будет 

считаться авторитетным. надежный источник информации. Это связано с количеством 

обратных ссылок. Если вам нужны ссылки с веб-сайтов с высоким авторитетом, это 

означает получение более высокого рейтинга, и чтобы определить рейтинг авторитетности 

веб-сайта, вы можете использовать инструмент анализа обратных ссылок. 

 Авторитет домена: это инструмент, который описывает пригодность веб-сайта для 

конкретной области или отрасли. Эта совместимость оказывает непосредственное влияние 

на рейтинг веб-сайта поисковыми системами. При попытке оценить домен с помощью 

алгоритмов автоматического анализа. Авторитет домена используется для сравнения веб-

сайта «Другой», или зная силу сайта, MOZ рассчитывает этот показатель с учетом 

нескольких факторов, включая ссылки, которые приходят с другого веб-сайта на главные 

страницы, или текстовые ссылки, указывающие на сайт на другом сайте [7-8]. 

На этом сайте можно бесплатно узнать авторитетность домена. Вам нужно только ввести 

имя домена и увидеть результаты. 

https://moz.com/domain-analysis 

Как повысить авторитет домена 

 Выберите хорошее доменное имя. 

 Оптимизируйте содержимое страницы. 

 Создавайте релевантный контент. 

 Улучшение внутренней ссылочной структуры сайта. 

 Удалите плохие ссылки. 

 Убедитесь, что веб-сайт удобен для мобильных устройств. 

 Будьте авторитетом в своей специальности. 

Google рассматривает количество обратных ссылок на веб-сайт как показатель 

его качества. Google анализирует обратные ссылки с помощью алгоритма 

PageRank, который ищет обратные ссылки на ваш сайт и классифицирует их 

по их качеству и, соответственно, ранжирует ваш сайт относительно других 

сайтов Google. Алгоритм не просто подсчитывает количество обратных 

ссылок, но и учитывает их важность [9]. 
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PageRank: это алгоритм, который организует внешний вид страниц в 

поисковой системе. Этот алгоритм анализирует ссылки для получения 

рейтинга результатов в поисковых системах и измеряет важность ссылок. 

Значение PageRank находится в диапазоне от 0 до 10, что означает, что. сайт с 

PageRank 9 лучше, чем сайт с PageRank 7, а 7 лучше из 6... Кроме того, каждое 

более высокое значение PageRank сложнее, чем более низкое, поэтому 

PageRank веб-сайта улучшается. , то дальнейшее улучшение становится 

труднее. Инженеры Google Ларри Пейдж и Сергей Брин разработали этот 

алгоритм в 1998 году и это был прорыв в поисковой эффективности, поскольку 

поисковая система впервые оценила надежность страниц. Сами инженеры 

объяснили, что система PageRank предназначена для ранжирования веб-

пространств, потому что. сила постоянна по страницам. Алгоритм. Принимая 

во внимание условно случайного пользователя Интернета, который переходит 

с одной страницы на другую, нажимая на ссылки (PageRank), вероятность 

того, что пользователь Интернета перейдет, равна алгоритму PageRank, 

который рассчитывается в диапазоне. от 0 до 10: всякий раз, когда чем выше 

надежность страницы, как показано на рисунке 25. 

 
Рис. 25. Алгоритм определения ранжирования (PageRank) веб-сайта 

Источник: Разработано автором на основание даннях [9]. 
 

Стоит отметить, что PageRank — это попытка объективно оценивать 

страницы в соответствии с субъективным поведением пользователей: это 

естественно, что чем чаще на страницу ссылаются, тем более она полезна для 

людей, ищущих информацию. Алгоритм также учитывает авторитет 

ссылающихся источников: чем выше оценка PageRank у определенной 

страницы, тем больше веса она передаст другой странице, на которую 

ссылается. На основание представленного стоит обосновать экономико-

математических подход к расчету и определению PageRank, который 

предполагается рассчитывать на основание формулы, которая представлена 

ниже:  
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𝑃𝑅 (𝑎)=(1−𝑑)+𝑑             (𝑃𝑅(𝑇1)

𝐶(𝑇1)+⋯+𝑃𝑅 (𝑇𝑛)/(𝑇𝑛))
                                                     (1) 

 

Где, a - анализируемая страница; T1…Tn - страницы, ссылающиеся на 

анализируемую; C - количество ссылок на анализируемой странице веб-сайта; 

d - коэффициент затухания, обозначающий вероятность того, что пользователь 

покинет страницу (обычно равен 0.85). 

Исходя из этой формулы, страницы «раздают» свою оценку PageRank 

другим страницам, на которые ссылаются. Например, веб-сайт A с оценкой 5 

цитирует веб-сайты B и C. Не беря во внимания другие ссылки, которые могут 

иметь веб-сайты B и C, эти страницы получают 85% от оценки веб-сайта A 

(оценка, умноженная на демпинг-фактор), то есть 4.25 вместе и по 2.125 

каждая. Если при этом веб-сайт B цитирует веб-сайт D, оценка веб-сайта D 

будет составлять 85% от 2.125, и так далее. Схематическое отражение теории 

определение оценки PageRank представлено на рис. 26. 

 
Рис. 26. Схематическое отражение теории определения оценки PageRank 

Источник: Разработано автором на основание данных [9-10]. 
 

Определение схемы, предложенное автором, представляет собой очень 

упрощенную схему, анализирующую 5 страниц отдельно от всех остальных 

страниц, но теоретически объясняющую, как распределяется показатель 

PageRank и насколько важен авторитет страницы, на которую ссылается сайт, 

для прохождения вес ссылки, т.е. это иерархическая система, где ссылка с 

источника с оценкой 8. Более привлекательна, чем ссылка с источника с 

оценкой 2. При этом данное количество важно, чем больше исходящих ссылок 

на вес страницы увеличивается, при этом страница веб-сайта может получить 

более высокий рейтинг, чем менее авторитетная страница, если на ней вообще 

мало ссылок. В 2000 году Google добавил в браузеры панель PageRank для 

оценки веб-сайта, что привело к публичному доступу. к оценке и 

искусственному манипулированию и моделированию системы PageRank. Веб-

сайты пытались получить больше ссылок со страниц с высоким рейтингом, и 

спрос на покупку ссылок увеличивался до такой степени, что создавались 
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группы ссылок, и понимание алгоритма PageRank не имело большого 

значения. Дальновидный подход к поисковая оптимизация, ведь для 

получения обратных ссылок важно не только их количество и качество, но 

контекст и естественная релевантность. Google пытался обнаружить и 

остановить манипуляции с системой PageRank и закрыть панель в 2016 году и 

до сих пор. - это сервисы, которые рассчитывают рейтинг PageRank, и веб-

сайты предлагают установить ярлык с этим рейтингом, но это уже не 

актуально, алгоритм по-прежнему участвует в ранжировании страниц, но 

невозможно узнать реальный рейтинг внешней страницы сайта [11]. 

1. PageRank. Это первый показатель надежности, который во многом 

изменил подход к SEO, поскольку другие показатели SEO, предназначенные 

для измерения надежности, аналогичным образом зависят от количества и 

качества обратных ссылок. 

С появлением большого количества веб-сайтов, усилением конкуренции и 

реальной необходимостью улучшения веб-сайтов роль ссылок стала 

фундаментальной для механизма ранжирования в Google и других поисковых 

системах. Несмотря на то, что алгоритм PageRank изменился и, похоже, 

изменился. потеряли свое значение, ссылки всегда были и останутся одним из 

факторов ранжирования. Главное, в 2016 году аналитики Google отмечали, что 

определяющими факторами являются контент и ссылки, а в 2020 году Джон 

Мюллер подтвердил, что PageRank по-прежнему используется при 

распределении позиций, и поэтому работа над ссылочными профилями и 

грамотным внутренним перелинковыванием остается приоритетом SEO для 

многих организаций по всему миру, стремящихся оптимизировать свой веб-

сайт и вывести его в топ поисковых систем, что влечет за собой регулярный 

пересмотр структуры веб-сайтов организации, что влечет за собой 

вышеизложенное. связанные с возможностью легко перемещаться между веб-

страницами и создавать ссылки с акцентом на цели веб-сайтов для 

организаций, связанные с надежностью [12]. 

2. Присутствие в социальных сетях. Социальные сети являются важным 

фактором внешнего улучшения веб-сайта за счет создания страниц и учетных 

записей бренда на платформах социальных сетей, таких как Facebook, Twitter 

и Instagram. Распространяя ценный и интересный контент на этих платформах, 

хотя социальные ссылки не используются напрямую в алгоритмах 

ранжирования поисковых систем, они могут косвенно влиять на рейтинг веб-

сайта, повышая его видимость и увеличивая трафик на веб-сайт. и повышать 

узнаваемость бренда: когда пользователи взаимодействуют с контентом и 

делятся им, поисковые системы могут рассматривать веб-сайт как более 

надежный, и, таким образом, его рейтинг улучшается. 
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3. Контент-маркетинг: фокусируется на создании и написании ценного и 

актуального контента, привлекающего целевую аудиторию, стимулирующего 

взаимодействие и обратных ссылок из надежных источников, а не на прямом 

продвижении продуктов. Контент-маркетинг может включать в себя 

различные формы написания контента. включая статьи, блоги, видео, 

подкасты и исследования. Контент публикуется через различные каналы, 

такие как веб-сайты, социальные сети, электронная почта и другие, для 

достижения максимального охвата и воздействия. Хороший контент считается 

основой поисковой оптимизации, поскольку написание высококачественного 

контента, связанного с конкретными ключевыми словами, помогает улучшить 

рейтинг сайта. в результатах поиска, что приводит к увеличению 

органического трафика на веб-сайт, повышает его ценность для пользователей 

и повышает авторитет веб-сайта [13]. 

Виды контента для внешнего SEO: 

 Сообщения в блогах. Статьи в блогах — это популярная форма контент-

маркетинга, которая может помочь магазинам привлечь трафик, установить авторитет и 

доверие, а также продвигать продукты. Создавая высококачественные сообщения в блогах, 

соответствующие вашей целевой аудитории, вы можете привлечь ссылки от других. веб-

сайты и улучшить рейтинг вашего магазина в результатах поиска. 

 Инфографика: это форма контент-маркетинга, которая может помочь магазинам 

привлекать ссылки, поскольку инфографика визуально привлекательна и ею легко 

делиться, что делает ее простым и лучшим выбором для социальных сетей и других онлайн-

платформ. 

 Видео — это привлекательная форма контент-маркетинга, которая может помочь 

сайтам повысить вовлеченность, вовлеченность и продвигать продукты. Создавая 

высококачественные видеоролики, подходящие для вашей целевой аудитории, вы можете 

завоевать доверие клиентов и привлечь ссылки с других авторитетных веб-сайтов. 

4. Управление репутацией в Интернете. Положительная репутация в 

Интернете влияет на поддержание рейтинга в поисковых системах, поскольку 

репутация компании является важнейшим элементом ее стратегии, поскольку 

она помогает установить и поддерживать к ней доверие потребителей. 

Репутация в Интернете не менее важна, чем физическая репутация. Интернет 

работает как основа для маркетинга. Предприятия сталкиваются со многими 

проблемами репутации, включая негативные отзывы, незаконную 

деятельность на консервативных сайтах, неблагоприятное освещение в СМИ 

и неверную информацию, поэтому они должны принимать все необходимые 

меры предосторожности, чтобы предотвратить нанесение ущерба их 

репутации онлайн-обзорами и комментариями. 

Задачи по поддержанию репутации организации в сети: 

 Подготовка качественных текстовых ресурсов через надежные цифровые 

платформы. 
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 Используйте различные методы для продвижения контента веб-сайта. 

 Активно работать с комментариями и готовить положительную оценку. 

 Постоянно анализировать результаты поисковых систем по ключевым релевантным 

запросам, изучать результаты и принимать соответствующие меры для развития и 

укрепления позиций. 

Внешние улучшения включают не только технические решения, но и 

человеческие элементы, такие как мониторинг и реагирование на отзывы 

клиентов, взаимодействие с пользователями в социальных сетях, мнения, 

вопросы и ответы, предложения и рассмотрение негативных комментариев в 

улучшении репутации веб-сайта, каждое из которых способствует улучшению 

репутации веб-сайта. к росту лояльности и узнаваемости бренда [12-13]. 

5. Гостевой пост: написание качественных статей на сайтах с высоким 

авторитетом домена. Это один из способов измерения силы домена, который 

начинается с нуля до 100. Чем выше авторитет веб-сайта, тем лучше. Это 

увеличение количества посетителей. Эти статьи содержат ссылку, 

указывающую на ваш сайт или магазин. Этот метод используется как один из 

методов мощных внешних ссылок, которые помогают укрепить сайт и 

улучшить его рейтинг в различных поисковых системах. Google. Авторитет 

домена веб-сайта увеличивается всякий раз, когда вы получаете ссылки с 

сильных сайтов, а также улучшается рейтинг вашего сайта по многим целевым 

словам. Эффект, безусловно, варьируется от одного сайта к другому в 

зависимости от силы конкуренции, и это так. можно получить гостевую 

публикацию для всех типов веб-сайтов, а также электронных магазинов. 

Как Guest Post улучшает рейтинг сайта: 

Guest Post — это одна из эффективных стратегий, которая помогает 

улучшить рейтинг веб-сайта в результатах поисковых систем, поскольку она 

способствует повышению эффективности страницы и увеличению количества 

посещений. Кроме того, Guest Post также может предоставить пользователю 

более персонализированный поиск. он может получать статьи высокого 

качества на разные темы, а созданный контент можно публиковать в 

социальных сетях, что, в свою очередь, помогает увеличить количество 

репостов веб-сайта. Таким образом, гостевая публикация — один из 

необходимых инструментов вашей SEO-стратегии. 

Основы гостевых постов: 

Если вы владелец блога и хотите написать статью в Интернете для 

продвижения своего бизнеса, вы должны знать, что вам нужно выполнить 

некоторые основные действия: 

 Найдите блог или веб-сайт, на котором принимаются бесплатные гостевые 

публикации. 
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 Важно прочитать правила любого блога относительно предложений гостевых 

постов. 

 Выберите тему, соответствующую блогу или веб-сайту, на котором вы публикуете. 

 Пост, о котором вы собираетесь написать, должен быть хорошо написан и 

соответствовать всем правилам. 

 Поиск блогов, связанных с вашей отраслью или нишей, — хорошее начало для 

публикации статьи. 

 Очень важно, чтобы внешняя ссылка, которую вы размещаете в статье, была 

полезной и имела отношение к статье. 

Какие шаги необходимы для написания статей для гостевых постов? 

1. Выберите тему, которая подходит целевой аудитории, отвечает на ее 

вопросы или предоставляет новую информацию. 

2. Необходимо использовать интересный и привлекательный стиль письма, 

чтобы привлечь читателей и поддерживать их интерес до конца. 

2. Вы должны убедиться, что контент полезен и соответствует теме сайта, 

на котором он будет опубликован. 

3. Убедитесь, что контент хорошо организован и организован, и 

используйте фотографии и иллюстрации, если таковые имеются. 

4. Это помогает повысить рейтинг в поисковых системах. Ведущему 

блоггеру необходимо включить обратную ссылку в статью. Эти обратные 

ссылки повысят ценность блога в рейтинге поисковых систем, но убедитесь, 

что вы получили ссылку «Следуйте». и это должно быть от сильного 

авторитета домена. 

Преимущество продолжения внешней поисковой оптимизации: 

Преимущество внешней поисковой оптимизации заключается в том, что она 

представляет собой средство информирования поисковых систем о важности 

сайта по отношению к другим сайтам в сети, поскольку каждая ссылка, 

которую сайт Получение от других сайтов представляет собой одобрение с 

этих сайтов, а также подтверждение типа и качества контента и источников. 

Внешний поиск разрывает связь между веб-сайтами, которые имеют 

одинаковое качество внутренней поисковой оптимизации, чтобы поисковые 

системы могли определить, какой из них является лучшим и повысить его 

рейтинг в результатах поиска. 

Методы внешней оптимизации сайта: 

1. Создавайте высококачественный контент. С помощью инструмента GuinRank вы 

можете писать привлекательный контент, который будет конкурировать на первых 

страницах Google. 

2. Используйте ключевые слова. Создайте план ключевых слов для своего веб-сайта и 

подробно проанализируйте ключевое слово с помощью анализатора ключевых слов, чтобы 

узнать объем поиска, силу конкуренции за это слово и то, что написали конкуренты. 
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3. Анализ конкурентов. Важным методом является мониторинг и анализ конкурентов, 

чтобы определить их слабые и сильные стороны и использовать их. Вы также можете 

использовать инструмент «Сравнение страниц», чтобы сравнить страницы пяти 

конкурентов и детально проанализировать их сайты. 

4. Распространение контента в социальных сетях: это важная деятельность по 

повышению видимости веб-сайта и привлечению посетителей из социальных сетей. 

5. Использование консоли поиска Google: следите за скоростью и производительностью 

сайта, узнавайте его скорость и быстро решайте проблемы. 

6. Написание рекламных статей. Написание статей для других веб-сайтов и включение 

в них названия веб-сайта [14]. 

Распространенные ошибки в процессе внешнего улучшения: 

1. Увеличение количества внешних ссылок и не акцентирование внимания на 

качестве контента. Низкокачественные обратные ссылки, даже если их 

много, приведут к падению сайта в результатах поисковых систем, что 

известно как «черная тактика». Вот несколько советов, которые помогут вам 

в процессе построения ссылок: 

 Обязательно создавайте ссылки вручную, а не с помощью программ. 

 Обязательно создавайте ссылки на веб-сайты, относящиеся к той же области, что и 

ваш, или с теми же интересами. 

 Для создания связей с пользующимися доверием и надежными сайтами. 

 Гостевой пост может помочь вам получить качественные обратные ссылки. 

 Регулярно отслеживайте обратные ссылки и удаляйте некачественные ссылки. 

 Ссылка должна быть Dofollow. 

 Веб-сайт должен быть на том же языке. 

 Оценка СПАМ должна быть меньше 7. 

 Берите максимум две ссылки с одного сайта. 

 Ежедневно следует создавать не более 5 ссылок. 

 Желательно использовать суффикс gov—edu. 

 Анкорный текст должен отличаться в ряде ссылок из опасения, что Google сочтет вас 

раздражающим и удалит вас из поисковой системы. 

2. Игнорирование роли социальных сетей. Социальные сети играют роль в 

повышении узнаваемости бренда. Несколько советов, как этого добиться: 

 Обязательно общайтесь с аудиторией на ее языке, а также быстро отвечайте и 

взаимодействуйте с ее комментариями. 

 Активируйте возможность делиться своим контентом, чтобы обеспечить его 

популярность среди наибольшего числа людей. 

 Убедитесь, что у вас есть профиль бренда. 

 Публикуйте контент регулярно и без перерывов в течение длительного периода 

времени. 

 Темы, популярные среди отдельных лиц, могут быть использованы и связаны с их 

содержанием. 

3. Публикация дублированного контента. Некоторые люди иногда 

прибегают к более простому способу, публикуя тот же контент, который был 
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опубликован ранее. Некоторые из них могут даже прибегнуть к краже 

контента с другого сайта и дословному копированию его без 

перефразирования, что и является целью поиска. движок легко раскрывается, 

что приводит к прекрасной возможности потерять рейтинг страницы в 

результатах поисковых систем. 

4. Покупка ссылок. Некоторые люди прибегают к покупке ссылок с 

помощью программ, которые позволяют им покупать сотни ссылок за часы, и 

Google сразу же считает эту практику спамом, и ее легко обнаружить. 

5. Блог за пределами сайта. Если вы пишете хороший контент, почему бы 

не сделать это на своем веб-сайте? Вам лучше не создавать свой блог на других 

сайтах, таких как WordPress, Blogger и других известных сайтах для блогов, 

так как управление одним сайтом является для вас достаточным бременем по 

управлению отдельным сайтом и блогом. 

6. Отсутствие диверсификации обратных ссылок. Среди ошибок 

стратегии внешней оптимизации — ставка на один тип обратных ссылок, 

который может привести к снижению результатов, а не наоборот, поскольку 

поисковые системы могут расценить это как спам, поэтому это важно. 

сосредоточиться на получении различных типов ссылок высокого качества, 

это принесет вам больше доверия со стороны поисковых систем. 

7. Таргетинг на неправильные адреса веб-сайтов. Вы должны 

использовать адрес веб-сайта, соответствующий контенту или услуге, 

которую вы предоставляете. Мы часто видим, как люди используют адреса 

веб-сайтов для создания якорных текстов, но вы должны использовать 

определенные ключевые слова, связанные с контентом, и не указывать все. 

бремя на нем домашней странице, чтобы познакомить вас [15]. 

Внешняя оптимизация сайта играет важную роль в рейтинге, поскольку 

алгоритмы поиска совершенствуются с каждым годом. Они учитывают 

большое количество факторов, которые влияют на сайт в результатах поиска, 

а внешняя оптимизация не является одним из основных факторов. возможно 

без внутренней оптимизации для сайта [16].  
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РАЗДЕЛ 9 

АРХИВАЦИЯ ВЕБ-САЙТА В ПОСИКОВОЙ СИСТЕМЕ 

Это инструмент Google, который владельцы веб-сайтов могут использовать, 

чтобы понять уровень эффективности своих веб-сайтов в поисковых системах 

и увидеть действия, которые они могут предпринять для улучшения 

видимости своего контента в поисковых системах с целью привлечения 

больше трафика, связанного с этим контентом, на их веб-сайты, т. е. для тех, 

кто владеет веб-сайтом и хочет получать органический трафик из поиска 

Google, консоль поиска Google является обязательным инструментом.  

Она не только предоставляет информацию о производительности, но и дает 

конкретные рекомендации. как улучшить веб-сайт. Это отражено в различных 

аналитических отчетах, в том числе: сюда входит удобство использования 

мобильных устройств, основные показатели веб-производительности, отчеты 

о ссылках и многое другое.  

Это позволяет вам отправить новую страницу на вашем сайте для 

индексирования (чтобы она быстрее появлялась в результатах поиска Google), 

а также карту сайта, чтобы Google продолжал регулярно читать новые 

страницы на вашем сайте. Инструменты улучшения рейтинга сайта показаны 

на рисунке [1]. 

 
Рис. 27. Инструменты повышения рейтинга сайта 

Источник: Составлено автором на основание [2-3]. 
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1. Консоль поиска Google: войдите в систему или нажмите «Начать сейчас».

 
 

Консоль поиска Google: это один из инструментов Google, который 

позволяет владельцам веб-сайтов отслеживать присутствие своих сайтов в 

результатах поиска. Это также бесплатный сервис от Google, который 

помогает компаниям улучшать поисковые системы. Консоль поиска Google 

предоставляет множество информации, в том числе. ключевые слова, по 

которым ранжируется ваш сайт; какое место вы занимаете по этим ключевым 

словам; сколько раз посетители нажимают на ваш результат после ввода 

определенных запросов и какие другие сайты ссылаются на ваш материал. 

Люди, которым может быть полезна консоль поиска Google 

 Администраторы сайта. Чтобы легко отслеживать и устранять 

различные проблемы, такие как проблемы с загрузкой сайта, ошибки сервера, 

проблемы безопасности, вредоносное ПО, взлом и многое другое. 

 Владельцы бизнеса: вы изучите основы оптимизации своего веб-сайта 

для Google и других поисковых систем независимо от того, используете ли вы 

Google Search Console самостоятельно или им управляет кто-то другой. 

 Веб-разработчики: Search Console может помочь вам создать код и код 

для вашего веб-сайта. Это позволяет отслеживать и исправлять некоторые из 

наиболее распространенных проблем, с которыми сталкиваются разработчики 

при кодировании, например ошибки в структурированных данных. 

 SEO-специалисты/маркетологи. Для всех, кто занимается онлайн-

маркетингом, консоль поиска Google поможет вам отслеживать веб-трафик и 

повысить свой рейтинг. Это позволит вам принимать обоснованные решения 
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о том, как улучшить внешний вид вашего веб-сайта в результатах поиска 

Google. 

 Блоггеры. Если на вашем веб-сайте есть блог, консоль поиска Google 

может стать отличным инструментом для просмотра различных рейтингов 

страниц, поиска способов их улучшения и, наконец, открытия новых способов 

монетизации вашего блога [4]. 

2. Как добавить свой веб-сайт в консоль поиска Google: выберите тип 

ресурса, введите адрес своего веб-сайта и нажмите «Продолжить». Выбор 

варианта зависит от конкретного человека, но более гибким вариантом, чем 

вариант с доменом, является использование параметра адреса веб-сайта. 

Обязательно указывайте полный адрес сайта. Например, если ваш веб-сайт 

https://ababneh.net/, это должен быть точный адрес веб-сайта. Вам потребуется 

добавить свойства, если ваш сайт использует HTTP или WWW. Google 

предлагает несколько способов подтвердить веб-сайт. Они даже рекомендуют 

добавить несколько методов обеспечения безопасности. Поговорите со своим 

хост-провайдером, если вы не уверены, о чем ваш сайт.

 
После этого появится эта страница и запросит информацию для 

подтверждения. Выберите наиболее простой для вас способ и следуйте 

подсказкам. После проверки вы получите доступ к консоли. 
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Чтобы развернуть параметры, щелкните стрелку рядом с тегом HTML. 

 
Скопируйте мета тег. Нажмите мета тег, чтобы скопировать его. Чтобы 

добавить ваш сайт в консоль поиска Google, нам нужна только длинная строка 

символов в разделе контента. 

3. Подключите Google Аналитику с консолью поиска Google. Связывание 

учетных записей Google Analytics и консоли поиска Google полезно. 

Например, вы можете получить данные о своих ключевых словах, используя 

это соединение. 

Как это сделать: 

 Перейдите в Google Analytics и войдите в систему, затем в нижней 

части левого меню нажмите кнопку «Администратор». 

 Выберите настройки свойства из раскрывающегося меню. 

 Найдите кнопку «Настроить консоль поиска», прокрутив вниз. 
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 Теперь вам следует нажать кнопку «Добавить». 

Прокрутите вниз до своего веб-сайта, установите флажок и нажмите 

«Сохранить». Консоль поиска Google и Analytics теперь интегрированы. 

4. добавить карту сайта. Вам не нужно отправлять карту сайта в Google, 

если у вас небольшой веб-сайт. Карта сайта необходима для более крупных 

сайтов (например, сайтов электронной коммерции с тысячами страниц). 

Как сделать: 

 Вам необходимо создать карту сайта. Он у вас уже должен быть, 

если вы используете WordPress и плагин Yoast. 

 Перейдите в Yoast, чтобы создать карту сайта, если у вас ее еще 

нет. Затем в разделе «Общие/Функции» установите для параметра «Карты 

сайта XML» значение «Вкл.». 

 

 Нажмите ссылку «Просмотреть XML-карту сайта», чтобы получить 

доступ к карте сайта. 

После того, как вы опубликовали карту сайта на своем веб-сайте, вы можете 

перейти в консоль поиска Google, щелкнуть раздел «Карты сайта» и выбрать 

«Добавить карту сайта». 
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Возможности Google Search Console 

Консоль поиска Google — это мощный инструмент, который имеет 

широкий спектр функций, которые помогут вам точно отслеживать различные 

аспекты вашего веб-сайта. Некоторые вещи, на которых следует 

сосредоточиться после настройки учетной записи, заключаются в том, что эти 

функции в основном позволяют вам выполнять экологическую сканирование 

вашего сайта [5]. 

5. Обзор. Вкладка «Обзор» позволяет быстро просмотреть активность вашего 

сайта. 

 
Когда вы посещаете свой сайт в консоли поиска Google, первое, что вы видите, 

— это вкладка «Обзор». Это дает вам обзор важных данных в консоли поиска 

Google. 

 Эффективность поиска: насколько хорошо работает ваш контент. 

 Охват: сколько URL-адресов находится в индексе Google. 

 Опыт: качество страницы, основные показатели веб-

производительности и удобство использования на мобильных устройствах. 

 Улучшения: хлебные крошки, часто задаваемые вопросы, продукты, 

выдержки из обзоров, окно поиска дополнительных ссылок и не поддающиеся 

анализу структурированные данные. 

Все, что вам нужно сделать, это нажать на соответствующие ссылки для 

каждой функции, которую вы хотите увидеть. Вы также можете перейти к 

этим областям, используя меню на левой боковой панели. 

Важное примечание. Если вы вошли в консоль поиска Google, и она выглядит 

немного иначе, чем некоторые изображения ниже, не паникуйте. Google 
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регулярно вносит изменения в интерфейс, а это значит, что параметры по-

прежнему будут присутствовать, но иногда он перемещает пункты меню и 

делает панель управления немного другой. По какой-то причине Google любит 

постоянно что-то менять. 

6. Проверка адреса веб-сайта. Google рекомендует использовать 

инструмент проверки адреса веб-сайта с осторожностью, поскольку 

неправильные параметры адреса веб-сайта могут негативно повлиять на то, 

как поисковая система сканирует ваш веб-сайт. Вы можете сканировать любой 

URL-адрес на своем веб-сайте, введя его в поле поиска по адресу. верхняя 

часть страницы. 

 
При использовании параметров адреса веб-сайта этот инструмент поможет 

вам отслеживать общую производительность, чтобы убедиться, что он не 

направляет ботов в неправильном направлении. 

7. Производительность: на вкладке «Производительность» вы можете 

более подробно оценить свою эффективность в рейтингах поиска Google. 

Здесь вы можете выбрать просмотр результатов поиска или «Обнаружение», 

чтобы лучше понять, как работает ваш контент. 

 
Некоторые ключевые моменты, на которые следует обратить внимание на 

вкладке «Производительность:» 
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 Клики: это количество кликов, которые получает каждая страница 

вашего сайта. 

 Показы: показывает, сколько раз заголовок страницы и аннотация под 

ней были показаны потенциальным посетителям. 

 Средний рейтинг кликов: ваш рейтинг кликов (CTR) показывает, 

сколько раз на ваш сайт нажимали по сравнению с другими на странице 

результатов. 

 Средняя позиция объявления. Вы также сможете увидеть среднюю 

позицию объявления. По большей части более высокие позиции страницы в 

рейтинге соответствуют большему количеству кликов. 

 
Прокрутив вниз, вы увидите раздел, в котором можно увидеть наиболее 

популярные источники трафика, генерирующие трафик на ваш сайт, в том 

числе: 

 Наиболее важные запросы 

 Страницы 

 Страны 

 Устройства. 

Просмотр самых популярных страниц веб-сайта, стран посетителей, устройств 

и т. д. может быть невероятно полезен для определения целевых страниц, 

которые успешно приводят к конверсиям. Инструменты на этой вкладке 

позволяют вам легко отслеживать эффективность вашего веб-сайта, чтобы вы 

знали, какой объем трафика вы используете, откуда они берутся и как можно 

использовать наиболее эффективные страницы для достижения более высоких 

результатов от своих маркетинговых усилий [6-7]. 

8. Индекс: Эта вкладка позволяет просматривать покрытие, карты сайта и 

удаления. 

 Охват: появится отчет, показывающий, как Google обработал ваш 

веб-сайт. Сюда входят любые ошибки на странице, которые потенциально 
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могут помешать вам достичь более высокого рейтинга в поисковых 

системах. 

 
На этой странице вы сможете увидеть: 

 Действительные страницы веб-сайта. 

 Страницы, содержащие предупреждения. 

 Страницы исключены из индекса Google.

 
- Файлы Sitemap: на этой вкладке вы сможете увидеть, какие файлы Sitemap 

нашел Google на вашем веб-сайте, и отправить новые. Вы можете управлять 

файлами Sitemap с помощью отчета Sitemaps. Это позволит поисковой системе 

узнать о любых новых файлах Sitemap на вашем ресурсе. Вы можете 

просмотреть историю отправки карты сайта, открыв отчет о карте сайта. Здесь 

вы также сможете просмотреть любые ошибки, обнаруженные Google при 

анализе отправленных вами карт сайта. 
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Отправка карты сайта через консоль поиска Google ускоряет процесс 

обнаружения вашего веб-сайта, а это означает, что вы сможете быстрее 

ранжировать свой контент в Google. Отправляя свой контент с помощью этого 

инструмента, вы не только сможете отслеживать информацию о своем 

контенте, но также будете получать уведомления в любое время о 

возникновении проблем, которые необходимо устранить, с помощью отчета 

Sitemaps. 

-  Удаление: здесь вы можете просмотреть следующее: временное 

удаление, устаревший контент или фильтрацию безопасного поиска. 

Если вам необходимо срочно удалить какой-либо контент из Поиска Google, 

вы можете отправить запрос об этом здесь. 

 

9. Опыт. Эта вкладка дает вам доступ к следующему: 

-  Опыт страницы 

-  Базовые веб-индикаторы 

-  Простота использования на мобильном телефоне. 

 Качество страницы. Здесь вы можете проверить, обеспечивают ли 

страницы вашего веб-сайта хорошее, безопасное и надежное взаимодействие 

с вашими пользователями. Вы сразу узнаете, какой процент хороших 

заголовков веб-сайтов имеет ваш сайт, а также общее количество показов этих 

хороших заголовков веб-сайтов. 
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 Основные веб-тенденции. Среди множества сигналов, 

касающихся удобства страниц, есть отчет «Основные веб-тенденции», 

который позволяет вам увидеть, как работает ваш веб-сайт, на основе 

реальных данных об использовании. Вы сможете просматривать свою 

статистику как для мобильных устройств, так и для настольных компьютеров, 

а также увидите, какие заголовки веб-сайтов нуждаются в улучшении, когда 

откроете отчет. 

 
 Удобство использования мобильных устройств. Эта вкладка 

позволяет узнать, какие страницы вашего веб-сайта могут иметь проблемы с 

удобством использования при просмотре на мобильном устройстве. В отчете 

об удобстве использования мобильных устройств указаны различные 

страницы вашего веб-сайта, которые не совместимы с мобильными 

устройствами. Мобильный вариант также выделяет действительные страницы, 

о которых вы будете знать. возможность быстро исправить все проблемы, 
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отмеченные в отчете, чтобы гарантировать, что все страницы вашего веб-сайта 

удобны для мобильных устройств. 

 

Используйте этот инструмент для проверки ошибок удобства 

использования мобильных устройств, обнаруженных Google на вашем веб-

сайте, чтобы вы знали все проблемы, которые могут повлиять на работу ваших 

пользователей при просмотре вашего веб-сайта на мобильном устройстве. 

Короче говоря, вы можете использовать этот отчет, чтобы получить 

представление о них. Что. Соответствуют ли все ваши страницы лучшим 

практикам Google или нет. 

Вы сможете проверить наличие таких проблем, как: 

 Размер шрифта. 

 Настройки порта дисплея. 

 Близость кликабельных элементов 

Этот широкий спектр проблем может негативно повлиять на рейтинг вашего 

веб-сайта на мобильных устройствах и в конечном итоге привести к тому, что 

ваш контент окажется ниже на страницах результатов поисковых систем. Вот 

почему так важно находить и исправлять эти ошибки, чтобы улучшить 

пользовательский опыт и результаты [7-8]. 

10. Вкладки оптимизации. В разделе оптимизации имеется несколько 

вкладок, за которыми вам нужно следить. К ним относятся: 

 Хлебные крошки: посмотрите, какие подробные результаты Google 

нашел на вашем сайте. 

 Продукты: покажите, какие расширенные результаты дал ваш сайт и 

может ли Google их прочитать. 

 Фрагменты отзывов: получите четкое представление о расширенных 

результатах вашего сайта и о том, как Google их считывает. 

 Не разбираемые структурированные данные. Это элементы 

структурированных данных, которые содержат элементарные 
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синтаксические ошибки, то есть Google не может их проанализировать 

или понять. 

Если вам нужна дополнительная информация об этих и других вкладках, 

просто нажмите ссылку «Подробнее» внизу каждой страницы, и вы найдете 

множество полезных ресурсов от Google о том, как максимально эффективно 

использовать этот инструмент. 

11. Безопасность и действия, выполняемые вручную. Здесь вы можете 

просмотреть проблемы безопасности и действия, выполняемые вручную. 

Действия, выполняемые вручную. В консоли Google вкладка «Действия, 

выполняемая вручную» — это вкладка, на которой вы не хотите, чтобы что-

либо отображалось. 

 
Если ваш веб-сайт был оштрафован Google, здесь вы найдете информацию, 

связанную с этой проблемой. Вы также получите уведомление по электронной 

почте, когда против одного из ваших сайтов будут приняты меры вручную. 

Некоторые сценарии, которые приводят к штрафам: 

 Ваш сайт был взломан: вы получите сообщение от Google о том, 

что ваш сайт был взломан третьей стороной. Если ваш сайт взломан, это, 

скорее всего, снизит ваш рейтинг в поисковых системах. 

 Неестественные или купленные ссылки. Все входящие ссылки на 

ваш сайт должны быть ценными, а не только для целей SEO. 

Содержание должно быть связано с темами вашего веб-сайта, что делает 

ссылки ценными для ваших читателей. В противном случае вы получите 

руководство. уведомление о действии от Google 

 Анонимизация контента: «Анонимизация» означает, что вы 

намеренно показываете пользователям вашего веб-сайта контент, 

который отличается от того, что вы показываете Google. Если вы 

скрываете что-либо от Google с помощью обманных перенаправленный, 

например, скрывая адреса партнерских веб-сайтов, это нарушает 

рекомендации Google для веб-мастеров. 
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Другие меры, принимаемые вручную, включают спам и спам со 

структурированной разметкой, когда вы используете на своих веб-страницах 

расширенные фрагменты слишком большого количества несвязанных 

элементов. 

Проблемы безопасности. Эта вкладка поможет вам выявить различные 

уязвимости безопасности на ваших веб-сайтах, которыми потенциально могут 

воспользоваться хакеры. В отчете о проблемах безопасности также 

указываются вредоносные программы, нежелательное программное 

обеспечение и что-либо подобное, обнаруженное на вашем веб-сайте и 

способное нанести вред устройству пользователя. 

Проблемы, следующие: 

 Вредоносное ПО. 

 Обманчивые страницы. 

 Вредоносные загрузки. 

 Внедрение кода. 

 Внедрение контента. 

 Внедрение адреса сайта 

Скорость страницы: эта функция предоставляет вам метрики FID и FCP, 

связанные со скоростью ваших страниц на всех устройствах, чтобы вы могли 

выявлять медленно загружающиеся страницы и улучшать их. 

AMP (ускоренные мобильные страницы). Тестер AMP — один из менее 

используемых инструментов Google Search Console. Его можно использовать, 

чтобы проверить, правильно ли настроены созданные вами AMP-страницы для 

отображения в результатах поиска [9-10]. 

Оптимизация расширенных результатов. Если вы добавили разметку 

структурированных данных на любую из своих страниц, прежде чем нажать 

«Опубликовать», сначала проверьте, как страница будет отображаться в 

поиске Google с помощью этого инструмента. 

12. Ссылки: здесь вы можете увидеть, какие веб-сайты ссылаются на ваш 

сайт и какой якорный текст они используют. Вы также можете увидеть свои 

внутренние ссылки, включая такие вещи, как: 

- Сколько их там? 

-  Самые популярные страницы 

-  Наиболее важные ссылающиеся сайты 

-  Текст верхней ссылки 

Если вас интересуют обратные ссылки вашего сайта, этот инструмент может 

помочь вам получить ценную информацию. Search Console покажет вам все 

домены, которые больше всего ссылаются на ваш контент. Вы также сможете 
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увидеть, какие страницы веб-сайта имеют наибольшее количество ссылок. 

Перейдя на вкладку «Ссылки» в левой части страницы, вы можете создать 

полный отчет, включающий все данные, относящиеся к внутренней и 

внутренней части вашего веб-сайта. Внешние ссылки. Поскольку ссылки 

являются одним из наиболее важных факторов ранжирования в Google, 

именно на эту вкладку следует обратить пристальное внимание при 

использовании консоли поиска Google для оптимизации вашего веб-сайта.

 
Отчет о ссылках также предоставит вам самые популярные ссылки на внешние 

веб-сайты, а также текст верхних ссылок, чтобы дать вам более глубокое 

представление об улучшениях, которые вы можете сделать. В целом, это, 

вероятно, один из наиболее полных списков обратных ссылок на ваш сайт (а 

также внутренних ссылок), которые вы найдете бесплатно. 

13. Настройки: Эта вкладка позволяет вам легко управлять списком 

пользователей вашего сайта, а также методами подтверждения права 

собственности и многим другим. 

Некоторые вещи, которые вы можете сделать здесь: 

 Проверка владения: здесь можно управлять методами проверки сайта. 

 Пользователи и разрешения: отсюда можно управлять списком 

пользователей. 

 Удалить свойство: здесь вы можете удалить свойства из списка. 

 Изменить адрес: используйте это для перемещения страниц на новый 

веб-сайт или домен. 

 Обозначение публикации в прессе. Управляйте статусом вашего сайта 

как публикации в прессе. 

 Отчет о международном таргетинге: расставьте приоритеты стран для 

результатов поиска. 

 Индексирующий сканер: выберите основной сканер, используемый 

для этого веб-сайта (мобильного или настольного компьютера). 
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Консоль поиска Google — это мощный инструмент, который предоставит вам 

представление о том, где ваш контент используется в Интернете и какие 

страницы работают лучше всего с точки зрения Google. Нет причин не 

использовать Google Search Console. Это бесплатный инструмент, который 

поможет вам определить, как улучшить производительность вашего сайта и 

повысить его рейтинг [11-12] .  
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РАЗДЕЛ 10 

ПРОДВИЖЕНИЕ САЙТА 

 

Мир является свидетелем непрерывных этапов технологического и 

технического развития, что требует от владельцев бизнеса разработки 

стратегий и планов для выполнения задач, необходимых для достижения целей 

всей организации, что побудило некоторых сторон заняться электронными 

проектами, которые характеризуются своими способность добиться успеха без 

присутствия официальной штаб-квартиры на местах. Благодаря управлению 

необходимой деятельностью по созданию пользовательских веб-сайтов для 

управления этим бизнесом веб-трафик в настоящее время является 

неотъемлемой частью бизнес-операций в большинстве отраслей. несут 

ответственность за создание и продвижение веб-сайтов для повышения 

узнаваемости своей компании и взаимодействия с клиентами, что обеспечит 

привлекательный дизайн или интересный продукт для большого количества 

клиентов, однако, помимо привлекательного дизайна и спроса на продукты, 

простота и навигация. Страницы сайта важны для пользователей [1]. 

Продвижение веб-сайтов является необходимым требованием для 

контроля определенной ниши на рынке, чтобы организация могла стать силой 

и будущим направлением в бизнесе. Цифровые технологии вошли в различные 

сферы человеческой деятельности, и их использование в маркетинговой работе 

является неотъемлемой частью. часть, которая требует внедрения 

инновационных и цифровых технологий и перехода на онлайн, сложно 

представить цифровизацию бизнеса организаций и укрепление их позиций на 

рынке без сайта организации. Основная цель создания сайта. Веб-сайт призван 

создать комплексный и многогранный механизм поддержки деятельности 

организации, взаимодействия с ее целевой аудиторией и привлечения новых 

клиентов. Веб-сайт организации представляет собой основные аспекты 

визуализации организации, бренда, а также товаров и услуг, которые 

предоставляет организация. 

Важность продвижения сайта: Сайт является основой присутствия и 

прямого представительства организации через Интернет, так как создание сайта 

является основным инструментом воздействия на потребителей, так как от 

дизайна сайта зависит успех маркетинговой работы через цифровые каналы и 

Интернет, чтобы обеспечить достижение организацией поставленных 

стратегических бизнес-целей. Необходимо разработать и продвигать веб-сайт. 

В настоящее время веб-сайт является незаменимым маркетинговым 

инструментом для любого бренда. Качественная визуализация и живой контент 

могут отличить от конкурентов и привлечения большего количества клиентов. 
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Это обеспечивает цифровое присутствие и является одной из важнейших 

платформ цифрового маркетинга, которая помогает увеличить трафик и 

продажи. 

1. Узнаваемость бренда: Продвижение веб-сайта повышает заметность 

организации в Интернете и повышает узнаваемость бренда среди 

потенциальных клиентов. Привлекательное продвижение веб-сайта также 

улучшает имидж организации среди клиентов. 

2. Увеличение взаимодействия с клиентами: Продвижение веб-сайта 

увеличивает взаимодействие с клиентами, предоставляя больше возможностей 

для взаимодействия с маркетинговыми кампаниями и совершения покупок. 

3. Более высокий доход: Повысьте узнаваемость бренда за счет 

продвижения веб-сайта, поскольку это помогает расширить клиентскую базу, 

что приводит к увеличению покупок и увеличению доходов организации. 

4. Профессиональные сети: Продвижение веб-сайтов предоставляет 

больше возможностей для общения с другими профессионалами в той же 

области работы, что позволяет организации проводить перекрестное 

продвижение, партнерство, спонсорство или маркетинг влияния. 

5. Улучшите удержание клиентов: Повышение видимости веб-сайта 

помогает нынешним и бывшим клиентам оставаться в курсе продуктов, что 

помогает более эффективно удерживать клиентов в долгосрочной перспективе. 

6. Экономически эффективное продвижение: по сравнению с 

традиционными методами рекламы, содержание веб-сайта экономически 

выгодно в долгосрочной перспективе, поскольку позволяет охватить более 

широкую аудиторию с меньшими финансовыми вложениями, что делает его 

эффективным способом продвижения бизнеса [1-2]. 

Как продвигать веб-сайт существует множество методов цифрового 

маркетинга, которые владельцы бизнеса и маркетологи могут использовать для 

продвижения своих брендов и продуктов через веб-сайты. Некоторые из этих 

каналов являются платными рекламными и рекламными каналами, которые 

гарантируют получение целевых результатов в кратчайшие сроки. Однако 

существуют бесплатные инструменты онлайн-маркетинга, которые люди могут 

использовать для продвижения и привлечения трафика на веб-сайты. 

1. Продвижение в социальных сетях. Социальные сети являются мощным 

инструментом стимулирования взаимодействия с клиентами и повышения 

узнаваемости бренда, поскольку они позволяют напрямую продвигать вашу 

продукцию среди потенциальных клиентов со схожими интересами. Вы можете 

начать с включения ссылок на веб-сайт во все публикации в социальных сетях 

и в других социальных сетях. свой профиль. Вы можете приобрести рекламу в 

социальных сетях, которая позволяет клиентам переходить на веб-сайт. 
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 Разработайте надежную стратегию, соответствующую бизнес-целям, включая 

определение целевой аудитории и социальных сетей, которые они используют. 

 Создавайте контент с учетом их предпочтений и потребностей. 

 Следите за конкурентами и включайте в свой план успешные тактики. 

 Установите измеримые цели для каждой платформы, чтобы оценить 

производительность и при необходимости скорректировать стратегию. 

 Создание привлекательного контента, которым можно поделиться, является ключом 

к успешному маркетингу в социальных сетях. 

 Создавайте высококачественные публикации, изображения, видео или подкасты, 

которые найдут отклик у вашей аудитории. 

 Обсуждайте их болевые точки, отвечайте на их вопросы и вдохновляйте их новыми 

идеями. 

 Поддерживайте разнообразие форматов контента и убедитесь, что он повышает 

ценность их жизни. 

 Поддержание последовательного графика публикаций имеет важное значение для 

привлечения и удержания вашей аудитории. 

 Попробуйте публиковать сообщения в разное время дня и недели, чтобы определить 

максимальное время взаимодействия и максимизировать эффективность своих усилий. 

 Участвуйте в беседах и дискуссиях, имеющих отношение к вашей отрасли, чтобы 

продемонстрировать свой опыт. Это помогает укрепить доверие и способствовать 

долгосрочным отношениям с потенциальными и существующими клиентами. 

2. Продвижение контента: Публикуйте привлекательный, информативный 

контент, которым можно поделиться, который привлекает вашу целевую 

аудиторию, который может включать сообщения в блогах, статьи, видео и 

инфографику. 

 Прежде чем создавать контент, необходимо разработать целостную контент-

стратегию. 

 Определите свою целевую аудиторию, ее потребности и тип контента, который они 

могут потреблять. 

 Изучите конкурентов, чтобы понять их подход и определить возможности, 

благодаря которым вы можете дифференцировать свой бренд. 

 Определите свои цели в отношении контента, будь то привлечение трафика, 

привлечение потенциальных клиентов или утверждение вашего бренда в качестве идейного 

лидера. 

 Создавайте контент, который находит отклик у вашей целевой аудитории и 

повышает ценность ее жизни. 

 Сосредоточьтесь на удовлетворении их потребностей, ответах на вопросы и 

предоставлении практических советов. 

 Создавайте контент в различных форматах, например сообщения в блогах, статьи, 

инфографику, видео, подкасты и электронные книги, чтобы удовлетворить различные 

стили обучения и потребительские предпочтения. 

3. Поисковая оптимизация. Это процесс улучшения веб-сайта с целью 

увеличения количества посещений, чтобы веб-сайт занимал более высокое 



 

160 
 

место в результатах поисковых систем. Этот процесс требует некоторого 

времени для достижения результатов, но это один из лучших способов добиться 

этого. повысить видимость веб-сайта. Оптимизация веб-сайта может начаться 

с. Регулярное обновление и публикация нового контента также помогают 

изменить алгоритмы поисковых систем, но вы можете рассмотреть 

возможность использования внутренних ссылок и поиска высокоэффективных 

конкурентов для создания более качественного контента. 

Следует отметить, что в научной литературе имеется множество 

исследований по основным направлениям поисковой оптимизации, однако не 

существует единого подхода к выявлению основных элементов и 

инструментов, требующих более детального изучения, и на основе этого, и на 

основе организованных взглядов и научных методов автор подчеркивает 

свойства SEO-продвижения веб-сайта, как показано на рисунке 27. 

 
Рис. 27. Особенности продвижения сайта для SEO 

Источник: Разработано автором на основание данных [3]. 
 

Повышение доверия к продукции или бренду организации: В 

современных условиях не многие пользователи интересуются рекламой, 

поэтому возникает дискомфорт по этому поводу. В отличие от поисковой 

оптимизации, с помощью ее инструментов можно говорить на одном языке. с 

аудиторией, чтобы увидеть, проанализировать и адаптировать продукты в 

соответствии с предпочтениями. 

 Гарантия долгосрочного результата поисковой оптимизации: Данное 

направление не требует постоянной выплаты средств, так как результаты 

продвижения обеспечивают долгосрочный результат в течение нескольких 

месяцев после подготовки и хорошей реализации, что невозможно при других 

методах продвижения. и инструменты. 
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 Увеличение охвата целевой аудитории: на практике пользователь 

обращает внимание на 15 веб-сайтов, которые появляются в первых 

результатах поискового запроса, и если веб-сайт занимает как можно более 

высокие позиции, конечно, лучше привлечь новых потенциальных клиентов и 

повысить целевую аудиторию. действия (покупки) от существующих 

клиентов. 

 Оптимальная стоимость SEO-услуг: в отличие от других каналов, 

финансовые вложения в SEO-продвижение обходятся владельцам сайтов 

гораздо дешевле, например, если сравнивать вложения финансовых ресурсов 

в контекст и в поисковую оптимизацию, то последнее будет существенным 

выигрышем. 

 Увеличение целевых действий и трафика на сайт организации: Поисковая 

оптимизация не ограничивается привлечением пользователей на сайт, она дает 

возможность активировать этого пользователя на совершение действия, чтобы 

увеличить частоту целевых действий (покупок). 

4. Ведение блога: Создание блога компании часто является хорошим 

способом постоянно добавлять новый контент на ваш веб-сайт. Вы можете 

использовать сообщения в блоге, чтобы знакомить клиентов с вашими 

продуктами, знакомить их с вашими сотрудниками и деятельностью, а также 

предоставлять полезные советы, связанные с вашей отраслью. 

Последовательное ведение блога помогает оптимизировать поисковые 

системы и удерживать клиентов благодаря новому контенту. 

 Ведение блога на веб-сайте — мощный инструмент для продвижения веб-

сайта и присутствия в Интернете. 

 Создавайте высококачественный контент, который вдохновляет и 

обогащает аудиторию для достижения множества преимуществ. 

 Статьи и блоги помогают привлечь внимание читателей и направить их 

на сайт. 

 Позволяет обмениваться опытом в предметной области и повышает 

репутацию надежного источника. 

 Если посетители правильно направляются через контент блога, это 

повысит коэффициент конверсии и увеличит количество потенциальных 

клиентов, реагирующих на продукты. 

 Блоги — это не просто средство распространения информации, а мощный 

инструмент общения с общественностью и построения интерактивных 

отношений, основанных на ценностях и доверии [4]. 

5. Платная реклама: Это инструмент для привлечения посетителей и 

превращения их в потенциальных или постоянных клиентов, поскольку она 

оказывает большое влияние на достижение целей отдельных лиц и компаний, 

будь то увеличение продаж или повышение узнаваемости бренда и других 
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маркетинговых целей, что включает оплату поисковым системам или 

известным веб-сайтам за размещение текстовых или графических объявлений, 

и эти объявления затем появляются в верхней части результатов поиска или на 

полях веб-страниц. При покупке панельных объявлений вы часто можете 

выбрать платную рекламу. Модель показов или оплаты за клик. 

 Плата за клик. Реклама с оплатой за клик предполагает оплату каждый раз, когда 

посетитель нажимает на объявление. Реклама с оплатой за клик обычно представляет собой 

процесс автоматического назначения ставок в реальном времени, при этом участник, 

предложивший самую высокую цену, получает самую высокую позицию в объявлении. веб-

страница издателя (владельца сайта или канала). 

 Плата за показ. Реклама с оплатой за показ предполагает оплату фиксированной 

платы каждый раз, когда объявление отображается тысячу раз. По сравнению с оплатой за 

клик, при запуске кампании этого типа вы можете узнать, сколько вы будете платить. за 

тысячу показов. Обратной стороной является то, что реклама не может быть 

гарантированно показана людям, которые активно ищут информацию, имеющую 

отношение к тому, что вы предлагаете. 

 Медийная реклама — это визуальные элементы, размещаемые на сторонних веб-

сайтах, обычно в виде изображения, текста или баннера и отображаемые вверху, по бокам 

или внизу веб-страницы рекламодателя. 

6. Организация кампаний по электронной почте или SMS. Эффективный 

способ привлечения посещений веб-сайта: сбор адресов электронной почты и 

номеров телефонов потенциальных клиентов в социальных сетях или на 

целевых страницах, а затем добавление их информации в список рассылки, 

после чего вы можете создавать сообщения. Механизм, который побуждает 

получателей посещать ваш веб-сайт и совершать покупки. Это позволяет вам 

напрямую обращаться к клиентам с помощью целевых сообщений, 

соответствующих их интересам [5]. 

 Создайте качественный список адресов электронной почты. 

 Избегайте покупки списков адресов электронной почты, поскольку они часто 

приводят к снижению качества потенциальных клиентов и могут нанести ущерб репутации 

отправителя. 

 Сегментируйте свой список адресов электронной почты на такие сегменты, как 

демографические данные, поведение и интересы, отправляя целевой и релевантный контент 

каждому получателю. 

 Разрабатывайте привлекательные кампании по электронной почте, ориентируясь на 

свою целевую аудиторию. 

 Убедитесь, что электронные письма визуально привлекательны и легко читаются на 

всех устройствах. 

 Включите привлекающие внимание заголовки и четкие призывы к действию. 

 Отправляйте кампании по электронной почте в оптимальное время для успеха 

электронного маркетинга. 

 Отправляйте кампании в разное время дня и недели, чтобы определить, когда ваши 

подписчики наиболее активны. 
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7. Преимущество приглашенного блоггера: если у вас уже есть блог 

компании, возможно, стоит подумать о привлечении приглашенных авторов. 

Постарайтесь найти известных профессионалов в этой области или 

выдающихся влиятельных людей, которые будут писать для вас. Эти 

профессионалы могут привлечь к вам большую аудиторию. Они могут 

продвигать свой бизнес через свои каналы в социальных сетях, это может 

помочь повысить узнаваемость бренда и посещаемость веб-сайта, что 

способствует их стратегиям SEO. 

8. Разместите веб-сайт в онлайн-каталогах и списках: существует ряд 

сайтов с объявлениями, которые направляют клиентов к местным 

предприятиям и позволяют им оставлять отзывы. Добавьте свою компанию на 

эти сайты, чтобы предоставить ссылки на ваш сайт. Это может помочь 

повысить престиж. компании, особенно среди ближайших клиентов. У вас 

есть сайты, которые ориентированы на предоставление каталогов для 

конкретных продуктов, ищите онлайн-каталоги, которые соответствуют 

потребностям вашей отрасли, и рассмотрите возможность предоставления им 

вашей информации. 

9. Подготовьте пресс-релиз: Местные средства массовой информации 

могут помочь в продвижении вашей компании и веб-сайта. Когда ваша 

компания запускает новый веб-сайт, запускает новый продукт или проводит 

мероприятие, рассмотрите возможность составления пресс-релиза и отправки 

его в местные СМИ. Убедитесь, что все пресс-релизы содержат информацию 

с веб-сайта, чтобы потенциальные клиенты могли узнать больше о продуктах. 

10. Мониторинг и анализ трафика веб-сайта: чтобы отслеживать трафик 

веб-сайта, выявлять популярный контент и понимать поведение аудитории, 

используйте эту информацию для дальнейшего улучшения вашего веб-сайта и 

рекламных усилий. 

 Анализируйте общее количество посетителей, уникальных пользователей и 

просмотров страниц, чтобы определить общий уровень вовлеченности и эффективность 

кампании. 

 Определите каналы, которые привлекают больше всего трафика, например обычный 

поиск, платный поиск, социальные сети, прямой поиск или реферальные ссылки. 

 Показатель отказов — это процент посетителей, которые покидают сайт после 

просмотра всего одной страницы. 

 Измерьте процент посетителей, выполнивших желаемое действие, например 

подписку на информационный бюллетень, загрузку электронной книги или совершение 

покупки. 

 Отслеживайте конкретные цели, достигнутые благодаря вашим маркетинговым 

усилиям, например цели по отправке форм, подписке на рассылку новостей и транзакциям 

электронной коммерции. 



 

164 
 

 Рассчитайте рентабельность инвестиций в интернет-маркетинговые кампании, 

чтобы убедиться, что стратегия экономически эффективна и дает желаемые результаты [6]. 

Инструменты анализа: 

1. Google Analytics: это бесплатный комплексный инструмент, который 

предоставляет подробную информацию о веб-трафике, поведении 

пользователей и эффективности кампании, а также предоставляет 

возможности отслеживания, отчетности и визуализации. 

2. Moz — SEMrush: Платные инструменты, которые помогают отслеживать 

и анализировать эффективность SEO веб-сайта, предоставляя ценную 

информацию о рейтингах в органическом поиске, обратных ссылках и 

конкурентах. 

3. Hotjar: инструмент анализа поведения пользователей, который 

использует тепловые карты, записи сеансов и опросы, чтобы понять, как 

посетители взаимодействуют с веб-сайтом, и определить области, требующие 

улучшения. 

Преимущества продвижения сайта 

1. Увеличение посещаемости сайта 

2. Улучшение позиций сайта в результатах поисковых систем. 

3. Привлечь целевую аудиторию и увеличить количество потенциальных 

клиентов. 

4. Повышайте узнаваемость бренда и расширяйте взаимодействие с ним. 

5. Увеличение продаж и доходов. 

6. Повышение доверия и авторитета среди клиентов. 

7. Возможность общаться с общественностью и собирать комментарии и 

мнения. 

8. Укрепление социальных связей и социальных сетей в Интернете. 

9. Предоставление ценного и обогащающего контента для аудитории. 

10. Увеличить возможности для расширения и роста работы и бизнеса в 

Интернете. 

Следует отметить, что продвижение веб-сайтов с целью обеспечения 

эффективности маркетинговой деятельности организаций, занимающих 

необходимые позиции на рынке, весьма актуально и востребовано в 

современных условиях бизнеса, однако необходимо сказать, что веб-сайт и 

его продвижение без использования современных инновационных 

технологий и Интернета просто невозможно. Поскольку Интернет в 

современном обществе представляет собой многогранный мир 

взаимодействия множества личностей с разными интересами и 

потребностями, сайт организации выполняет свои задачи по выявлению 

локаций, увеличивая долю лояльных клиентов, а также выявление и анализ 
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целевой аудитории в режиме онлайн, чтобы обеспечить эффективность 

деятельности организации на рынке, при разработке организации и ее 

позиционировании с помощью сайта необходимо учитывать основные 

элементы продвижения На основе критического анализа научного подхода в 

этой области автором построены основные элементы, которые следует 

учитывать при продвижении сайта организации через сайт, представленный 

в таблице 13. 

Таблица 13  

Элементы, которые необходимо учитывать при продвижении сайта 

организации. 

Источник: Разработано автором на основание данных [7-8]. 
 

Основные элементы организации, которые следует учитывать при 

продвижении веб-сайтов, позволили выделить основные тенденции, которые 

должны быть отражены в стратегии продвижения веб-сайтов любой 

организации. Следует отметить, что, к сожалению, не все маркетологи 

занимаются продвижением. специалисты учитывают при разработке 

элементы, перечисленные в таблице 10. Сайт организации, в большинстве 

случаев сайт является простым источником информации для организации, и 

для повышения его эффективности необходимо использовать различные 

инструменты в данной области. дизайна, позиционирования, поисковой 

оптимизации и многое другое. При формировании стратегии продвижения 

Возможности элемента продвижения сайта 

Элемент 

продвижения 

сайта 
№ 

Определите будущий имидж организации, определите, как она 

будет выглядеть в будущем, и разработайте планы, шаги и 

стратегии, которые позволят организации определить, чего мы 

хотим достичь. 

Видение 

организации 
1. 

Основная миссия организации: Зачем нам нужна организация 

и ее продукция? Характеристика ее деятельности и ее ценность 

для клиентов. 

Миссия 

организации 
2. 

Определите целевые сегменты рынка и укрепите 

конкурентную позицию организации внутри них. 
Категория рынка 3. 

Основные цели продукции, каковы ее цели и ценность для 

потребителя. Каковы продукты, которые организация 

предлагает потребителям? Какова его основная стратегия? 

Слабые стороны 

клиентов 
4. 

Уникальное представление особенностей продуктов, их 

отличительных особенностей и ценности, удовлетворяющей 

конечного пользователя. 

Уникальность 

организации 
5. 

Создайте дифференциацию и маркетинговый бренд 

организации и позиционируйте ее в соответствии с ее 

сильными сторонами (сила, качество, простота и т. д.). 

Бренд 

организации 
6. 

Ценность продукции организации для целевой аудитории. 

Определить 

местонахождение 

организации 

7. 
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сайта необходимо учитывать все основные элементы, которые позволяют 

обеспечить эффективность в области поисковой оптимизации и продвижения. 

Способы продвижения контента сайта: 

 Оффлайн-продвижение: используется для предоставления адреса веб-

сайта нынешним и потенциальным пользователям и клиентам в традиционной 

бизнес-среде, не связанной с Интернетом. Это достигается путем написания 

названия и адреса веб-сайта традиционным письмом, рекламных сообщений. 

и письменные инструменты организации, помимо средств коммуникации. 

Другой маркетинг, заголовок должен быть виден на экране как можно дольше, 

чтобы привлечь внимание и обеспечить доступность.  

Согласно этому методу, заголовок веб-сайта объявляется через продукт. или 

покрытие, с возможностью использования этого простого метода для 

поощрения клиентов к повторной покупке или повторному посещению веб-

сайта организации. Чтобы получить дополнительную информацию о продукте 

и о том, как его использовать, он также помогает продвигать веб-сайт 

организации в Интернете - метод, который часто используется. цифровые 

продукты, поскольку их можно использовать для загрузки другого готового 

программного обеспечения, обновления программного обеспечения или 

предложения других вариантов использования продукта. 

 Интернет-продвижение: используется, чтобы помочь клиентам найти 

веб-сайт организации в Интернете. Для продвижения веб-сайта в Интернете 

можно использовать несколько методов, как показано на рисунке 28. 

 
Рис. 28. Способы продвижения сайта, подключенного к Интернету 

Источник: Разработано автором на основание данных [9-10]. 

 

1. Поисковые системы. Это компьютерная программа, которая позволяет 

клиентам осуществлять поиск продуктов или информации с помощью 

обычных поисковых систем в Интернете. Эти системы помогают 

исследователю достичь своих исследовательских целей, предоставляя ему 

большое количество доступных альтернатив. который он выбирает то, что ему 

Поисковые системы

Доказательство

Адрес веб-сайта Обмен ссылками

Рекламная лента
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подходит и подходит больше всего, и предоставляет. Большинство поисковых 

систем имеют два типа поиска: обычный поиск и расширенный поиск. Чтобы 

адрес организации появлялся в результатах поиска, сайт организации должен 

быть зарегистрирован в поиске. двигатели [9]. 

Основы ранжирования в поисковых системах: 

 Расположение веб-сайта в соответствии с содержанием: слова, 

описывающие характер сайта, используются в языке, соответствующем 

характеру этого сайта. 

 Ранжирование позиции веб-сайта на основе количества сайтов, 

ссылающихся на него: чем больше таких сайтов, тем выше позиция сайта. 

 Ранжирование веб-сайтов на основе процесса финансовых платежей: 

некоторые поисковые системы взимают финансовую комиссию за размещение 

в них сайтов, и чем выше статус, тем выше комиссия. Однако в то же время 

появляются результаты поиска для сайтов, которые не платили комиссию. в 

более низкой позиции, чем сайты, которые платят комиссию. 

 Ранжирование веб-сайта на основе его популярности. Многие 

поисковые системы используют этот принцип, поскольку поисковые системы 

измеряют популярность веб-сайта на основе количества посещений веб-сайта 

по определенной поисковой теме. 

 Ранжирование позиции веб-сайта по языку поиска. Некоторые 

поисковые системы сортируют веб-сайт в списке результатов поиска по языку 

поиска, поскольку веб-сайты, содержащие язык поиска, занимают самую 

высокую позицию [10]. 

2. Каталоги. Это веб-сайт, на котором отображается индексированный и 

классифицированный список веб-сайтов, собранный, упорядоченный и 

классифицированный группой лиц. Расположение часто осуществляется по 

темам, а иногда и по географическому присутствию. , так что первая страница 

каталога является основным корнем, от которого разветвляются темы. 

3. Адрес веб-сайта. Это адрес, который ссылается на ресурс в Интернете с 

указанием его местоположения в сети и способов его получения. Этот адрес 

имеет следующую форму: символы www обозначают Всемирную паутину. за 

ним следует точка (.), затем имя домена, затем точка (.) и, наконец, 

расширение, которое указывает имя верхнего домена, т. е. местоположение 

файла, который вы хотите просмотреть. 

4. Обмен ссылками. Обмен ссылками — это согласованный процесс между 

двумя веб-сайтами, позволяющий ссылаться друг на друга с целью повышения 

рейтинга их веб-сайтов в поисковых системах. Обмен ссылками иногда 

называется перекрестными ссылками или переключением обратных ссылок. 
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5. Баннерная реклама. Это форма цифровой рекламы, которая 

используется в Интернете для продвижения брендов или продуктов. Баннер 

обычно состоит из изображения, графики, текста или их комбинации и 

отображается на веб-сайтах, в блогах. и электронных приложений, с целью 

привлечения внимания посетителей и поощрения их взаимодействия с ним. 

Пользователь попадает на сайт организации, просто нажав на него, чтобы 

получить более подробную информацию о рекламируемой продукции. 

Бесплатные места для продвижения веб-сайтов. Каждый стремится 

продвигать свой веб-сайт разными способами, но невозможно увеличить 

количество посетителей сайта, не имея блога, содержащего ценную 

информацию, которую каждый ищет. Продвижение блога считается более 

сложным, чем его создание. Есть много бесплатных способов рекламировать 

свой блог и увеличивать посещаемость. Посетите свой сайт, чтобы узнать о 

нем и о том, какую выгоду мы можем получить от него, как показано на 

рисунке 29. 

 
Рис. 29. Способы продвижения сайта, подключенного к Интернету 

Источник: Разработано автором на основание данных [11-12]. 
 

1. Facebook: это одно из наиболее часто используемых приложений для 

социальных сетей, и оно представляет собой один из самых простых способов 

связаться с людьми, интересующимися контентом, связанным с вашей 

областью специализации, путем создания страницы, заполнения всех ваших 

данных и информирования подписчиков о новые продукты или события, 

время от времени создавая публикации. Таким образом, вы можете бесплатно 

привлечь много трафика на сайт. Попробуйте ответить на вопросы людей в 

сообществе и направить их на свой сайт для получения более подробной 

информации. 

2. Instagram: социальная сеть, объединяющая большую группу 

пользователей. Это платформа, в основном посвященная фотографиям, 

поэтому постарайтесь включить свою цель в фотографии, которыми вы 
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делитесь. Вы можете разместить ссылку на свой сайт только в разделе 

«Инстаграм». биографию учетной записи, поэтому вы должны направлять 

людей к ней прямыми и косвенными способами. 

3. LinkedIn: один из самых популярных бизнес-сайтов. Это идеальная 

платформа для поиска новых вакансий и рекламы ваших возможностей. 

Создайте страницу в LinkedIn и получайте выгоду от сообщества, поскольку 

это один из сайтов социальных сетей. , вы можете использовать его для 

сотрудничества с клиентами и обмена заслуживающими доверия статьями. 

Однако LinkedIn также предлагает ряд функций для продвижения вашего веб-

сайта, услуг и бизнес-профилей, которые могут привлечь к вам трафик, если 

контент будет выделяться. 

4. Твиттер: это помогает делиться последними новостями или событиями, 

о которых вы хотите, чтобы ваши подписчики знали, и привлечь больше 

читателей. Старайтесь публиковать сообщения в Твиттере постоянно, а не 

делиться ими раз в месяц, а также старайтесь давать публике полезные советы. 

и вы также можете продвигать продукты среди общественности. 

5. YouTube. Это хороший рекламный сайт и идеальное место для загрузки 

видеорекламы. Это один из самых мощных методов цифрового маркетинга, 

который помогает увеличить посещаемость веб-сайта. Чем уникальнее видео, 

тем оно интереснее. возможность превратить свой канал YouTube в бизнес. 

Определение бренда, представление его публике и продвижение через 

средства массовой информации. 

6. TikTok: Продвижение — это рекламный инструмент, который вы можете 

использовать в приложении TikTok, чтобы привлечь больше людей к 

просмотру ваших видео, направить больше людей на веб-сайт и повысить 

ваши шансы на получение подписчиков. Это означает, что созданное вами 

видео будет иметь успех. показываться как реклама в тот момент, когда вы ее 

продвигаете. 

7. Pinterest: Самая известная социальная сеть, через которую пользователи 

исследуют визуальный контент и делятся им, где пользователь добавляет 

контент на организованные доски, которые доступны всем, при условии, что 

вы публикуете высококачественные изображения с хорошими описаниями, 

маркетинг через Pinterest — это Easy, с помощью которого вы можете лучше 

делать покупки, повысить эффективность продаж и повысить ценность 

бренда. 

Существует ряд сервисов и инструментов, позволяющих контролировать и 

контролировать работу веб-сайта. В последние годы активно используются 

различные сервисы, обеспечивающие мониторинг работоспособности веб-

сайтов в зависимости от их тематики, направленности и особенностей. 
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Соответственно автор построил основные инструменты и сервисы, 

позволяющие контролировать работу веб-сайта с учетом современных 

требований мирового рынка, как показано в таблице 14. 

Таблица 14  

Современные сервисы и инструменты для контроля безопасности сайта. 

Основные возможности сервиса и инструмента мониторинга веб-сайтов 

Название 

сервиса и 

средства 

мониторинга 

Сервис мониторинга веб-сайтов, который показывает его производительность 

в режиме реального времени и проверяет производительность, моделируя 

поведение реальных посетителей или пользователей, подходит для 

маркетологов, хостинг-провайдеров и веб-разработчиков. 

Pingdom 

Сервис, который быстро проверяет доступность сайта в сети Интернет, 

подключается в течение минуты и позволяет отслеживать доступность сайта в 

сети Интернет из разных точек мира. 

Host-tracker 

Служба мониторинга для разработчиков и администраторов. Если веб-сайт 

выйдет из строя, владельцы веб-сайтов узнают об этом раньше клиентов, 

служба автоматически сканирует веб-сайт каждые две минуты со всего мира. 

Siteuptime 

Служба мониторинга производительности веб-сайта, которая проверяет 

доступность по протоколам HTTP и HTTPS с использованием методов HEAD, 

GET и POST. 

Webopulsar 

Сервис мониторинга, который автоматически устанавливается на сайт, 

поэтому вам не нужно вводить ни строчки кода, поскольку программа сама 

устанавливает необходимые плагины. 

Okmeter 

Сервис мониторинга, который автоматически устанавливается на один сайт и 

может автоматически контролировать 5 сайтов одновременно. 
Uptimedoctor 

Сервис для мониторинга веб-сайтов, серверов и баз данных, подходящий для 

проверки вирусов на веб-сайте и контроля файлов: удалений, загрузок и 

изменений. 

Monitorus 

Комплексный сервис сканирования веб-сайтов, работающий как в ручном, так 

и в автоматическом режимах, причем автоматическое сканирование 

выполняется каждую минуту. 

Monitor-site 

 

Сервис, контролирующий работу сайта, и помогающий устранять неполадки, 

по функционалу и дизайну аналогичен Uptimedoctor. 
Pingup 

Инструмент, который помогает отслеживать производительность веб-сайта в 

режиме реального времени. Существует специальная страница состояния веб-

сайта, которая может отображаться пользователям. 

Uptimerobot.com 

Инструмент, помогающий оценить производительность, функциональность и 

доступность веб-сайта. Сервис также может контролировать работу хостинг-

серверов и облака. Инструмент диагностики для быстрого запуска 

приложений. Кроме того, можно отслеживать работу маршрутизатора и 

потребление трафика. 

Site24x7 

Источник: Разработано автором на основание данных [13-15]. 
 

С точки зрения маркетинга, непрерывная работа сайта является важным 

условием успеха проекта. Это также важное условие регулярного 

ранжирования поисковыми системами и повышения конверсии интернет-

маркетинга при контроле эффективности. сайте оказывается, что показатели 

далеки от идеала, есть смысл задуматься о смене поставщика услуг. 
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Чтобы обеспечить эффективность продвижения сайта, необходимо уделять 

большое внимание дизайну сайта, удобству его использования и актуальности 

для целевой аудитории, а также его безопасности в сети Интернет. Один из 

важных элементов в настоящее время. Этап работы организации – создание 

стратегии, направленной на создание положительного имиджа организации 

для удержания существующих клиентов и привлечения новых клиентов. 

Обеспечивая достижение целей продвижения вашего сайта, важно проводить 

аудит производительности сайта и времени отклика. 
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эпилог 

Во имя Бога, самого милостивого, самого 
милосердного 

«И скажи: Действуйте, и вскоре увидит Аллах деяние ваше и 
Посланник Его, и верующие! И вскоре будете вы возвращены 
к Знающему сокровенное и видимое. И поведает Он вам о том, 
что совершали вы » Сура Аль-Тауба, аят 105. 

Хвала Всемогущему Богу, который позволил нам представить 
эту книгу. Здесь мы пишем заключительные строки этой 
книги нашими ручками. В этой книге мы представили 
Маркетинг в поисковых системах и приложили все усилия, 
чтобы выпустить эту книгу. в этой форме. Мы надеемся на 
Бога, что это принесет пользу и поднимет мысль, и я 
рассмотрел важные идеи по этой теме, насколько это было 
возможно, поскольку это усилие было нелегким, и мы не 
претендуем на совершенство, потому что совершенство 
принадлежит только Всемогущему Богу. , и мы приложили все 
усилия для этой книги, поэтому, если мы преуспеем, то это от 
Бога Всемогущего. А если мы потерпим неудачу, то это от нас 
самих, и нам будет достаточно чести попытаться. Наконец, мы 
надеемся на Бога. вам понравится эта книга. Пусть Бог 
благословит и дарует великий мир и благословение нашему 
первому учителю и возлюбленному, нашему учителю 
Мухаммаду, наилучшие молитвы и мир ему. 

 

Мир, благословение и милость Божия пребудут с 
вами 

 

 

 
 
 
 
 



 

184 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

185 
 

 
 

Автор написал 

Электронный маркетинг 
1. 

Принципы электронного маркетинга 
2. 

Поведение потребителей в Интернете 
3. 

Маркетинг электронного банкинга 
4. 

Технологии электронной рекламы 
5. 

Маркетинг в поисковых системах 
6. 

Коммуникации электронного маркетинга 
7. 

Стратегия электронного маркетинга 
8. 

Дизайн веб-сайта 
9. 

Маркетинг в социальных сетях 
10. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

186 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



 

187 
 

 


